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Caros leitores,

A Revista Nosso Alho busca levar a vo-
cés uma abordagem cada vez mais diver-

reie ; 9 Q
o sificada sobre o setor produtivo. Neste

nomia com o colaborador José Ricardo

‘ més apresentamos a nova segao de eco-

da Costa e Silva que trard, ao longo de

vdrias edicoes, os enfoques econdmicos

da cultura do alho e questoes afins que
abrangem o setor. Acompanhem também a iniciativa da ANAPA
quanto ao fortalecimento e aproximagio do ensino, pesquisa e setor
produtivo ao promover palestras a estudantes universitdrios.

Descubram as impressoes geradas pela visita a China nos produ-
tores brasileiros que conferiram in loco as principais caracteristicas
de produgao da maior exportadora de alho do mundo. Além disso,
conhegam mais sobre o alho, a batata e a cebola, que foram as gran-
des estrelas do 2° Festival — ABC da Boa Mesa. Um festival que, em
sua segunda edigo, reafirma mais uma vez a importincia das trés
culturas para o desenvolvimento da regido de Cristalina e divulga o
real posicionamento do produtor rural frente as questoes que envol-
vem o setor. Reconhecam o produtor dedicado ao desenvolvimento
local e geragao de renda, valorizando a mao de obra, preocupado
com o meio ambiente e ainda, inserido em um processo de unido
que visa o constante desenvolvimento do setor produtivo agricola.

Quanto a matéria destaque desta edigio, valorizamos e divulgamos
a histéria de produtores que delineiam seus percursos baseados na
conscientizagao e desenvolvimento de toda cadeia produtiva, e que
com muito orgulho fazem parte da histéria do pioneirismo no Cer-
rado. Sdo produtores que participam da construgio de boas histérias
geradas pela cultura do alho. Confiram também os artigos técnicos
sobre Colheita, cura e armazenamento do alho nobre roxo no Brasil, por
Marco Antonio Lucini; Agricultura Familiar ¢ Indicagio Geogrdfica:
uma oportunidade de inser¢io no mercado, por Maria Gabriela Viz-
quez Fernandez, Uso do gds ozonio na desinfecgio e preservagio de ali-
mentos, por Leticia Philippi e Orlando Franca Janior e Biofortificagio:
avangos e importancia, por Thiago Fonseca Mezette.

Enfim, amplifiquem a forca da ANAPA com a leitura atenta dos
textos dedicados a vocés e, deste modo, reiterem, junto a ela, a cons-
tante luta pela cadeia produtiva do alho nacional. Com marcante
participagao em reunides governamentais, idealizagao de projetos,
veiculacio de informacoes em variados meios de comunicacio, es-
tabelecimento de parcerias, a ANAPA tem se empenhado na defesa
do produtor e do produto nacional.

Rafael Jorge Corsino
Presidente da ANAPA
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Aminoagro Folha Top atua sobre o
metabolismo vegetal.

Recomendado em periodos em que as
plantas necessitam de grande dispo-
nibilidade de energia (crescimento, flo-
racao, frutificacéo etc.) e de quantida-
des adicionais de nutrientes.

Recomendado em periodos de condi-
cOes externas desfavoraveis, como bai-
xas temperaturas, ventos frios, solos
empobrecidos ou em condi¢des de
estresse.

Energia extra para momentos
de estresse.

SAA/NORTE « Quadra 1 « N° 760 » CEP 70632-100  Brasilia-DF « www.aminoagro.agr.br
PABX: (61) 3362 1400 « SAC: 0800 601 1001
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Os produtos Improcrop® foram especialmente Crop-Set” e Agro-Mos® 530 insumos
desenvolvidos para oferecer maior desempenho aos I BD aprovados para uso na agricultura orgénica
cultivos garantindo melhor sanidade as plantas. INSUMO de acordo com as normas internacionais
Sao produtos criados com nutrientes balanceados e APROVADO NOP-EUA, IBD/IFOAM, CEE 2092/91 e JAS.
extratos vegetais que estimulam componentes
fisiolégicos, potencializando o metabolismo
deixando a planta em condi¢des equilibradas para
expor seu maior potencial produtivo.

#IMPROCROP®

Para saber mais sobre os produtos Improcrop®, uma empresa Alltech
acesse www.improcrop.com.br




PARCERIAS

|densifenas s nessss itz o possibilidades de
atuacio no mercado de trabalho nao é tarefa ficil
para quem ainda estd fora desse contexto. Portanto,
construir uma possibilidade de participagio nesse
processo pode ajudar bastante. Como alternativa e
com vistas a esse entrelagamento é que um grupo
de 30 alunos dos cursos de graduagio e pds-gradu-
agao em Gestao do Agronegécio da Universidade
de Brasilia — UnB, sob a supervisio da professora
Maria Julia Pantoja, visitou a Agricola Werhmann

em Ciristalina, cidade goiana a 130 km de Brasilia.

A empresa, destaque na produgdo e comerciali-
zagao de hortalicas, em especial o alho roxo nobre,
serviu de ambiente ideal para a articulagao entre
ensino, pesquisa e setor produtivo. A dinimica de
uma organizagao competitiva no setor do agrone-
gbcio foi apresentada aos estudantes que, por sua
vez, tiveram a oportunidade de contextualizar os
referenciais tedricos e priticos em estudo. Ainda
neste sentido, o diretor de produc¢io de hortaligas
da Agricola, Rafael Corsino, discorreu sobre as
principais questées que envolvem o setor alheiro




em diferentes 4mbitos. Esta abrangéncia de enfo-  te relevante na formagio profissional. A reflexdo
ques possibilitou aos estudantes uma visio ampla iniciada em ambiente de sala de aula ganha con-

de como funciona toda a cadeia produtiva do alho sisténcia quando inclui a dinimica da realidade.
Brasi e 5 marmereal Os conceitos podem ser consolidados, questiona-

VELOZA E HANA
Uma visdo de sucesso no seu campo

Para vocé ver melhores resultadeos em sua lavoura, use sementes hibridas de
Cenoura da Nunhems. Sdo cenouras do tipo Nantes com raizes longas que
apresentamum otimo desempenho em cultivo de meia-estacdo.

Destacamos as cencuras Veloza (Nun 8804) e Hana (Nun 8804) gque tém alto
potencial produtivo, além de uma coloracdo laranja-intensa que brilha cos olhos
dos consumidores.

(2

nunhems®

Recomendacdes de Cultivo

A informacgdo fornecida pela Nunhems ndo
significa garantia alguma de resultado.

As descricoes, recomendacoes e ilustracoes
dos folhe dos prospectos e da pagina na
Web estdo seadas na experiéncia pratica
adquirida mediante pr s e,
portanto, a Nunhems ne esponsabiliza por
resultados diferentes. O comprador €

deve avalior s& os produtes e dados
adequados para o cultive programado e se
adaptam as condicdes daregido,

llustrag Ges dos Produtos

Todas as variedades mostradas foram
cultivadas sob condicdes favoraveis. Nao se
garantem nem se pre 20em  resultados
idénticos para quaisgquer conc de cultivo.

Nunhems
Fone:(19) 3733.9500

Fax:(19) 3733.9505
info.br@nunhems.com
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EconOMIA

Perspectivas para o Mercado
de Alho para 0os proximos

Por José Ricardo da Costa e Silva

José Ricardo da Costa e Silva é professor
de macroeconomia do IBMEC-DF e
pesquisador do Banco Central do Brasil.
Mestre em Economia pela UnB e em
Assuntos Internacionais pela Columbia
University em NY e doutor em Economia
pela Washington University em Saint Lous.

Mantém o Blog no endereco www.
blogdozericardo.blogspot.com
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doze meses

O mercado produtor de alho brasileiro tornou-se expressivo nos
tltimos 40 anos e chegou a seu dpice no inicio da década de 1990,
com drea plantada de cerca de 18 mil hectares. A abertura do merca-
do promovida no inicio daquela década provocou a entrada de alho
do exterior, principalmente da Argentina e da China. A concorréncia
destes produtos importados, via de regra de qualidade inferior ao
produzido em solo nacional, levou a uma queda nos pregos recebidos
e reduziu as margens de lucros dos produtores nacionais. Como con-
seqiiéncia houve diminuigdo considerdvel da drea plantada.

O mercado produtor de alho nacional tem se recuperado lenta-
mente desde entdo, principalmente por meio do aumento da pro-
dutividade. Trabalho de Camargo Filho e Alves (2005) indica um
crescimento substancial da produtividade na lavoura do alho entre
1990 e 2005, que dobrou para 8 mil kg/ha. Com este aumento, a
produtividade do Brasil ficou semelhante aquela da Argentina, mas
ainda distante da observada na China, que produz cerca de 70% da
produgao mundial. O aumento da produtividade do alho brasileiro
certamente responde parcialmente pela recuperacio da participacio
do alho nacional no mercado consumidor doméstico.

Pelo lado da oferta, os pregos agricolas no Brasil tem acompanhado
o aumento de produtividade que gera uma tendéncia de queda nos
precos, mas por outro lado, pelo lado da demanda, observa-se uma
recuperagao do consumo por produtos agricolas, interrompida no
mercado internacional pelo impacto da crise financeira na demanda
global, mas mantida relativamente estdvel no 4mbito doméstico pela
rdpida recuperagio da economia brasileira e pela melhora da condigao
de vida dos consumidores de menor poder aquisitivo ao longo dos dl-
timos anos. Este cendrio de oferta e demanda indica uma manutencio
dos precos agricolas no mercado doméstico no futuro préximo.

O alho, por sua vez, é um produto agricola cujo prego varia de
forma distinta da produgio agricola normal. Com oferta e demanda
mais eldsticas do que a maior parte dos produtos agricolas, o alho
tende a sofrer menos variagoes anuais de precos. Mas por outro lado,

NossoAlho | Setembro de 2010



um aumento do prego pode levar a uma reduc¢io
mais substancial da demanda, podendo até signi-
ficar queda de receita bruta. O prego do alho no
mercado doméstico depende entre outros fatores
da produtividade do produtor nacional, da drea
plantada, da produgio e preco do alho importado,
principalmente da Argentina e da China e da taxa
de cambio do Real.

No tltimo ano e meio tem-se observado uma
mudanga considerdvel no comportamento do
preco do alho nos mercados doméstico e interna-
cional. O prego do alho em pé, por exemplo, que
variava entre US$ 500 a US$ 800 por tonelada
desde 2005, saltou para US$ 1400 no inicio de
2010. Dados da Ceasa de Minas Gerais indicam
um aumento médio de 80% no prego do alho em
2010. O prego no varejo captado pelo IPCA do
IBGE em 13 capitais confirma este aumento de
cerca de 80% desde janeiro de 2009, conforme
gréfico abaixo:

Figura 1: preco do alho captados pelo IPCA
julho 2008 =100

160 1
150 -
140
130 +
120
110

100 -+

90

80

chinés, que subiu de uma média de RMB 3 para
alcancar RMB 8,5 em agosto tltimo. Primeiro os
efeitos da crise sobre a demanda mundial levou a
uma redugio substancial da drea plantada em 2009
na China (que com dados de 2003, representava
mais de 60 vezes a drea plantada no Brasil), re-
duzindo substancialmente a oferta internacional.
Aliem-se a isto as politicas de incentivo e de liqui-
dez dadas pelo governo chinés para estimular a de-
manda agregada doméstica para enfrentar a queda
da demanda mundial depois de 2008, 0 aumento
da demanda doméstica por alho por conta da gripe
suina — o alho tem valor medicinal reconhecido
pelos chineses — e as inundag¢oes dos tltimos me-
ses € encontram-se as razoes para este crescimento
do prego do alho tanto no mercado internacional,
como no mercado doméstico.

A andlise dos fatores que explicam o aumento
recente no prego do alho, em especial aqueles do
lado da oferta no mercado chinés, indicam que o
preco do alho nio deve cair no curto prazo, dei-
xando um ambiente favordvel em termos de preco
ao produtor nacional.

No entanto, a médio e longo prazo
o produtor nacional deve se preparar
para enfrentar um mercado produtor
com produtividade bem maior que a
nacional, investindo em tecnologias que
aumentem a producdo por hectare, re-
duzindo assim o custo da produgao no
mercado doméstico — e como a deman-
da por alho é mais eldstica que outros
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O principal responsdvel por este aumento nao
estd no mercado doméstico, mas no comporta-
mento do ambiente econdmico do maior produtor
mundial, a China. Com o cambio estiavel hd mais
de um ano, o comportamento do prego importado
depende das condicoes econdmicas dos exporta-
dores. Uma jungao de fatores distintos gerou au-
mento substancial do preco do alho no mercado

NossoAlho | Setembro de 2010

produtos agricolas, uma queda no prego
levard a um aumento de consumo que
pode ser suficiente para aumentar a re-
ceita bruta do produtor. Investimentos
em tecnologia que criem diferenciacdo significativa
do alho brasileiro em relagio ao alho importado,
podem também estimular o mercado consumidor
de alho, permitindo até precos mais altos e ainda
competitivos. Em ambos os casos, os investimentos
ajudario ao produtor nacional, proteger sua fatia de
mercado, ainda que haja variacao substancial e
favordvel da taxa de cambio.
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P1oNEIROS DO CERRADO

or Ml (...) A pilula de alho
Feita de alho e calor

E puro oleo de alho

E como a flor de dendé

E mel da planta isenta

De qualquer outro fator

(...) A pilula de alho
Da planta antibiotica
Da velha medicina
Que desenvolvimento!

Que belo (lindo)
ensinamento

“ Pilula de Alho”
Gilberto Gil

Crédito: Mariana Leal
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Os fragmentos musicais, escritos em letra e
melodia por Gilberto Gil, expressam de forma
artistica a beleza contida nos ensinamentos que
a prépria natureza nos oferece. A pilula de alho
mencionada, feita de puro alho e calor, embora re-
sultante da engenhosidade humana, desdobrou-
se da planta que jd continha, por ela mesma, uma
enorme poténcia de cura. Entretanto, para que
a ciéncia contida na planta se transformasse em
conhecimento, ela teve de ser plantada, experi-
mentada, utilizada. Isso é o cultivo - cultivo da
terra - cultivo do alho — trabalho - concentracao
de forgas no campo, no plantio, na colheita.

Esta concentragdo, sugerida por Gilberto Gil
na imagem da pilula de alho pode ser desdobrada
também na imagem da produgio rural. Na pilula
do alho, a concentragao potencializada de nutrien-
tes associada 4 energia do calor; no cultivo agrico-
la, a concentracio do trabalho humano de cuidar
da terra, da semente, do cuidado com a cultura
do alho, com todo o desenrolar da linha produ-
tiva. Mas também o calor dos que se arriscam a
desbravar as terras do Cerrado, o calor dos que
se entregam a produ¢io de alimentos. Hd ainda
o calor dos que acreditam no desenvolvimento da
produgio agricola, daqueles que cuidam da terra e
preservam o meio ambiente.

O trabalho de homens como Kaoru Antonio Ha-
ramoto e Jodo Batista do Amaral ilustram a ciéncia,
o calor, a concentragio e a beleza melddica expressas
na musica de Gilberto Gil. S20 homens que trilha-
ram seus caminhos na regiao Centro-Oeste. Agora
contamos suas histérias de pioneiros do Cerrado.
Eles nos ensinam o que aprenderam a partir do
contato com a terra, do convivio com as mudas, da
dedicagio ao trabalho cuidadoso exigido por aquilo
que se planta.

A histéria de produgio desses dois pioneiros, Kaoro
Haramoto e Joao Amaral comegou bem antes mes-
mo de chegarem ao Cerrado brasileiro. Cada um
com sua histéria, ambos trouxeram na bagagem
muito esfor¢o, dedicacio, estudo e uma vontade
imensa de produzir.

‘ ‘ Oferecemos produtos

produzidos de forma
ecologicamente correta, para
que a nossa produgio chegue

a mesa do consumidor , ,

sem residuos.
AS VANTAGENS

Kaoro Haramoto

D = ="0 ALHO
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Crédito: Mariana-Leal
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H4 13 anos eles comecaram entao a trilhar seus
caminhos em Cristalina, no estado de Goids e a
frente da Fazenda Alvorada se comprometeram a
oferecer produtos com qualidade, atendendo todas as
legislagoes ¢ normas para a producio, atender com
exceléncia e responsabilidade seus clientes e promover
0 bem estar interno e externo dos participantes da or-
ganizagdo.

Essa missdo definida pela empresa é o reflexo da
atitude de produtores cada vez mais conscientes e
comprometidos com a produ¢io nacional, aqueles
que conseguem sim, desenhar uma histéria de su-
cesso com responsabilidade e consciéncia.

Esses sa0 os mesmos produtores que além do
alho plantam batata, cebola, cenoura, soja, feijao
e milho verde. Empregam 350 funciondrios com
carteira assinada e tomam conta de uma 4rea de
producio agricola de aproximadamente 1.560
hectares. Além disso, investem em tecnologia, ma-
quindrios e implementos.

Mas esses mesmos produtores também plantam
Embatba, Jenipapo, Baru, Ipé e outras mais 60
mil mudas de espécies nativas do Cerrado para re-
cuperacao de dreas degradadas. Sao eles também
que constroem grandes reservatdrios para armaze-
namento de dgua para irrigagao. Nio apenas pro-
duzem alho, respeitam as 4reas de preservagio per-
manentes, disseminam conhecimento, propiciam
saberes e acoes.

Produtores pioneiros que fazem uma histéria dife-
rente e delinejam seus caminhos com o ensinamento
primordial do cultivo da terra e seu respeito a ela. E
ainda nos fazem entender que ¢ perfeitamente pos-
sivel compatibilizar produgao e preservacio. “Ofe-
recemos produtos produzidos de forma ecologica-
mente correta, com padronizacio de embalagens
recicliveis e personalizadas. Utilizamos somente
agrotdxicos registrados no ministério da agricultu-
ra e com recomendagoes técnicas para que a nossa
produgio chegue a mesa do consumidor sem resi-
duo”, reforca Kaoro Haramoto.

Além disso, nada na fazenda se reduz a nime-
ros. Nao sio apenas toneladas de alimentos pro-
duzidos ou centenas de trabalhadores inseridos na
cultura que mais emprega mao de obra. H4 sensi-
bilidade nas relacoes de trabalho, intensidade na



aposta realizada de crescimento coletivo e quali-
dade nos resultados obtidos. O que se atinge no
ambito da cultura do alho revela um processo de
ampla inser¢do social. Sao pessoas no campo que
recebem treinamentos especificos para o exercicio
de suas fungoes, tem seus direitos trabalhistas ga-
rantidos, gozam de incentivos e premiagoes, con-
tribuem para a inovagao, melhor funcionamento
e eficiéncia nas etapas de produgio e controle. E o
que pode ser vislumbrado no depoimento de Jodo
Amaral: “em nossa propriedade uma das nossas
maiores preocupagdes é quanto ao bem estar de
nossos funciondrios e todos os envolvidos nesse
processo de producio. Valorizamos, incentivamos
e promovemos isso. E melhor para todos.”

Mas os dois pioneiros também tiveram seus
percalcos e, como a maioria, sofreram na cultura
do alho com a concorréncia desleal frente a im-
portagao desenfreada do mesmo produto. Nada,
porém, capaz de dimunuir a motivagao da dupla
de emepreendedores. E Joio quem resalta: “Nio
ficamos remoendo o passado. Mas nosso sucesso
estd vinculado também ao volume de oferta de
alho importado. Com isso nio dd para somente
esperar a adog¢do de politicas publicas, temos que
ter envolvimento nesse processo e fazer com que o
setor sobreviva. Por isso investimos em nossa ca-
pacidade de beneficiamento, qualidade, parcerias e
estratégias de comercializagdo.”

E desse modo que produtores rurais ilustram a a
forca do agronegécio brasileiro. Nada parece obs-
truir os caminhos tracados. E o entendimento ex-
plicito da necessidade da busca constante do novo
que lhes faz crescer. “Com a selegao de varieda-
des mais produtivas, uma melhor apresentagao do
produto, investimento na tecnologia de limpeza
de virus, adubagao mais equilibrada e a adogio de
outras prdticas agricolas, vamos alcangar cada vez
mais qualidade e produtividade.” Declara Kaoro
com irredutivel seguranca.

E com igual seguranca queremos somar a essas
experiéncias partilhadas aqui aquelas de todos os
produtores rurais que fazem histdria na agricultura
brasileira a cada cultura, a cada colheita, em cada
dia de trabalho. Vamos reconhecer toda a concen-
tragao de esforcos no desenvolvimento da ativida-
de feita de puro alho e calor. Celebre conosco! «
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PrEsTACAO DE CONTAS

Produtores brasileiros
conferem como se
da o processo

de producao e
comercializacao

de alho no pais

gue mais exporta

0 produto para

o0 mundo:

CHINA

Tatiana Monteiro, Secretdria executiva
da Associacio Nacional dos Produtores
de Alho — ANAPA e representantes do
grupo de produtores nacionais trazem
um breve relato das condicées sociais,
trabalhistas, econdmicas e ambientais
que envolvem a produgido dessa hortalica
na Asia. A regido produrora de alho no
pais, a cidade de Jinxiang, foi visitada e
gerou as seguintes impressoes:

‘A produgio de alho naquele pais tanto em nivel
de campo, pds-colheita e posterior beneficiamento é
mais tradicional do que no Brasil, principalmente
pelo fato de a histéria apontar a Asia como centro de
origem desse vegetal. O produtor rural é pobre, quem
compra e beneficia o alho tem um poder aquisitivo
bem melhor e o exportador em geral é muito rico. A
produtividade é parelha com a nossa, porém técnicas
de beneficiamento sdo mais exploradas como desidra-
tagdo e conservagdo artificial.”

Denis Kanayama




“Do ponto de vista técnicolagrondmico e de orga-
nizagdo da classe pode-se afirmar que os produtores
brasileiros de alho da regido do Cerrado estio muito
a frente dos Chineses. Por outro lado, em relagio as
condigoes naturais (clima, solo e regime de chuvas)
e disponibilidade e valor da mdéo-de-obra eles sio
imbativeis. Com essas condigoes o custo de produgdo
deles é imensamente menor que o nosso. Entretanto,
0 grande diferencial deles é o cambio: 6.7 Remenbis
por ddlar. Para se ter uma ideia do que um cambio
como esse pode fazer, mesmo com os custos imensos
que temos aqui, que sio pelo menos 10 vezes maior
que o deles, poderiamos vender uma caixa de alho
por apenas 8 ddlares, que ainda assim seria bom
negdcio (hoje eles estio vendendo por 20 délares).”

José Freud Mesquita Londe

A regido produtora de alho na China é bastante
precdria, com produtores muito pobres, que jun-
to com suas familias trabalham em dreas bastan-
te restritas. Por esse motivo, possuem um custo de
produgido muito baixo, o que os tornam bastante
competitivos. Outro detalhe dos chineses que achei
interessante é como eles sdo bons comerciantes, ndo
apenas no que diz respeito a alho.”

Rodrigo Oliveira

“Em relagio a comercializacio de alho, é algo
indescritivel. Os pequenos produtores colocam sua
produgio em um caminhdo de trés rodas e seguem
para uma avenida bem larga, no centro da cidade.
Ld aguardam wma oportunidade de negociar com
o comprador, que em geral é exportador. O grupo
de produtores brasileiros ficou impressionado com a
quantidade de produto, que por sinal apresentava
baixa qualidade e calibre bem pequeno. Mesmo com
esta realidade, o preco da caixa de 10kg no porto de
Gingdao chegou a US$ 18.00. Muitos fatores con-
tribuiram para este aumento, dentre eles as condicoes

climdticas que influenciaram na reducio da oferta
para 2010.

Como todos jd sabemos, leis trabalbistas nio fazem
parte da conjuntura do pais. A produgio é feita em
660 m* com mdo de obra familiar e praticamente
escrava. Cada familia tem direito a esse terreno que é
doado pelo governo com o objetivo de cultivar e rece-
bem um valor irrisério pelo que produzem.

Outra caracteristica relevante é a poluicio. O céu é
cinza e ndo se pode ver o sol em nenbhum momento, os
rios sdo verdes e o campo é muito sujo. E um cendrio
bastante assustador, se comparado com as garantias
trabalhistas que os empregados brasileiros recebem,
além da consciéncia ambiental que o produtor tem
e emprega na sua fazenda ou drea produtiva. Séio
mundos bastante distantes e que, ao mesmo tempo,
sofrem impacto direto devido a importagio do alho
chinés para o mercado brasileiro.”

Tatiana Monteiro Reis
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BASE FORTE € a forma confiavel, simples e pratica |
de trabalhar a melhor recomendacao, proporcionando 77
maior produtividade e menor custo de producgao,
aumentando assim a sua rentabilidade.

Solicite mais informag0es na sua revenda ou para um Agrénomo
de sua confianca sobre o Base Forte ideal para sua cultura e regidao.
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TODA A LINHA DE PRODUTOS

Conheca SUPRA FINALE, o produto ideal para o S
final de ciclo pois promove enchimento e auxilia up .
Fertilizantes VOCE ENCONTRA NA

na producéao de bulbos uniformes, melhorando o
romanelo e, consequentemente, a qualidade do

Fone/Fax: (34) 3232-8483

E-mail: vendas@semefort.com.br

A Semefort atua desde 2006, com drea que abrange desde o tridngulo minairo até o
sudoeste goiano cor buidor de
foliares e para fertirmgagdo, adubo organ

* Consulte sempre um engenheiro agrénomo. pragas, doencas, fungos de solo e nematoides.
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Por Mariana Leal

Com dois mil hectares de drea plantada e uma produtividade média de 15 toneladas por
hectare, 0 municipio de Cristalina é responsdvel por 37% da produgio nacional de alho, que
chega a 80 mil toneladas por safra além de gerar milhares de empregos diretos e indiretos. S6
a regido de Cristalina, emprega diretamente sete mil pessoas na cultura do alho. Outros 11

mil postos de trabalho sio gerados indiretamente.

A produgio nacional de batatas roraliza 2,5 milhoes de toneladas por safra com 100 mil hec-
tares de drea plantada. Em Cristalina, 5.600 pessoas trabalham direta ou indiretamente com
0 cultivo da batata que resulta na producdo de 250 mil toneladas do produto. Sio consumidas

em Goids e o restante abastece estados do Sudoeste, Centro-Oeste, Norte e Nordeste do Brasil.

A cebola é uma das hortalicas mais consumidas no Brasil. Cristalina é o maior produtor de Goids

com aproximadamente 700 hectares cultivados empregando 4.500 trabalbadores, dos quais,
2000 diretamente. Na tiltima safra, o municipio colheu 50 mil toneladas de cebola que foram
distribuidas no mercado brasileiro e exportadas para a Argentina e 0 Uruguai. A expectativa é
de que os niimeros referentes i geragdo de empregos sejam ainda maiores nos proximos anos com

a chegada de vdrias indistrias para beneficiar a producdio agricola do municipio.

NossoAlho | Setembro de 2010
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Alho, batata e cebola sdo as trés principais culturas desenvol-
vidas no municipio de Cristalina. Agora, quem visita a cidade |
nao mais a conhece somente pelos cristais extraidos daquela
terra. Cristalina prové muito mais. D4 mais terra, mais em- |
prego, mais renda e, principalmente, mais alimento. Quem
visitou o 2° Festival do Alho, Batata e Cebola de Cristalina —
ABC da Boa Mesa, realizado entre os dias 12 e 15 de agosto,
conferiu que a producio agricola de Cristalina estd cada vez
mais em evidéncia.

Realizado pela Associacio Nacional dos Produtores de
‘Alho — ANAPA, Associacio Brasileira da Batata — ABBA, |
Produtores de Cebola de Cristalina e regido, Associagao dos |
Revendedores de Insumos Agricolas da regido de Cristalina
— ARIARC, Sindicato Rural de Cristalina, Prefeitura Muni-
cipal, Governo do Estado de Goids e SEBRAE, o 2° ABC
da Boa Mesa teve como objetivo promover, valorizar e dar
visibilidade as trés culturas. Dever cumprido. O evento que
contempla toda a cadeia produtiva do setor foi um sucesso.
Superadas as expectativas, os bem sucedidos organizadores ji
vislumbram a ediciao de 2011.

Diversas oficinas gastrondmicas realizadas por trés chefs con-
ceituados, Emiliana Azambuja, Humberto Marra e André Bar-
ros, tornaram os quatro dias do festival mais saborosos. A re-
alizagdo de oficinas culindrias conceituais serviu para capacitar
e aprimorar o trabalho de profissionais da 4rea de alimentagio
da regido e inserir novas técnicas de preparo e versatilidade na
utilizacao do trio ABC: Alho, Batata e Cebola — Muito sabor en- |
tre trés amores. Ao longo desta edigdo confira o Especial Receitas
com vdrias sugestoes apresentadas durante o evento.

Além de um menu caprichado, o Festival promoveu pales- |
tras sobre o meio ambiente com Valdir Collato, em que a
atuacio da classe produtora frente as questdes que envolvem
a producdo nacional teve destaque. Com o tema “Reflexos
sociais nas relagoes trabalhistas” Rosirene Curado também
atraiu a atengao dos participantes ao discorrer sobre relagoes
de trabalho eficientes e respeitosas pautadas no cumprimento |
da legislagao trabalhista.

| Foram apresentadas também as principais agoes e desafios dos |
representantes da cultura do alho, batata e cebola. O espirito
associativista e a uniao dos produtores rurais receberam desta- |
que como elementos norteadores do desenvolvimento cada vez
maior dessas trés culturas.

Confira nas préximas pdginas.
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REFLEX0S SOCIAIS NAS RELACOES TRABA-

LHISTAS - COM ROSIRENE CURADO.
Advogada, especialista em relagoes trabalbistas agrd-
rias e assessora juridica da FAEG.

“Com a formalizacio do trabalho, quem antes fi-
cava & margem do mercado garante inser¢io social ao
comprovar emprego e renda. A formalizacio valoriza
0 ser humano, criando wma sociedade mais justa para

todos” ABC da Boa Mesa

“Catitu fora do bando é comida de ong¢a.” Com
este dito popular foi iniciada a palestra ministrada
por Rosirene Curado. A importincia do associa-
tivismo para ela foi, e sempre serd, um divisor de
dguas. Buscar associagoes, sindicatos ou coopera-
tivas, é um bom caminho para que os produtores
rurais e todos os envolvidos no contexto busquem
a forca e harmonia necessirias para o desenvolvi-
mento de suas atividades. Assim, os direitos e de-
veres tomam mais forca e reforcam a necessidade
de cumprimento de uma legislagdo trabalhista.

“Eu nao concebo uma relacao de trabalho efi-
ciente e respeitosa sem o cumprimento da legis-
lagao. A partir do momento que eu contrato um
empregado e o respeito, estou com um pé na fren-
te. Isso gera cidadania: carteira assinada, saldrio
mensal, garantias, direitos e deveres.

A ciéncia do direito caminha com outras ciéncias.
Uma boa gestao da empresa se inicia a partir do mo-
mento que se respeita o empregado e o concede o
que a legislacio exige. Quanto mais um empregador

tem uma politica de recursos humanos respeitosa,
mais eu vejo uma relagio diferenciada. A base é o
respeito entre as partes. A legislacio do trabalho exi-
ge direitos e obrigagoes entre as partes envolvidas.
Entao todo o ciclo econdmico passa pela disponibi-
lizagao de empregos e distribui¢io de renda.

Um pensador francés jd dizia em 1500 que ‘@ rique-
za 56 € distribuida a partir do momento em que eu ofe-
reco postos de trabalho”. O homem tem que trabalhar,
tem que conquistar suas coisas. A partir do momento
que se concede a oportunidade de ofertar emprego,
estd contribuindo com toda a comunidade.

Cristalina tem toda essa representatividade do se-
tor, 0 alho com 37%, a batata com 10% e a cebola
com 8%, isso é um percentual muito grande. Além
de produzir, existe a necessidade de absorver esse
comportamento na drea trabalhista. Isso é o maior
cartio de visita que uma cidade pode ter. E preciso
aliar uma boa gestao a tecnologia, a produgao e em
momento algum se esquecer do homem, para que
se produza com efetividade e distribua renda.

Todo empreendedor no Brasil estd obrigado, por
for¢a da Constituicao Federal, a cumprir uma coisa
chamada Fungao Social da Propriedade. E para que
o produtor rural atinja essa func¢io ele tem que, de
forma concomitante, atender a legislagio ambien-
tal, ter o grau de eficiéncia de terra tal como hoje
estd descrito no INCRA e oferecer emprego.

Para quem desafia um cerradio desse, veio para
esse lugar e hoje consegue produzir com qualidade
e quantidade, cumprir essa legislagao ¢é fécil. Capa-
cite, treine e invista na mao de obra. Estimular no
meio rural formas de reconhecimento, premiagio
e implementar o que se precisa, gera retorno.

Além disso, discutir problemas do ambiente tra-
balhista, trocar informacoes, nas associacoes, co-
operativas, e buscar propostas para melhorar, tro-
cando experiéncias, serd além de uma boa forma
de produzir, também trabalhar a gestao de pessoas.

Dentro de uma proposta, busquem agregar os
produtores de vdrias culturas. Né6s acreditamos na
forca do municipio. Em uma relagio formalizada
de emprego todos ganham. Isso é produzir mais,
com tecnologia e reconhecimento. ”

Rosirene Curado
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ME10 AMBIENTE - COM VALDIR COLLATO
Deputado Federal — PMDB /SC, Engenheiro agronomo e agricultor.

“Quero aqui parabenizar os organizadores do 2° Festival do Alho,
Batata ¢ Cebola — ABC da Boa Mesa, quanto a iniciativa em valorizar
e aproximar o produtor rural da sociedade. Mostrar sua importancia
¢ fundamental, afinal, os produtores sio os heréis nacionais e inter-
nacionais, porque colocam comida na mesa da populagio. E sem
eles, nada existiria. Se a gente se alimenta todos os dias, ¢ resultado
do trabalho de um produtor.

Em Abril dltimo, fui representar o Brasil em um Congresso Inter-
nacional sobre o Meio Ambiente na China. Durante um jantar me
servi e sentei a mesa. Percebi que ninguém mais o fazia e perguntei
ao intérprete o que estava acontecendo e ele me respondeu dizendo:
“Deputado, aqui nds temos um costume: sempre rezamos para o produ-
tor que produziu os alimentos que vamos comer.” Quem sabe isso se
torne um hdbito aqui no Brasil, para que seja reconhecida a impor-
tincia do produtor brasileiro a sociedade, a produgio e a economia
do nosso pais.

Alids, nés, produtores, representamos 40% do PIB brasileiro den-
tro de um pais que tem a maior biodiversidade do planeta, maior
reserva de dgua doce e um potencial agricola fantdstico. As condicoes
brasileiras extremamente favordveis de clima, solo e potencial ener-
gético reforcam todos esses dados. Mas, para isso, precisamos evoluir
em outras questoes. E por isso que propomos uma revisao na legisla-
¢ao ambiental brasileira, pois temos que definir metas ambientais in-
tegradas e esclarecer as competéncias dos diversos setores envolvidos.

O que queremos ¢ uma legislagio que seja compativel com nossa
realidade. Que promova a sustentabilidade, a preservagao do meio
ambiente e condigoes de produgio. Além disso, que tenha solug¢oes
ecolégicas corretas, justas e economicamente vidveis.

Assim foi apresentada a proposta do Pacto Federativo Ambiental
Descentralizado, para que a Unido estabeleca normas gerais, con-
ceitos e principios, e os estados e municipios facam sua legislacio
especifica dentro de suas caracteristicas peculiares. J4 aprovamos o
texto na Comissao Especial e agora vamos discuti-lo no plendrio da
Cimara dos Deputados e no Senado Federal.

Além da representacio politica que o setor produtivo deve ter
para que politicas pablicas realmente efetivas cheguem e avance nes-
se processo, 0 mesmo precisa se organizar junto a suas entidades,
associagoes ou sindicatos. Ou o setor se organiza para enfrentar os
desafios que lhes cabe ou estard fora do processo.”

Valdir Collato
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Pasta de alho assado
com trigo em grdo, semente
de girassol e azeite de
curry com coentro

Ingredientes

1 xicara de trigo em graos
1 xicara de semente de girassal
Azeite
Cebola
Alho
Curry
Cheiro verde

Sal de pimenta

Modo de preparo

Cozinbe o trigo até que
fique macio e deixe esfriar.
Hidrate a semente de girassol
por doze horas e coloque no
processador. Junte o sal e o
cheiro verde e vd adicionando
aos poucos o azeite, as cebolas

- fritas e 0 albo até formar uma

|
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pasta. Leve & geladeira e sirva
com torradas, pdo integral
ou use em sanduiches.
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Antepasto de dentes de alho

assados, pétalas de cebolas
em marinada especial,
tirinhas de abobrinba,
laminas de cenoura, azeite,
ervas, pimentas e crutons
de pdio torrado

Ingredientes

1 500 g de cebola

2 abobrinhas verdes
cortadas em tirinhas

2 cenouras cortadas em tirinhas

5 pimentas de cheiro
cortadas em tirinhas
100 g de alho fatiado
Azeite e sal a gosto
Vinho branco a gosto
200 g de queijo minas
1 mago de couve
finamente fatiada
200g de torresmo

Fatias de pao (guarnigao)
Modo de preparo

Corte as cebolas em tirinhas
e doure no azeite e manteiga.

Regue-as com o vinho, tempere
com sal, as pimentas e o resto

dos ingredientes. Corte o pdo
em fatias e doure-as no forno.
Disponha o pdo em uma terrina
ou ramequim que possa ir ao
Jforno e & mesa (ou em reci-
pientes individuais) e espalbe
por cima metade da por¢do do
queijo em fatias. Em seguida,
regue com o caldo de cebola, a
couve fatiada e espalhe o res-
tante do queijo cortado
em fatias e o torresmo. Leve
para gratinar em _forno bem
quente (235° C). Se gostar
do caldo mais consistente,
polvilhe as cebolas com
uma colher de farinha.
Deixe cozer e regue entio
com a dgua e o vinho.

Associacao NacioNAL pos PRopuTORES DE ALHO — ANAPA

RAFAEL JORGE CORSINO — PRESIDENTE

“A partir da organizacio da associacio e sua profissionalizagio em
2008, comegamos a trabalhar em defesa do produtor nacional. O
grande problema do setor alheiro é com relagio ao alho importado,
principalmente o vindo da China, que chega e chegava ao Brasil com
valores muito abaixo do nosso mercado, provocando uma concor-
réncia desleal com o produto nacional. Apés estudo feito por alguns
6rgaos brasileiros observou-se que a China praticava o dumping (dano
ao mercado interno) em nosso pais. A partir de entlo, foi criada a taxa
antidumping. Porém desde a sua criagdo a mesma foi desrespeitada
visto que algumas empresas conseguem liminares na Justica brasileira
isentando-se do pagamento da mesma. Assim o produto importado
¢ comercializado com o sonegamento de impostos, inviabilizando
o recolhimento da taxa e inviabilizando também o crescimento da
produgio brasileira de alho. Deste modo a classe produtora sofreu
muito. S6 para se ter ideia, o alho nacional j4 abasteceu 90% do con-
sumo nacional e hoje abastece apenas 30%. Isso se deve em grande
parte 2 falta de fiscalizacdo das instituicoes brasileiras e a adogao de
uma politica correta para que isso nao prejudique a classe produtora
nacional. Com a concessao dessas liminares, fomos perdendo drea de
plantio e abastecimento, perdemos também pessoas, mao de obra,
que dependiam dessa atividade, muitas vezes pessoas simples, que
nao teriam condigoes de se inserir em outro ramo no mercado de
trabalho. Esse é o cunho social da cultura do alho, muitos empregos
sao gerados no desenvolvimento dessa atividade.

E por isso que diante dessas pessoas que precisam trabalhar e de-
pendem das agdes da associagdo, trabalhamos firme em defesa dessa
classe e temos conseguido éxito frente aos importadores que nio obe-
decem a legislagio.

Além disso, investimos em capacitagdo, parcerias e pesquisas. E
mais, também queremos pessoas nos representando, que vistam a ca-

misa do setor. Vamos nos envolver em todas as dreas que consigamos
ter voz. N6s precisamos fortalecer os diversos setores, as cadeias pro-
dutivas. Nés somos fortes, afinal, sio quantos hectares produzidos?
Quantos empregos gerados? Precisamos nos unir para que nossa voz
seja ouvida, no executivo, no legislativo, no Brasil. De outra forma
eu nao consigo enxergar um setor primdrio produtivo prosperar, sem
a nossa forca e representatividade politica.”




AssoCIACAO BRASILEIRA DA Barata — ABBA

NATALINO SHIMOYAMA — (GERENTE GERAL

“A batata ¢ alimento para a humanidade hd mais de oito mil anos
e hoje é 0 4° alimento mais consumido no mundo. Essa hortalica é o
alimento do futuro e imprescindivel para a humanidade, isso ¢ fato.
A batata, assim como o alho, tem um lado social muito forte, empre-
ga um contingente de pessoas a nivel mundial, que nio se compara
hoje a outros setores, seja industria, seja servigo. Essas pessoas vivem
de produzir. Entio esse papel social é fundamental para que a gente
tenha um pouco mais de equilibrio social.

H4 20 anos tinhamos mais de 30 mil produtores de batata e hoje
o ndmero ¢ abaixo de cinco mil. O pequeno produtor estd tentando
sobreviver diante de um cendrio que nio ¢ muito favordvel a agri-
cultura. De uma forma geral, o produtor nio tem muito apoio. S0
problemas na 4rea trabalhista, tributdria e ambiental.

Contudo para nds é muito desafiador trabalhar com batata, mas a
gente sabe da importincia, juntamente com outros produtos desti-
nados ao mercado interno, que isso tem a nivel social e econémico.
Fazemos parte de uma associa¢io, com produtores de todos os esta-
dos e pesquisadores que hoje, representam 500 pessoas em luta na
defesa da cadeia produtiva.

No Brasil sdo produzidas basicamente cinco variedades da hortali-
ca em sete estados produtores, que sao eles Rio Grande do Sul, Santa
Catarina, Parand, So Paulo, Minas Gerais, Bahia e Goids. Essa produ-
¢ao corresponde a 30 regides e envolve 150 municipios.

A batata tem espago e querendo ou nio ela vai assumir cada vez
mais a sua importancia.”
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- Bolinho de batata com
calabresa, cebola, alho

e cheiro verde

Ingredientes
2 colheres de sopa de
manteiga de leite
5 batatas cozidas e amassadas
Cubinhos de lingiiica
calabresa fritos e escorridos
1 copo de farinha de trigo
1 colher de sopa de manteiga
1 cebola picadinha
Queijo ralado a gosto
5 dentes de alho
2 ovos

1 copo de leite

1 tablete de caldo de legumes

Sal a gosto

1 pacote de macarrao cabelo de
anjo (para empanar)

Modo de preparo

Refogue o alho ¢ a cebola na
manteiga até dourar levemente,
misture todos os ingredientes e
leve ao fogo até desgrudar do
fundo da panela. Faca as boli-

| nhas, passe no macarrio cabelo
| de anjo e frite no dleo quente.
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Cebolas recheadas com
queijo, palmito, cheiro
verde e azeitonas

Ingredientes

4 cebolas
1 colher de sopa
de manteiga
3 dentes de alho fritos
1 vidro de palmito fatiado
1 tomate picado
100 g de azeitonas
verdes picadas
100 g de queijo mussarela
Sal, Pimenta-do-reino branca
e cheiro verde (a gosto)

1 colher de sopa
de queijo ralado

Modo de preparo

Com uma faca afiada
corte as cebolas ao meio,
no sentido do comprimento
e retire a parte internd ’
obtendo uma cavidade.
Passe-as na manteiga e
no alho até dourar e reserve.
Misture os outros ingredientes
com excegio do queijo ralado,
Jfazendo um paté e recheie
cada metade das cebolas.
Cubra com o queijo
ralado e leve ao forno
bem quente para assar.
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PRODUTORES DE CEBOLA DE CRISTALINA E REGIAO

MARrcio BrRaca RESENDE — REPRESENTANTE

“A cebola ficou muito tempo sendo produzida no Sul do pais e s6
depois as dreas de produgao foram se ampliando para as regides do
Cerrado brasileiro. Em Cristalina, por volta do ano de 1994 verifica-
mos que aqui encontrdvamos boas condi¢des climdticas e produtores
com vontade de investir e produzir. A tecnologia aliada ao clima fa-
vordvel permitiu o desenvolvimento da produgio local e hoje pro-
duzimos o que o mercado exige, além disso, conseguimos aqui uma
produtividade muito boa, de 40 a 90 toneladas por hectare.

E certo que o trabalho dos produtores de cebola s6 tem a evoluir,
vamos ter maior representatividade e nos fortalecer com uma associa-
¢ao nacional, que j4 existe, mas é necessdrio que ainda se estabeleca
juridicamente.

A cultura da cebola também emprega muita gente e gera renda para
a regido. Mas sabemos também que o nosso maior produto é o solo, e
o produtor é um dos mais preocupados com essas questoes e sempre
busca alternativas para baixar o custo de produgao, que na cultura da
cebola ¢é alto, e beneficiar cada vez mais o meio ambiente.

Entéo esse projeto o ABC da Boa Mesa mostra o lado bom que a
agricultura tem e poucos sabem. Aqui se faz uma agricultura susten-
tivel, que dd emprego com carteira assinada, que se preocupa com
o meio ambiente, recolhe embalagens do campo. Aqui se faz uma
agricultura limpa. Esse projeto é para evoluir e trazer cada vez mais
conscientizagio de que nds fazemos parte da produgio do estado,
geramos renda para o local. E temos consciéncia de que sé a repre-

sentatividade é que vai nos garantir um futuro melhor no desenvol-
vimento dessa cultura.”




REPRESENTANTE DOS PRODUTORES RURAIS

AIRTON ARIKITA

Através desse tipo de evento vamos evoluindo, pois
estamos mais presentes e participativos. Uma nova
postura dos envolvidos no dia a dia da agricultura
estd sendo gerada. Todos foram uninimes em dizer
que é fundamental esse processo associativista, mas
nao apenas ser associado, mas sim estar associado
dentro de um principio de participagao consciente.
Temos que desenvolver e despertar essas questoes.

Todo produtor brasileiro ¢ individualmente ex-
tremamente forte, mas coletivamente ainda esta-
mos vulnerdveis. Temos que nos integrar, ganhar
mais forca. Para sobreviver nas culturas do alho,
batata e cebola, nao basta s6 produzir toneladas,
mesmo que isso seja evidente, mas isso ¢ s6 uma
parte integrante do processo. Temos que estar in-
seridos em todas as etapas da cadeia produtiva, na
pesquisa, no ensino, no associativismo, no desen-
volvimento social, no respeito a0 meio ambiente,
em politicas agrdrias, ou seja, sdo inimeras as ativi-
dades que dizem respeito ao produtor. E ji tivemos
aqui no ABC da Boa Mesa uma contrapartida mui-
to grande e interessante no sentido da participagao
da comunidade em entender a real razio de se fazer
esse evento, uma vez que nés produtores tivemos a
oportunidade de transmitir o que acontece efetiva-
mente nessas trés culturas. Trabalhamos todos no
mesmo sentido: para que o nosso municipio cresga

no cendrio mundial. Isso é resultado da forca eco-
ndmica e social que estamos implantando através
da agricultura aqui em Cristalina.

ASSOCIAQ;\O DOS REVENDEDORES DE INSU-
MOS AGRICOLAS DA REGIAO DE CRISTALINA —

ARIARC

DEeurivan CosTA - PRESIDENTE

A ARIARC foi criada em cumprimento a Lei
n° 9974 de 2000 que determina que os agriculto-
res efetuem a devolugao das embalagens vazias de
insumos agricolas, de acordo com as instrugdes
previstas nas respectivas bulas, e que os distribui-
dores tenham esse local de recebimento. Apés a
coleta as embalagens sio destinadas as industrias
que tem a obriga¢io de envid-las para reciclagem
ou incineragdo. Todo esse processo demonstra a
jungdo e preocupa¢io do poder publico com a
industria, o distribuidor e o agricultor.

Hoje somos 15 associados e geramos em torno de
350 empregos diretos. Destes, 50 sdo técnicos agri-
colas e engenheiros agronomos, que quando estio
no campo orientam o uso e manuseio adequado
dos produtos, com responsabilidade e orientagio
técnica, assim beneficiando o meio ambiente. J4 re-
tiramos desde a nossa fundagiao cerca de 1.400 to-
neladas de embalagens vazias. Nossas acoes refletem
uma mudan¢a no campo de uma forma geral: ¢ cer-
to que hoje o campo estd mais limpo e organizado,
um novo comportamento estd sendo assimilado e
a preocupacio com a destinagio certa de qualquer
embalagem estd se tornando um hébito do produ-
tor e trabalhador rural.

Vimos entao que de inicio nosso objetivo princi-
pal era o de recolhimento de embalagens, mas isso
foi se ampliando e hoje alcangamos outros setores
e 6rgdos municipais, nos integramos em um pro-
cesso social.
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ARTIGO PARCEIROS

Juma-

Oro uma

empresa de solucoes

H3 22 anos atando no mer-
cado de nutri¢io foliar com uma
enorme variedade de produtos
desenvolvidos  especificamente
para um excelente balango nutri-
cional das plantas, a Juma-Agro
oferece aos produtores uma com-

pleta linha de produtos de altissi-

ma qualidade para a agricultura.

Localizada em Mogi Guagu-SP,
a Juma-Agro atende principal-
mente a regido Sudeste e Centro-
Oeste, onde possui uma equi-
pe de Engenheiros Agronomos
muito bem treinada em fisiologia
e nutri¢io de vegetal.

Criada para atender com qua-
lidade o segmento de estimulan-
tes vegetativos, nutri¢io foliar, e
enraizantes, a Juma-Agro oferece
aos agricultores o que hd de me-
lhor para as culturas.

Proprietiria de dois produtos
de altissima eficiéncia, Acorda e
Aminosan fazem hoje a dupla de

maior sucesso na cultura do Alho.

De acordo com o Eng. Agro-
nomo Francisco Camargo de
Oliveira, pelo
Departamento Técnico da
Juma-Agro, o uso

do Acorda no
plantio do

Alho através do
tratamento  de
sementes com a
imersao das mesmas

responsavel

Eng. Agronomo Francisco
Camargo de Oliveira
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em soluc¢do ou, aplicagdo pulveri-
zada sobre o canteiro logo apés o
plantio, proporciona um melhor
enraizamento e uniformidade de
germinagdo. O Aminosan ¢ uti-
lizado apés a germinagio com
intervalos quinzenais, deixando a
planta mais vigorosa.

Acorda e Aminosan sio pro-
dutos que trabalham na acelera-
¢ao do metabolismo das plantas,
aumentando a eficiéncia da ab-
sor¢ao de nutrientes, levando a
planta a uma maior tolerincia a
adversidades climdticas, resultan-
do no aumento da produtividade

e qualidade.

Além de ter um laboratério
proprio reconhecido pelos 6r-
gios governamentais para con-
trole de qualidade de seus produ-
tos, a Juma-Agro trabalha muito
no campo, através de pesquisas
cientificas e campos demonstra-
tivos, onde tem a oportunidade
de mostrar aos agricultores os
resultados de aumento de pro-
dutividade e qualidade quando
se estimula e equilibra a nutri-
¢ao das plantas.

A Juma-Agro tem grande sa-
tisfagio em ter como parceira a
ANAPA, institui¢dao da qual nos
orgulhamos de ser parceiro, pelo
excelente trabalho desenvolvido
junto aos produtores. Nos dis-
pomos a atender através do site
WWW.juma-agro.com.br. <
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Comparativo de Acorda + Aminosan
versus tratamento padrao

Comparativo de Acorda + Aminosan
versus tratamento padrao

Julio Iwao Matino (Diretor Comercial Juma-Agro),
Tatiana Monteiro Reis (Secretdria executiva da Ana-
pa), Rafael Jorge Corsino (Presidente da Anapa), Ala-
or Rossi e David Hudson (Supervisores Juma-Agro).




3PRODUCOES

A dupla de maior
sucesso no alho'

JUMA-AGRO®

Uma empresa de solugoes.

- www.jurria-agro._com.br




ARTIGO

Colheita, cura e amazenamento
do alho nobre roxo no Brasil

Por Marco Antbnio Lucini

Marco Antonio Lucini

Engenbeiro Agronomo, Pesquisador
da Epagri - Santa Catarina

marcolucini@gmail.com
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COLHEITA

A colheita deve ser realizada quando as plantas completam o seu
ciclo vegetativo que ¢ influenciado pelo clima — frio e fotoperiodo.
Tempo fechado e frio, apds a diferenciacio, prolonga o ciclo ao con-
tririo de temperaturas altas e tempo aberto. Necessitamos de sol na
producio do alho, porém, apés a colheita, precisamos de sombra e
muita ventilagio para a perfeita cura.

Por ocasido da colheita do alho nio se deve permitir que haja o
amadurecimento total das plantas. A colheita no ponto de amadu-
recimento total pode propiciar a perda de bulbos, pelo rompimento
ou desaparecimento das tunicas externas, ocorrendo desse modo a
debulha e/ou a exposi¢ao dos bulbilhos aos insetos e ao ressequimen-
to e, ainda, provocando o denominado alho sorriso, o qual terd seu
valor comercial reduzido.

O ideal sempre é que a planta de alho seja colhida quando apre-
sentar um aspecto geral de amarelecimento, mas com quatro a seis
folhas verdes, pois sao elas que influenciarao sobre a cor e a firmeza
das tinicas do bulbo toaletado. Dessa forma teremos um produto
com a mdxima qualidade na prateleira/géndola, com o minimo de
perdas. E isso que o mercado nacional quer e paga: alho de qualidade
com a tinica externa branca e dente roxo.

Alho em ponto de colheita

NossoAlho | Setembro de 2010




Para a determinacio
do ponto de colheita,
além do nimero de fo-
b lhas, usam-se aspectos
l visuais como: formagio
¥ do bulbo — achatamen-
to, firmeza, marcagio
dos dentes - ciclo, va-
riedades, relacio bulbar,
grossura da tdnica exter-
na, aspecto de bengala
do pito/haste floral.

Lavoura em ponto de colheita, com seis
folhas verdes, haste floral em forma de
bengala e bulbo bem desenvolvido.

Como regra geral, para
evitar perdas no final da
colheita — alho passan-
do do ponto — deve-se
antecipar um pouco a
colheita dos primeiros
lotes. Assim o produtor
¢ que toca a colheita e
nao o contrario.

Foto tiinica externa espessa —
verde” para colher

A regido Sul tem sua
época de colheita mui-
to bem definida, sob
influéncia do
(frio e fotoperiodo) e
variedade cultivada. Os
alhos precoces do Sul
como Cacgador e Ito
tem colheita de meados
a final de novembro e a
variedade Siao Valentin
no més de dezembro.
Nessa regido o ponto de
colheita de uma deter-

clima

Foto tlnica externa fina — alho em
“ponto” de colheita.

minada cultivar concentra-se entre 10 a 15 dias.
Na regiao Sul do pais o ciclo do alho varia de 140
a 180 dias de acordo com a variedade plantada,
vernalizagdo e condigoes climdticas.

O alho nobre vernalizado do Cerrado, ao contra-
rio do que ocorre no mundo inteiro tem extenso
periodo de colheita, que vai do final de junho a
meados de outubro, variando com a cultivar plan-
tada, tempo de cAmara fria e época de plantio. Esse
¢ sem divida um dos fatores de sucesso da produ-
¢ao brasileira de alho na regiao do Cerrado, pois
escalonamos o plantio, colheita e comercializacio,

viabilizando o cultivo em grandes dreas. O ciclo
dos alhos vernalizados do Cerrado varia de 95 até
150 dias, conforme o manejo de frio, época de
plantio e cultivar plantada.

A colheita do Sul ¢ usualmente efetuada com
auxilio de uma ladmina ou chapa em forma de “U”
tracionada por trator. Esta prdtica possibilita o
corte das raizes e o afrouxamento do solo.

Limina de colheita

A colheita no Cerrado, além da manual utiliza a
mecénica, onde a mdquina arranca e amarra o alho
em feixes/molhos.

Colheita mecinica — arranca e amarra os molhos

Pre-Cura

As plantas de alho devem ser colhidas inteiras e
deixadas no solo expostas ao sol, por um periodo
de dois a trés dias, mas sem que haja incidéncia
direta do sol nos bulbos. Recomenda-se para isto
deixar os bulbos numa fila, com as folhas das plan-
tas recobrindo os bulbos. Os tltimos bulbos da fila
devem ser recobertos com vegetagdo, para evitar a
queima pelos raios solares.
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Pré-cura em lavoura do Sul do Brasil

A pré-cura deve ser dispensada na colheita meca-
nica e/ou em perfodos chuvosos, especialmente no
Sul e ja prosseguir na fase seguinte, a cura propria-
mente dita em barracoes. A vantagem da pré-cura
¢ a obtengio de plantas murchas.

No Sul, apés a pré-cura, as plantas sao amarradas
em molhos e levadas para os barracées onde serao
curadas com menor risco de bolorar ou apodrecer,
ocupando menor espaco no galpao.

No Cerrado, apds a pré-cura, normalmente o
alho é colocado em camalhées e/ou barracoes onde
permanecerd até a cura final e a toalete, também
com menos riscos de melar ou apodrecer, perden-
do qualidade, especialmente as tiinicas externas.

Cura

A cura é o processo fisiolégico no qual ha per-
da de 4gua da planta e transferéncia de substincias
orginicas, inclusive horménios, das folhas para o
bulbo, aumentando o peso final do mesmo e indu-
zindo 0 mesmo 4 dorméncia. E por isto que nio se
devem cortar as folhas mais de um terco, logo apds
a colheita. No entanto, a presenca de haste floral
desenvolvida, com umbelas ja contendo bulbilhos
aéreos, ¢ prejudicial ao bulbo devido a competigao
de seiva entre este e aquela. Assim, recomenda-se
despendoar estas plantas de alho antes de guardi-
las para efetuar a cura a galpao ou camalhio.

Alho na cura no barracio

\ ¥

Alho na cura, em macos, a cavaleiro no bambu, bem ventilado e & sombra.

Cura em GALPAO

Os galpoes sao estruturas de madeira ou alvena-
ria, com largura, em geral, de 5 a 12 m, compri-
mento varidvel e altura, do pé direito, de 3 a 5 m.
Os galpoes mais largos devem ter um corredor na
parte central com de 3,0 a 4,0 m de largura, além
das abas de protegao no telhado.

A criatividade dos produtores é enorme e hoje
temos varios modelos de barracio para cura, como
os das fotos abaixo:

Barracio cura tipo estufa

Os galpdes nio devem possuir paredes laterais,
os pés direitos devem ser reforcados e numerosos,
para suportar o telhado e servir de suporte dos tra-
vessdes que sustentardo as varas com o alho. O te-
lhado pode ser recoberto com telhas de barro, de
amianto ou zinco. As varas, para o suporte do alho,
podem ser obtidas de troncos rolicos maduros de



taquara, taquaruct, bambu, bracatinga e eucalipto.
A distancia entre as camadas deve ser 90 a 100 cm.
A distAncia entre varas dentro das camadas pode ser
de 50-60 cm para colheitas em época de seca, e deve
ser de 60-70 cm em época chuvosa. O alho pode ser
agrupado em molho de 15-20 plantas, amarrados
com fita pléstica, barbante ou borracha e acomo-
dados nas varas, dividindo-se o molho em dois. E
importante que nesta fase de cura haja boa passa-
gem de ar entre as varas, o que deve ser conferido
vendo-se a luz de um lado para outro.

Na falta de ventilagao, em periodos chuvosos na
colheita é muito comum o alho melar no barracio.
Nessas ocasioes os cuidados devem ser redobrados
e sugere-se que o alho seja estaleirado em vaos al-
ternados até o completo fechamento do barracio.

Cura No CAMALHAO

A cura no camalhao ¢é realizada na regiao do Cer-
rado do Brasil, especialmente no periodo de julho
e agosto, onde os riscos de chuvas sao pequenos.

Em geral, ap6s o arranquio das plantas, as mesmas
sao deixadas por dois a trés dias sob o canteiro para
murchar, antes da confec¢ao do camalhao, sempre
com o cuidado de ndo expor os bulbos ao sol.

Normalmente se junta de sete a onze canteiros
para a construgio do camalhdo. Os melhores resul-
tados sao com camalhdes pequenos e nao continu-
os, com ventilagio na parte central.

Inicialmente passa-se a enxada rotativa para er-
guer um pouco o solo, coloca-se uma lona fina na
parte de baixo, depois no meio do canteiro as cai-
xas pldsticas de boca para baixo (fario um tdnel
para ventilagio do camalhio). Os magos de alhos
devem ser colocados sempre com os bulbos para a
parte interna de forma que fiquem encostados nas
laterais das caixas. Na dltima camada do camalhio
deve-se ter o cuidado de cobrir sempre os bulbos
com as palhas das plantas e por cima coloca-se uma
lona para proteger do sol e eventuais chuvas que é
fixada com dois sacos de terra nas laterais.

Inicio da montagem do camalhio, levantamento do leito e colocagio da lona
de protegio.

Cura nos camalhées

-

Corte da haste e raiz, nos camalhées

Um dos inconvenientes do camalhio é o risco
de chuvas durante o processo de cura e o outro
¢ o tempo certo para cortar o alho sob pena das
tunicas externas secarem em demasia, produzindo
assim muito alho %orriso” sem a téinica externa.

Alho que passou do ponto de corte, apds a cura no camalhio.



Cura NO CANTEIRO OU LEIRA

Esse processo de cura é muito utilizado pelos
produtores do Cerrado nos alhos precoces. Do fi-
nal de junho até meados de agosto ¢ a entressafra
mundial de alho. Normalmente as ofertas sao me-
nores e os pregos estio em alta.

O processo de cura em cima do canteiro ou na
leira/leirinha consiste em arrancar o alho, cobrir os
bulbos de uma planta com as ramas de outras e dei-
xar sob o solo por 10 a 12 dias. Apds esse periodo
o alho ¢ toaletado na lavoura, fazendo o conheci-
do “jogo ripido” para a comercializagio do mesmo.
Pode-se fazer a leira de um, dois e até trés canteiros.

Cura na leira

No processo de cura na leira, os bulbos apresen-
tam pouca cor roxa nos dentes e estao na realidade
em meia cura. Como sio destinados ao consumo
imediato nio hd problema algum.

Esse sistema de cura ¢ totalmente desaconselhi-
vel para o alho destinado a semente que deve ser
secado em barracoes bem ventilados.

Cura na leira de dois canteiros

Cura e corte da haste e raiz na leira, no campo.

Tempo DE PERMANENCIA NA CURA

O tempo de permanéncia do alho na cura, de
acordo com o sistema usado, vai de 10 a 30 dias
para plantas que nao possuem escapo floral, e até
30 a 45 dias para as que o possuem. Dependendo
do sistema de cura utilizado, fluxo de ventilagao do
galpao, das condigdes meteoroldgicas no periodo,
havendo baixa umidade relativa do ar, a cura serd
mais rdpida, caso contrdrio esta serd mais lenta.

Mofo no disco do alho, devido a problema na cura do alho, excesso de umidade,
pouca ventilagio.

Temos que ter muitos cuidados em periodos de
alta umidade relativa na cura, pois podem ocorrer
os bolores, oxidagoes, podridoes que estragam as
tunicas e, escurecendo-as ou apodrecendo-as, re-
sultando na formacao de bulbos sorriso (com bul-
bilhos expostos) ou mesmo na debulha total do
bulbo, pelo apodrecimento do prato (disco).

CuipbADOs NA MANIPULACAO DOS BuLBos

Os cuidados no manuseio dos bulbos devem
iniciar-se na operacdo da colheita. Qualquer dano
ocorrido a partir deste momento poderd provocar
perdas significativas na qualidade.
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A manipulacio dos bulbos deve ser cuidadosa,
com muito tato e responsabilidade. As possibilida-
des de risco altamente prejudiciais a conservacio
dos bulbos sio: o corte com a lAmina, o batimento
para a retirada da terra das raizes, a exposigao dos
bulbos recém colhidos ao sol, 0 manuseio cuida-
doso dos molhos desde o amarrio até na hora do
corte na toalete, o depésito em caixas plasticas ou
acondicionamento dos bulbos toaletados em cai-
xas comerciais de forma prensada, a falta de are-
jamento das pilhas de caixas. Também merecem
aten¢do os cuidados no transporte e na colocagao
do alho recém colhido nas varas (arejamento), na
toalete (corte do prato), na classificagio (correta)
e no encaixotamento dos bulbos (apresentagio).
Qualquer batida mais forte poderd provocar o
chochamento de um ou varios bulbilhos do bulbo,
ou qualquer abafamento poderd favorecer o desen-
volvimento de fungos nas raizes, prato e tinicas.

Transporte para barracio em cagambas

Transporte para o barracio com caminhaes

ARMAZENAMENTO

No Sul, a partir de meados de abril a temperatu-
ra baixa e temos entdo as nossas “cimaras frias na-
turais”, com os barracoes bem ventilados. Os pro-
dutores sulinos utilizam geralmente em 20-30%
da drea, anti-brotantes para a venda na entressafra
e guardam esse alho nos barracoes até o momento
do corte da haste e raiz. Nesse caso, o produtor s6
deve cortar e classificar o alho no momento em
que desejar vendé-lo.

A colheita e comercializacao do alho no Cerrado
¢ realizada num periodo de baixa oferta no merca-
do nacional. Assim 4 medida que o alho vai curan-
do, é cortado e comercializado.

O alho pode ser conservado em altas ou baixas
temperaturas. No primeiro caso, as perdas serao
grandes com chochamento e aparecimentos de 4ca-
ros e tragas. A conservagio a baixas temperaturas
por 8 a 10 meses, muito utilizada pelos produtores
chineses, é realizada em cAmaras frias para tal.

As vantagens da utilizagao do frio, que deverd ser
adotada pelos produtores nacionais, para a conser-
vagao do alho sao: a diminuigao das perdas de pds-
colheita; o término do efeito safra com derrubada
nos precos e a oferta de alhos de qualidade por um
periodo longo.«
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As frutas e vegetais sdo de grande importincia para a dieta humana.
As doencas relacionadas com frutas e hortalicas iz natura ou mi-
nimamente processadas tém sido associadas a bactérias, parasitas e
virus. De fato, os sorotipos de Salmonella foram os mais comumente
relatados patdgenos de origem alimentar em muitos tipos de frutas
e produtos horticolas. H4 vérios pontos possiveis de contaminacio
das frutas e vegetais. Estas incluem a dgua de irrigagdo, adubagao,
dgua de lavagem, a manipulacio por parte dos trabalhadores e conta-
to com superficies contaminadas.

Os microrganismos podem ocorrer tanto nos vegetais in natura
quanto em produtos minimamente processados, em quantidades va-
riando de 10° - 10° ufc / g (Francis et al., 1999), mas é mais evidente
para os vegetais minimamente processados, pois geralmente estio
submetidos a processos muito limitados de limpeza e desinfecgao antes
do consumo. Além disso, os danos mecanicos apés a transformagao
podem causar um aumento na respiraco, a desidratacio da superficie,
perda de umidade e escurecimento oxidativo, e fornecer locais de fixa-
A0 e nutrientes para contaminagio e crescimento microbiano.

O controle de microrganismos patogénicos em particular (aqueles
que causam doengas em seres humanos e animais), ¢ importante em
todas as fases. O uso de produtos quimicos para controle de con-
taminacdo e aumento do tempo de prateleira de frutas e verduras
frescas e processadas é de grande interesse para a industria de alimen-
tos. Métodos quimicos cldssicos de controle, baseados em compostos
de cloro ou bromo sao eficazes para controle de microorganismos,
mas seu uso pode resultar em derivados halogenados e estes poste-
riormente podem ser incorporados no préprio alimento. Estas pre-
ocupagdes com o residual dos subprodutos do cloro em alimentos
estao aumentando. Desinfetantes seguros, que sejam eficazes contra
microrganismos patégenos comuns e emergentes ¢ uma busca para a
industria de alimentos.

O gds ozonio, constituido apenas de dtomos de oxigénio, é um
dos desinfetantes mais fortes disponiveis, sem deixar residual halo-
genado, constituindo uma excelente alternativa para sanitizar frutas
e vegetais frescos.
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O ozbnio ¢ o alétropo triatdbmico do oxigénio,
ou seja, ¢ uma molécula formada por trés dtomos
de oxigénio. E altamente ativo, reativo e possui
elevado poder oxidante. Apés reagir com substra-
to, 0 0zOnio converte-se novamente em oxigénio,
tornando o uso do ozdnio um processo seguro e
limpo, sem rastros quimicos, sem subprodutos t6-
xicos. Existe como gds a temperatura ambiente, o
gds é incolor a azulado, com odor pungente.
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Baseado em suas propriedades oxidantes, o 0z6-
nio tem sido extensivamente utilizado para desin-
fecgao e controle microbiano em industrias de pro-
cessamento de alimentos. Um grande diferencial
deste gds, ¢ que o desempenho microbicida nao
esta relacionado a formacio de subprodutos téxi-
cos como ¢ observado quando se utiliza produtos
quimicos oxidantes como o cloro.

O ozodnio por sua caracteristica reatividade nao
pode ser armazenado ou transportado. O tempo de
vida média do gds ozénio em temperatura ambien-
te ¢ de aproximadamente 30 minutos e se estiver
dissolvido em dgua pura, é de cerca de 20 minutos.
Devido a estas caracteristicas, portanto deve ser
sempre gerado no local de uso.

A produgio de ozdnio é uma tecnologia
sustentdvel, pois utiliza como insumo o oxi-
génio do ar atmosférico. Nao é necessdrio,
portanto, comprar produtos quimicos,
armazenar, transportar, etc. Um sistema
industrial de geracdo de ozdnio cap-
tura ar atmosférico, seca, concentra o
contetdo de oxigénio e entdo conver-
te parte do oxigénio em ozdnio. Esta
conversao se dd entre 5 e 15 %.

A tecnologia do ozbnio é um processo natural,
seguro, limpo e economicamente vidvel. E uma
valiosa ferramenta para desinfec¢io e aumento do
tempo de prateleira de frutas e vegetais, aliado ao
necessario compromisso ambiental.

O interesse no ozbénio como alternativa tecnolé-
gica ao cloro e outros agentes quimicos microbici-
das, para operacoes de limpeza e desinfecgao estd
baseado em:

Alto poder microbicida (baixas concentragées e
pequeno tempo de contato)

Amplo espectro de atuagio (bactérias, fungos, al-
gas, virus)

Auséncia de subprodutos téxicos
Produgio local, sem necessidade de armazenamento

Ambientalmente apropriado

Redugao da carga microbiana

Ampliacao da vida de prateleira (shelf life)

Nao utilizar produtos quimicos - Preservagao natural
Atendimento aos mercados mais exigentes
Promover incremento de valor

Aliado da producao
orginica




Marcos Regulatorios

Atualmente, o uso do 0z6nio para contato direto
em alimentos é regulamentado na Franca, Japao,
Austrilia, entre outros. Nos Estados Unidos, em
1997, recebeu do FDA o titulo GRAS (Generally
Recognized As Safe) como aditivo para alimentos.
Em 2001 o mesmo FDA emitiu parecer (21 CFR,
Sec 173.368, subpart D) recomendando o uso se-
guro do oz6nio (na forma gasosa ou aquosa) como
aditivo para contato direto em alimentos.

No Brasil, por meio da portaria n® 374 de 2009
do DNPM (Departamento Nacional de Producio
Mineral) é permitido para sanitizagio de vasilha-
mes e contato direto com 4guas minerais e seus
subprodutos.

Utilizacao em Vegetais

O oz6nio destréi microrganismos pela oxidagao
progressiva dos componentes celulares vitais. Pode
ser aplicado na forma de gés, e também em dissol-
vido na dgua, fornecendo beneficios adicionais de
processamento.

A dgua é um agente de transformagao essencial na
agricultura e processamento de alimentos. Pode ser
utilizada, em muitas etapas para conduzir o 0z6-
nio. Devido aos custos sempre crescentes do trata-
mento de dgua potdvel, um ponto importante é a
reutilizacdo da dgua de processamento de alimen-
tos. O ozoénio tem uma longa histéria comprovada
de aplica¢io no tratamento de dgua e efluente, e,
portanto, tem grande potencial na agricultura e
instalagoes de processamento de alimentos. Agua
contendo oz6nio tem sido utilizada em unidades
de transformacio para muitos alimentos, nos pro-
cessos de lavagem, armazenamento, e desinfec¢io
dos equipamentos.

Muitos produtos agricolas sio armazenados ap6s
a colheita, antes da embalagem e venda. Em fase

PRODUTOS
BIO SOJA

COMPROMISSO COM
SEUS RESULTADOS

www.biosoja.com.br

gasosa, o ozonio aplicado corretamente, com aten-
G0 para a concentragdo, umidade relativa do ar e
tempos de exposi¢ao pode manter baixos niveis de
microorganismos e insetos nos produtos durante o
armazenamento, aumentando consequentemente o
tempo de armazenamento, mantendo alta qualidade
do produto - o que resulta em menor perda de pro-
duto durante este periodo. No caso de frutas frescas,
a agdo do ozodnio para aumentar o shelf-life (tempo
de prateleira) devido a sua capacidade de inibir o
etileno, o gds responsdvel pelo amadurecimento das
frutas. O ozdnio tem sido utilizado por muitos anos
para retardar o amadurecimento de bananas duran-
te o transporte, pela inibi¢ao do etileno.

Um ponto importante no tratamento de alimen-
tos com o ozdnio, que sao de natureza orginica ¢ o
uso indiscriminado para controle de patégenos, que
pode facilmente oxidar a superficie e materiais orga-
nicos no alimento que estd sendo tratado. A chave
para o sucesso da aplicagao de 0zdnio em alimentos
¢ a de adicionar ozdnio suficiente para realizar seu
objetivo sem uso excessivo que pode causar danos
ao préprio alimento. Por isso, a aplica¢do requer tes-
tes e desenvolvimento de condicoes de ozonizacao
para aplicar aos produtos alimentares especificos.

Revisao Bibliografica

No Japao, a tecnologia de oz6nio vem sendo uti-
lizada com sucesso para aumentar shelf-life de frutas
e vegetais. O artigo publicado por Nzitoc>Takahara
relata que cenoura, repolho, alface, maga, laranja,
uva, groselha chinesa, caqui japonés, rabanete, pe-
pino, espinafre, broto de feijao, salsa, meldo e batata
foram tratados com dgua ozonizada com concentra-
¢oes entre 0,5 -5,0 mg / L, por um longo tempo.
A dgua ozonizada foi efetiva como desinfetante sem
causar descoloracio as frutas e verduras (Naitoh,
1991). Borbulhar o gis ozonio na dgua para lavar
alface diminui da carga microbiana natural por 1,5
a 1,9 logs em 5 min.
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A ozonizagao da dgua foi aplicada em escala pilo-
to no tratamento da dgua de lavagem de cenouras.
Com uma taxa de injegio de ozdnio de 5g/L/h, a
contagem total de coliformes diminuiu 3 log apés
30 min de ozonizagao. A eficicia depende da con-
centragao, pH, temperatura, matéria organica, a
exposi¢ao tempo.

A influéncia do oz6nio em embalagens de atmos-
fera modificada em alface picada, uva, morango,
pepino fatiado, rabanete japonés ralado e cenoura
ralada, teve efeito significativo sobre a populagao
de E. coli, que caiu significativamente nos legumes
e frutas armazenados a 5 © C. No Japio, o ozdnio
¢ conhecido por aumentar a vida util de vegetais
crus e frutas na atmosfera de processamento em
embalagem, e também por diminuir a possibilida-
de de E. coli e Corynebacterium.

No Canad4d, Wei e colaboradores avaliaram os
efeitos do ozonio no morango fresco e alface pi-
cada. Os testes foram realizados variando a con-
centracao de ozbnio aplicada, o tempo de conta-
to, pH e temperatura. A qualidade dos produtos
foi avaliada comparando as mudancgas na firmeza
de textura, escurecimento e descoloragio, con-
sumo de oxigénio e carbono apds o tratamento,
durante 0-21 dias. A eficicia da ozonizacio sobre
a microflora natural, incluindo meséfilos, levedu-
ras e bolores, também foi avaliada, para a melho-
ria da vida de prateleira. Em comparagao com os
tratamentos de cloro, o tratamento com ozdnio
aumentou ligeiramente o escurecimento da alface,
mas retardou substancialmente a sua taxa de respira-
¢do e deterioragio, mantendo firmeza mesmo apds
21 dias de armazenamento. No morango, apds 5
dias do tratamento com o0zdnio, a firmeza foi 40%
maior do que os avaliados no tempo zero. E reco-
nhecido que a textura firme de frutas e hortaligas ¢
um atributo de qualidade importante para ser con-
siderado fresco pelos consumidores. Efeitos adver-
sos na textura levariam a deterioragdo da qualidade

e consequentemente, reducio do prazo de validade.
Em comparagio com o tratamento com cloro, o
ozdnio em condi¢des adequadamente controladas,
pode ser mais ttil para manter a textura firme.

O ozb6nio apresenta-se como uma tecnologia
limpa, ecologicamente correta para desinfecgio e
aumento do tempo de prateleira de vegetais fres-
cos e processados. Existem indmeros trabalhos em
literatura indexada, realizados em diferentes pai-
ses do mundo, que tém buscado compreender e
comprovar as aplicacoes da tecnologia do ozdnio.
Esta tecnologia tem sido cada vez mais aplicada na
industria de alimentos.

Os resultados de todos os trabalhos apontam
para resultados semelhantes e coerentes com as ca-
racteristicas e propriedades do ozdénio. Um ganho
de vida de prateleira, redugao da contaminagio
microbiana, incluindo microrganismos patégenos
como a Salmonella e, auséncia de subprodutos t6-
xicos estao entre os dados comuns a todos os tra-

balhos pesquisados.

Os indicadores e marcos regulatérios sao condi-
zentes com a recomendagdo para o uso do ozdnio
diretamente em alimentos, reforcado cada vez mais
pela restritiva adogao da cloragao como alternativa
primdria em paises de primeiro mundo. Seja pela
formagio de compostos halogenados, seja pela al-
teragao da cor, sabor e odor, seja pela formagao de
subprodutos téxicos, a restricdo ao uso do cloro
deve apresentar-se crescente.

No Brasil existem empresas e massa critica sufi-
ciente para dar suporte a industria de alimentos,
diante do que ¢ apropriado afirmar que a tecno-
logia do ozdnio é uma alternativa madura, segura,
economicamente vidvel e que encontra no Brasil
qualificacio tecnoldgica suficiente para contribuir
com um salto de qualidade.
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e importancia

Os produtos agricolas s3o a fonte primdria de nutrientes para a po-
pulagdo humana, ou seja, ¢ a partir deles que 0 homem retira os ele-
mentos essenciais para a sua sobrevivéncia e desenvolvimento. Além
disso, o crescimento da populagio é diretamente proporcional ao
aumento da demanda por alimento, isto ¢, quanto mais aumenta o
ndmero de pessoas, maior é a necessidade de produgio de alimentos.

Para se ter uma ideia, no ano de 1800 a popula¢io mundial era da
ordem de 1 bilhdo de habitantes. Atualmente, crescendo a uma taxa
média de 1,37% ao ano, a popula¢io mundial ¢ de 6,7 bilhoes. Para
2050, estima-se que a populagao mundial atinja 9,4 bilhoes de pes-
soas. No Brasil, segundo dados do IBGE, o nimero de brasileiros é
de 187 milhoes, sendo a previsao para 2050 de 260 milhoes.

A revolugio verde permitiu que a produgio de alimentos acompanhas-
se o crescimento populacional, mas sob o aspecto da qualidade dos ali-
mentos, verifica-se um aumento dos problemas de satide da populagio
relacionados 4 deficiéncia nutricional, afetando metade da populagao
mundial, especialmente mulheres gravidas, adolescentes e criangas.

Atualmente estima-se que cerca de 1 bilhio de pessoas em todo
o mundo encontram-se em estado de subnutri¢ao, sendo que 98%
dessas pessoas vivem em paises subdesenvolvidos. A deficiéncia nutri-
cional estd relacionada principalmente a caréncia dos micronutrien-
tes como ferro (Fe), zinco (Zn) e vitamina A. As principais causas da
deficiéncia desses micronutrientes sio: (a) falta de alimentos; (b) ali-
mentacao desbalanceada; (c) baixa concentracao de micronutrientes;
(d) baixo teor de nutrientes no solo; (e) alta ingestao de alimentos bé-
sicos (arroz, milho e trigo) pobres em vitaminas e minerais; (f) perda
da qualidade nutricional devido ao processo de industrializagao e; (g)
fatores anti-nutricionais que reduzem a absor¢ao dos micronutrien-
tes pelo organismo.

A vitamina A ¢ a mais estudada das vitaminas, ji que sua de-
ficiéncia prolongada causa uma grave doenga, a hipovitaminose
A. A deficiéncia de vitamina A (DVA) estd associada a deficiéncia
protéico-calérica podendo acarretar, nos casos mais avangados, xe-
roftalmia, cegueira parcial ou total e morte, em milhares de crian-
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cas no mundo, constituindo um dos principais
problemas nutricionais de populagées de paises
em desenvolvimento (Ambrésio et al., 2006). E
uma doenga que atinge principalmente grupos de
baixo nivel sécio-econdmico que se alimentam
mal e vivem em condigdes sanitdrias pouco satis-
fatérias (Souza & Vilas Boas, 2002). A Organiza-
¢ao Mundial da Satde (OMS) estima que, a cada
ano, mais de 250 mil criangas ficam cegas devi-
do ao baixo consumo de vitamina A, cuja fonte
pode-se apresentar como vitamina A, derivada de
produtos de origem animal, ou sob a forma de
carotendides pré-vitaminicos A em vegetais, que
sao convertidos em vitamina A no corpo humano.

A OMS estima que 2 bilhdes de pessoas sio ané-
micas devido a caréncia de Fe. A anemia promove a
diminui¢io da capacidade de trabalho e eficiéncia
respiratéria. Como fonte de Fe temos os alimen-
tos de origem animal, principalmente a carne que
representa cerca de 20% das fontes de Fe na ali-
mentac¢do dos brasileiros, e o feijao que representa
32%. A grande diferenga entre essas duas fontes de
Fe ¢ a taxa de absor¢ao pelo organismo, que é de
30% nos alimentos de origem animal e de 1 a 7%
no feijao. Isso se deve a presenga de fatores anti-
nutricionais como o fitato presente no feijao, que
dificulta a absor¢ao de Fe pelo organismo.

Outro micronutriente de grande importincia
para a saide humana é o Zn, cuja deficiéncia pro-
voca a reducao do crescimento e desenvolvimento
do bebé durante a gestacdo, nas criangas promove
o retardo da maturagao sexual e também estd asso-
ciado a anorexia. De acordo com a OMS a caréncia
por Zn ¢ a causa de 1,4% das mortes de homens e
1,5% em mulheres em todo o mundo, sendo que
também estd associada a 16% das infec¢des respira-
térias, 18% dos indices de maldria e 10% das diar-
réias. Assim como o Fe, a carne é considerada como
a principal fonte de Zn, sendo que este micronu-
triente também estd presente nos vegetais. Também
como acontece com o Fe, a presenca de fitato nos
vegetais dificulta a absor¢ao de Zn pelo organismo.
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(A) acumulo de carotendides no endosperma da semente de milho
transgénico. (B) milho normal. (C) comparagio entre os dois tipos.
(fonte: Naqvi et al., 2009).

Levando-se em consideragao os problemas de md
nutri¢do e de satude publica encontrados em todo
o mundo, principalmente em paises pobres e em
desenvolvimento, atualmente existe uma maior
preocupagio em promover a biofortifica¢io de ali-
mentos, ou seja, obter novas variedades de plantas
cultivadas que apresentem maior contetido de vi-
taminas e minerais, tanto por melhoramento ge-
nético convencional, quanto por engenharia gené-
tica. A biofortifica¢io apresenta diversas vantagens
como baixo custo, grande alcance da populacio,
beneficios continuos, ndo promove a mudanga dos
habitos alimentares da populagio, nio requer alta
tecnologia para cultivo, entre outras. Além disso,
pesquisas recentes apresentaram resultados que de-
monstram que o melhoramento de plantas pode
ajudar a melhorar a dieta humana, com o desen-
volvimento de plantas com maiores teores de vita-
minas e minerais (HarvestPlus, 2009).

Para se estabelecer um programa de melhoramen-
to da qualidade nutricional dos alimentos deve-se
levar em consideragao alguns pontos para que se ob-
tenha sucesso: (a) a produtividade deve ser mantida
ou aumentada para garantir uma aceitagio por parte
dos agricultores; (b) os niveis de nutrientes devem
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ter impactos significativos sobre a saide humana;
(c) esses niveis de nutrientes devem ser estiveis em
vdrios ambientes e situagoes climdticas; (d) a biodis-
ponibilidade dos nutrientes devem ser testadas em
humanos, em condigoes tradicionais de preparo do
alimento, para verificar o beneficio trazido por esse
enriquecimento nutricional ¢; (e) deve-se testar a
aceitagao do consumidor, com relagio a sabor, tex-
tura, cozimento desses alimentos.

A quantidade de vitaminas e minerais variam de
acordo com a idade da planta, maturagao, espécie,
variedade, sendo que também sio influenciadas
pelo clima, solo, chuvas e estacio do ano. Além
disso, essa quantidade pode variar em fungao do
tempo de armazenamento, temperatura, métodos
de preservagio e preparo.

Atualmente dois grandes programas de desen-
volvimento de variedades enriquecidas nutricio-
nalmente vém sendo desenvolvidos em todo o
mundo. O HarvestPlus (Breeding Crops of Better
Nutrition) financiado pela Fundagao Bill ¢ Me-
linda Gates, Banco Mundial e, o AgroSalud que
conta com o apoio da Agéncia Canadense para o
Desenvolvimento Internacional. Sendo este dlti-
mo voltado para pesquisas em biofortificacio na
América Latina e no Caribe, trabalhando em con-
junto com o HarvestPlus.

O Programa HarvestPlus ¢ uma alianga global
que atua nos continentes africano, asidtico e na
América Latina, visando a melhoria dos niveis de
Fe, Zn e vitamina A nos alimentos de origem ve-
getal. Atualmente o programa estd em sua 22 fase
onde os objetivos a serem atingidos sao: conclusio
do melhoramento genético, lancamento da pri-
meira série de culturas biofortificadas e conclusio
dos testes de eficdcia.

Através desse programa, em Uganda, pais onde a
batata doce ¢ o principal alimento de 90% das fa-
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teores de carotendides.

tamina A no pais.

A partir de 2010 até 2014 estd previsto o lanca-
mento de variedades de feijao (Fe e Zn), milheto
(Fe e Zn), mandioca (vitamina A), arroz (Fe e Zn),
milho (vitamina A) e trigo (Fe e Zn) em paises da

Africa e da Asia.

No Brasil a biofortificagio tem suas atividades
coordenadas pela Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecudria (EMBRAPA), sendo as pesquisas
voltadas para as culturas do arroz, feijao, batata
doce, mandioca, milho, feijao-caupi, trigo e abé-
bora. Além de bons aspectos nutricionais, essas
variedades devem apresentar também boa produ-
tividade e resisténcia a pragas e doencas. Nos tra-
balhos de avaliagio dos bancos de germoplasma
foram identificadas variedades promissoras, com
altas concentragoes dos micronutrientes, que em
atividades de melhoramento participativo, pode-
rao ser testadas e avaliadas com relagio aos seus
aspectos agrondmicos, e de aceitagio tanto pelo
agricultor quanto pelo consumidor final.

Diversos trabalhos cientificos estio sendo desen-
volvidos e publicados, dando grande destaque aos
avancos obtidos pela biofortificagao. Um caso bas-
tante conhecido e divulgado pela midia é o caso do
arroz dourado (“Golden Rice”), onde o objetivo foio
desenvolvimento de uma variedade arroz com alto
teor de Beta-caroteno (precursor da vitamina A)
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emseuendosperma. Através da transformagao gené-
tica (via tecnologia do DNA recombinante), utili-
zando um gene da espécie Narcissus pseudonarcissus,
primeiramente obteve-se uma variedade com con-
centragdo de 1,6 pg/g de Beta-caroteno. Numa ou-
tra transformacio, onde utilizou-se 0 mesmo gene,
mas origindrio do milho, a concentracio de Beta-
caroteno foi de 30 pg/g em relacio a todos os caro-
tendides presentes. O que demonstrou uma gran-
de eficdcia da utilizagao da transgenia na obtengao
dessa variedade enriquecida com vitamina A.
Para se verificar o valor da vitamina A do arroz
dourado, Zang e colaboradores (2009), fizeram um
estudo e verificaram que a absor¢do de 3,8 unida-
des do Beta-caroteno siao convertidas em uma uni-
dade de vitamina A no organismo, demonstrando
que esse arroz biofortificado é uma efetiva fonte de
vitamina A para os seres humanos.

Um trabalho publicado por Mezette e colabora-
dores no ano de 2009, tinha como objetivo sele-
cionar variedades de mandioca de mesa com al-
tos teores de vitamina A, Fe e Zn. Avaliando 12
clones do Programa de Melhoramento Genético
da Mandioca do Instituto Agronémico de Cam-
pinas (IAC) verificou-se que a selecdo inicial feita
somente pela coloragdo amarela das raizes, pos-
sibilitou a obtenciao de variedades com teores de
Beta-caroteno em torno de 1100 pg/g, o que po-
deria ser convertido em cerca de 520 unidades de
vitamina A. Esses dados, foram bastante superiores
aos apresentados pela variedade testemunha (IAC
576-70), que foi de 268 pg/g Beta-caroteno e 160
unidades de vitamina A. Além disso, esses clones
apresentaram bons teores de Fe e Zn, cujo méximo

foi de 10,5 mg/kg e 17,6 mg/kg, respectivamente.

Outro trabalho que apresentou resultados bas-
tante significativos, foi o publicado por Naguvi e co-
laboradores (2009), onde o objetivo era obter um

transgénico com maiores niveis de Beta-caroteno,
dcido ascérbico e folato. Os resultados obtidos fo-
ram bastante significativos, sendo que ocorreu um
aumento de 169 vezes o teor de Beta-caroteno, seis
vezes de dcido ascérbico (vitamina C) e duas vezes
o teor de folato.

O panorama da desnutri¢io mundial é bastante
preocupante e umas das alternativas seria o desen-
volvimento de variedades enriquecidas nutricio-
nalmente. Por esse panorama verifica-se que é de
extrema importancia que os programas de melho-
ramento genético de plantas em desenvolvimento
nas instituigoes de pesquisa do pais, tenham como
uma de suas linhas de pesquisa, a biofortificacio.
Entre a maioria das plantas cultivadas existe va-
riabilidade para os principais micronutrientes es-
senciais para uma boa nutri¢ao da populagio. E é
possivel, tanto por métodos cldssicos de melhora-
mento, quanto por engenharia genética, obter va-
riedades biofortificadas. A biofortificagio e os seus
alimentos biofortificados deixaram de ser preocu-
pagdes cientifico-tecnoldgicas, e passam a ser pro-
dutos que trardo grandes beneficias a sociedade.

Arroz comum (esq.), arroz dourado - 1,6 pg/g de Beta-caroteno (centro) e
arroz ourado - 30 6 pg/g de Beta-caroteno. (fonte: Paine et. al., 2005).
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A Indicacao Geografica no Brasil

A indicagao geografica surgiu na Europa, hd mais de 150 anos,
com a primeira classificacdo de que se tem registro, da produgao de
vinhos em Bourdeaux e Borgogne, regides da Franga. Devido a re-
lagao existente entre as caracteristicas da bebida e o solo, clima e o
savoir-faire, estes vinhos eram designados pela regidao de produgio.
Convidados para serem fornecedores oficiais dos vinhos, que seriam
servidos numa exposicio em Paris, os produtores dessas regioes ins-
tituiram uma classificaco prépria como forma de assegurar a proce-
déncia do vinho. Assim surge a base da denominagio de origem, que
¢ utilizada até hoje, onde na Franca é conhecida como Appellation

d'origine contrélée (AOC)'.

Ap6s este evento surge o interesse de outros produtores de criar me-
canismos de protecio de seus produtos, com o intuito de preservar as
suas caracteristicas intrinsecas, além de se proteger da concorréncia.
Com este movimento “teve inicio a constru¢ao de uma estrutura le-
gal e administrativa visando a identificacdo e & protegio das indica-
coes geograficas sobre estes produtos” (Rodrigues & Menezes, 2000).

Dado o primeiro passo ocorrem, principalmente na Europa, vi-
rios movimentos e regulamentos sobre a certificacio de origem. Esta
certificagdo passa a integrar, entdo, a Propriedade Industrial. No Bra-
sil, a Propriedade Industrial entra em vigéncia pela primeira vez em
1809, logo ap6s a chegada da Familia Real no Pais, embora ainda nao
houvesse referéncia alguma sobre a indicagao geografica, visto que a
economia era baseada na agricultura de exportagao.

J4 no final do século XVIII, com o aumento das relacbes econdmicas
internacionais, ocorre um interesse dos agentes produtivos em prote-
ger os bens imateriais, impondo internacionalmente, com isso, a regu-
lamentagao dos direitos de propriedade industrial. “O primeiro acordo
internacional para reconhecimento de produtos de origem em escala
mundial foi firmado em 1883, durante a Convencio de Paris - CUR,
sobre propriedade industrial, do qual 98 paises, entre eles o Brasil,
foram signatdrios” (Souza, 2006 ), com isso passa a haver no pais uma
regulamentagio da Propriedade Industrial.

Com o avan¢o do tema em 1891 surge o Acordo de Madri, que
reprime as falsas indica¢oes de origem geogrdficas sobre mercadorias.
Esse acordo teve virias revisdes ao longo dos anos e, em 1967, em Es-

! A denominagio de origem existe em vdrios paises europeus e se assemelham quanto & concessao do selo. O sistema na
Itdlia ¢ DOC (Denominazone di Origine Controlatta) e na Espanha ¢ DO (Denominacién de Origen)
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tocolmo, o Brasil e mais 12 paises aderem ao acor-
do, o qual vigora até hoje pelo Decreto 19.056/29.
Houve vdrias modificagbes e atualizacoes desse de-
creto, porém com mudangas nao significativas.

Em 1970, surge no Brasil, o Instituto Nacional
de Propriedade Industrial — INPI, em substitui¢ao
a0 DNPI (Departamento Nacional da Proprieda-
de Industrial). Ao INPI, dotado de personalidade
juridica prépria, foi outorgada “a competéncia de
executar, em 4mbito nacional, as normas que regu-
lam a propriedade industrial” (Rodrigues & Menezes,
2000). Assim em 1971 surge o Cédigo de Proprie-
dade Industrial.

Porém, apenas com a Lei de Propriedade In-
dustrial (LPI), Lei n° 9.279 (Brasil, 1996), de
14.05.1996, “que regula direitos e obrigacoes re-
lativos a propriedade industrial, que as indicagoes
geograficas no Brasil foram qualificadas, concreti-
zando a possibilidade de reconhecimento e prote-
cao legal no pais” (Zonietro, 2002). A Legislagao
Brasileira guarda nuances peculiares em relagao ao
resto do mundo em matéria de Indicagiao Geogra-
fica, porque inovou ao criar a indica¢do de pro-
cedéncia e criou a possibilidade de Identificagao
Geografica® para servigos.

Atualizada pela Lei N° 10.196/2001, a LPI prevé
duas designagoes para indicacio geografica: a indi-
cagdo de procedéncia e a denominagio de origem,

Art. 177- Considera-se indicagio de procedéncia o nome ge-
ogrdfico de pais, cidade, regido ou localidade de seu ter-
ritdrio, que se tenha tornado conhecido como centro de
extragdo, produgdo ou fabricagio de determinacdo produto
ou de prestagio de determinado servigo.

Art. 178 - Considera-se denominagio de origem o nome ge-
ogrifico de pais, cidade, regido ou localidade de seu ter-
ritdrio, que designe produto ou servigo cujas qualidades
ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente
ao meio geogrdfico, incluidos fatores naturais e humanos.

(Brasil, 1996)

A Indicacio de Procedéncia (IP) estd relacionada
com o territério de produgio, enquanto que a In-
% Nos paises da Europa e outros a Indicagio Geogréfica nao possui as duas designagoes

que hd no Brasil, sendo utilizada para ambos os casos. A Indicagio Geografica para servi-
o ¢ inédito, sendo o Brasil o primeiro pais a instituir essa classificagao.

dicagao de Origem (IG) estd relacionada a cultura,
ao savoir-faire. Em ambos os casos, a tradi¢io tem
papel fundamental no produto ou servico, diferen-
ciando—os no mercado.

Agricultura Familiar e Indicacao Geografica

As mudangas de hdbitos alimentares na popula-
40, nio apenas na busca de alimentos mais saudd-
veis e de maior elabora¢ao, como também de ali-
mentos corretos no Ambito social e ambiental, tem
elevado o crescimento de produtos especiais nas
tltimas duas décadas. Esse resgate de um modo de
vida que associa conceitos de cultura, tradi¢ao e
identidade ¢ uma fun¢io atribuida, em especial,
a agricultura familiar. A valoriza¢io de produtos
sem uso de agrotoxicos, produzidos de forma arte-
sanal e com matéria prima mais natural, além do
desejo de um maior contato com a natureza tem
resultado na valorizagao da tradigao da agricultura
familiar e, consequente no surgimento de oportu-

nidades de trabalho no meio rural (Alzafin, 2007).

A diferenciacio e segmentagao de produtos sao
fatores de insercio dos pequenos produtores no
mercado, e tem relevantes na competitividade des-
se segmento, que se encontra excluido do avango
tecnolégico, no mercado agroalimentar. “Assim, se
alguns atributos de qualidade, seja ambiental ou
social, forem passiveis de certificagao, poderao ser
incorporados como instrumentos de concorréncia
dos produtos finais” (Souza, Saes ¢ Otani, 2002).
Esses certificados podem ser de cunho social ou
ambiental, que expressam um valor sécio cultural
e de tradigdo do processo produtivo.

A Indicagao Geogrifica “vem sendo difundida e
apropriada como um processo de qualificacio que
busca valorizar as potencialidades locais ¢ a origem
do produto” (Mafra, 2008). Este processo desloca
os esforcos de qualificagio para a origem do pro-
duto: o que antes era feito pelas industrias agora
passa a ser valorizado na pequena produgio, cau-
sando mudangas no sistema agroalimentar.

Este movimento vem ao encontro do modo de
producio em larga escala e comoditties, que foi
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fortemente incentivada pela Revolugio Verde,
nos anos 90. Ocorre uma mudanca no modelo
de produgdo para uma produgio de valorizagao
dos aspectos qualitativos do produto, a primei-
ra baseada na quantidade, alcancada através do
uso intensivo de insumos e a segunda baseada nas
caracteristicas intrinsecas do produto, alcancado
pelo modo de produgio Com isso, a qualidade
passa a fazer parte do produto e se incorpora na
percepgao do consumidor, que busca em seu ali-
mento, um aumento de qualidade de vida, seja na
satde ou no cardter sécio cultural.

O efeito s6cio econdmico positivo, com a cria-
¢do de novos mercados de produtos diferenciados,
com atributos especificos, favorece a incorporagio
dos produtores da agricultura familiar no mercado.
Esses nichos de mercado apresentam caracteristicas
Gnicas, procuradas pelos consumidores e invidveis
de produzir para as grandes empresas de comoditties
ou produtos em larga escala. A agricultura familiar
possui as condigbes necessdrias para essa produgao,
pois trabalha com nimero reduzido de pessoas, na
maioria apenas com a familia, participando ativa-
mente de todo o processo produtivo, o que assegura
a qualidade intrinseca desse produto diferenciado.

O processo de produgio de um produto diferen-
ciado estd ligado a valores sécio ambientais que
valorizam técnicas milenares e, portanto, possibi-
litam que a agricultura familiar tenha posi¢ao de
destaque no mercado. A tecnologia que, eventu-
almente, foi inserida nao muda as caracteristicas
finais do produto. As familias buscam dentro de
suas propriedades, como fontes alternativas, fa-
tores que lhe confiram autonomia, como é caso
de produgio de seu préprio adubo, em culturas
ecoldgicas ou orgénicas. Essa luta pela autonomia
faz parte da produgio do pequeno agricultor, que
“busca um processo continuo de aperfeicoamen-
to da sua base de recurso que é Gnica e limitada, a
terra e a natureza viva'. (Ploeg, 2009).

A indicagao Geogrifica é uma diferenciagio de
produto ou servi¢o, com uma certificacio dada por
um instituto reconhecido nacionalmente. Aqui no
Brasil ¢ o Instituto Nacional de Propriedade Inte-
lectual — INPI o responsével por esse registro e cer-
tificacdo. Embora seja bastante difundida em varios
paises, principalmente da Europa, a IG é um pro-

cesso relativamente novo em paises desenvolvidos
que ndo tem a tradi¢do na valorizagio da origem
da produgao agricola (Mafra, 2008). Assim a imple-
mentagao do processo de IG e seus resultados de-
pendem da forma com que cada regido explora essa
valorizagao local e, também, da capacidade dos ato-
res envolvidos em articular isto em mercados exter-
nos em que estao inseridos. Os selos de origem tra-
zem informagoes especificas do modo de produgio
que sdo responsdveis por novas formas de re-encaixe
do produto no mercado, traduzindo e conectando
valores a eles associados com os valores e crencas
pessoais dos consumidores (Souza, 2006).

Os selos de origem, ao contrdrio das marcas que
estao associadas a direitos de propriedades individu-
ais, estdo ligados ao direito de propriedade de uma
coletividade, cuja apropriacio s6 é possivel devido
a cooperagio local, capaz de conseguir uma iden-
tidade geogrifica. Neste ponto, pode-se facilmente
inserir esse modo de produgao com a busca de valor
agregado e de empregos produtivos (Ploeg, 2009)
dentro de uma mesma regido, pois o interesse em
comum leva os produtores ao crescimento coletivo.
As marcas sao utilizadas pelas empresas como for-
ma de criar uma confiabilidade com o consumidor,
independente do produto ou atributos do mesmo,
podendo a marca levar ao consumo sem conheci-
mento prévio. Jd as IG’s estdo ligadas ao “consumo
de um lugar” e s3o capazes, assim, como as marcas,
de criar diferencas de opinides dos consumidores,
viabilizando a diferenciacio em termos da relagao
entre qualidade e preco (Souza, 2006).

Jd as IG’s por terem a caracteristica de coletivi-
dade, com um objetivo comum focado no local de
produgao tem um importante papel no desenvolvi-
mento local e de uma comunidade, que passa a se
inserir no mercado com as tradicoes de familia, sem
que seus costumes sejam alterados. Ainda mais lon-
ge, 0 modo de produgio, sem grandes escalas e tec-
nologias intensas, ¢ a caracteristica mais valorizada.
O processo de interacio das familias rurais com as
empresas da localidade ¢ essencial para o fortaleci-
mento da cultura e da diferenciagao da regido diante
outros mercados, visto que segundo ABRAMOVAY
(2009) os “territérios (regides) nao se definem por
limites fisicos e sim pela maneira como se produz,
em seu interior, a interagao social”.
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A agricultura familiar é reconbecida como impor-
tante ator social, responsdvel por parte significativa
das dindmicas rurais e de grande relevincia na arti-
culagdo rural urbana, especialmente em municipios
menores. Isso significa dizer que a componente cultu-
ral do modo de vida rural tem relevincia na busca de
um novo paradigma de desenvolvimento e que, nessa
componente, a agricultura familiar tem sido identifi-
cada como tendo papel de destaque” (Altafin, 2007)

O desenvolvimento local, gerado pela solicitagao
de uma Indica¢io Geografica, é caracterizado por
um processo de interagdo entre as cidades, que se
encontram no entorno dos produtores, e as fami-
lias rurais, que tem enraizadas em sua cultura a
autonomia. A mao de obra para as empresas e ser-
vigos da regiao ¢, em grande parte, do contingente
rural, que trabalha, também, fora de sua proprie-
dade como alternativa de renda e, em alguns casos,
para ajudar na organizacio do mercado de seus
produtos. Essa a¢io combinada favorece um cres-
cimento no sentido campo cidade, ao contrdrio do
que ocorre normalmente, onde as industrias insta-
ladas nas cidades promovem o desenvolvimento da
regido (Bagnasco, 2002).

A agricultura familiar tem em sua prépria essén-
cia o espirito cooperativista, que é extremamente
necessdrio para a consolidagio de uma IG. A pa-
droniza¢io de normas e regras a serem cumpridas,
bem como a delimita¢io da regido, que serd en-
quadrada na IG, devem ser acordadas em grupo
e respeitadas por todos, condi¢io imprescindivel
para a obtencdo do selo de origem. Mafra (2008)
afirma que “esta comprovagio da qualidade ‘exclu-
siva’ é elemento fundamental para que o solicitante
consiga o seu registro’.

Nas regioes aptas a obtengao dos selos é notdvel
o processo de recampeniza¢io’. A oportunidade,
em potencial, da continuidade da propriedade
da familia em gerar renda, incentiva as geragoes
seguintes a estudar e retornar para o meio rural.
Trazendo assim inovagdes ¢ modernidade para o
local que cresce para se adaptar ao mercado, porém
mantendo o que hd de essencial na familia rural:
sua identidade com o campo.

A adaptagdo a novas regras e normas nio cons-

3 Recampenizagio foi mencionada por Ploeg como sendo uma mudanca qualitativa:
pessoas tornando-se camponeses, porém nio como um momento tnico e isolado, mas
como um processo cont{nuo.

tituem um obsticulo para a
agricultura familiar que vem

de uma cultura de adap- 4§
tacao, com flexibilidade
para ajustes, sejam estes
econdmicos ou tecnoldgicos.
Ao contrério, favorece os agricultores a
construirem uma identidade tnica base-
ada nas tradigées e cultura da regido em
que se encontram. Tradigoes, estas, que vao
além do plantio, colheita e processamento
e chegam as casas, costumes, festas, habitos

de vida que podem ser transmitidos por produtos
e servigos para todo o mundo.

Identificacoes Geograficas no Brasil

No Brasil, o processo de Identificacao Geogréfica é
relativamente novo, embora, culturalmente, existam
intimeras regioes conhecidas pela populagio por ati-
vidades tradicionais, estas tem apenas valor simbdlico,
como ¢ o caso dos Doces de Pelotas, Pamonhas de Pi-
racicaba, Méveis e Chocolate de Gramado, Castanha
do Par4, Rendas do Ceard, Guaranid do Amazonas,
entre outros. Estes produtos podem, muitas vezes,
ter IG’s estaduais, porém nio tem validade nacional
e internacional, s6 se forem registrados no INPI, que
garante os seus selos de origem.

No Pais hd registro de sete Indicagoes de Proce-
déncia (IP) e um processo, em andamento, de De-
nominacio de Origem (DO). Segundo o SEBRAE
vinte e cinco regides brasileiras tem potencial para
Indicacao de Procedéncia.

As IP’s registradas no Brasil s3o as seguintes em or-
dem de obtencio do selo: Vale dos Vinhedos — Vi-
nhos (2002), Regido do Cerrado Mineiro — Café
(2005), Pampa Gaticho da Campanha Meridional —
Carne Bovina (2000), Paraty — Aguardentes e Cacha-
cas (2007), Vale do Submédio Sao Francisco — Uvas
de mesa e Manga (2009), Vale dos Sinos — Couro
Acabado (2009) e Pinto Bandeira — Vinhos (2010).
A DO em andamento é o Arroz do Litoral Gatcho.

Caso Cerrado Mineiro

Impulsionados pelas experiéncias da Colombia,
Jamaica, Guatemala e paises da Africa, que chega-
ram a alcangar precos elevados de seus produtos, por
estarem associados a origem, alguns produtores de
café de SP e Minas Gerais ficaram estimulados em
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iniciar um processo de reconhecimento de origem.
Especialmente em Minas Gerais, os produtores de
café do Cerrado Mineiro, se organizaram de manei-
ra ativa para a obtenco da I

Em 1996 foi langado o Programa Mineiro de
Incentivo a Certificagiao do Café (Certicafé), pelo
qual foram demarcadas cinco regides, que recebe-
ram o reconhecimento inicial com um decreto es-
tadual. Logo apés, o Governo langou o Programa
Agrominas, que tinha como principais objetivos
melhorar a qualidade do café, capacitar e profissio-
nalizar os atores da cadeia, manter quatro milhes
de postos de trabalho e aumentar o marker share
do café mineiro, tanto nacional como internacio-
nalmente. Dentro deste contexto se consolidou o
Programa de Certificagao do Café de Minas, que
buscava o selo de IP. Um dos principios do pro-
grama era a possibilidade de todos se certificarem,
independentemente do tamanho da propriedade.

Muitos 6rgaos estiveram envolvidos neste pro-
cesso de certificagdo e tiveram papéis relevantes
na consolidagio da obtencio do selo. Cada 6r-
gao esteve presente em sua competéncia: Epamig
(Empresa de Pesquisa Agropecudria de Minas Ge-
rais) na pesquisa e desenvolvimento, legislagao e
exigéncias internacionais, Emater-MG (Empresa
de Assisténcia Técnica e Extensao Rural de Minas
Gerais) na extensao rural, treinamento, difusio e
organizagio dos produtores e IMA (Instituto Mi-
neiro de Agropecudria) responsdvel pelas audito-
rias internas, orientagio e fiscalizagio dos produtos
em relagio aos insumos utilizados e s normas de

produgio. (Mafra, 2008)

As barreiras encontradas pelos produtores na im-
plementagao do Programa de Certificagao foram,
entre outras, os custos de certificagao, que eram do
proprietdrio; havia duas auditorias, a certificagio
Estadual e a do pais de destino do café; a maioria das

propriedades nao atendia alegislagao brasileira,
tanto de processo como nas leis
trabalhistas. Aliado a estes fa-
tores os Orgaos execu-
tores estavam, em
sua maioria, de-

fasados ou no li-

mite de sua capa-
cidade operacional.

(Mafra, 2008)
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As estratégias de adesdo dos agricultores para a im-
plementagio do selo esbarraram na falta de garantia
de que o produto seria reconhecido e que este re-
conhecimento lhes traria retornos de investimentos.
Por se tratar de uma regido sem tradi¢ao no plan-
tio de café, houve certa dificuldade em identificar
a diferenciacio destes produtores para obter o IP.
A regido do Cerrado Mineiro possui caracteristicas
ambientais naturais, que proporcionam uma matu-
ragio mais uniforme e assim, caracteristicas especi-
ficas ao grao, diferenciando o produto e atendendo,
entdo, ao requisito bésico do selo de origem. Com
isso, o Café do Cerrado tem o reconhecimento de
sua marca no mercado, tendo publicada a sua con-
cessao de Indicacio de Procedéncia no ano de 2005.

Embora as IG’s estejam associadas aos valores
culturais e tradicionais de uma regiio ou processo
de produto, o desenvolvimento local é um fator de
destaque no processo de valorizacio da regido,

A rdpida expansio da cafeicultura na regido do
Cerrado e a incorporacio da producio de café a cul-
tura local fizeram com que, hoje, o produto figure
como um dos principais simbolos que representam a

regido (Mafra, 2008)

Na regido do Cerrado Mineiro: Norte de Minas,
Vale do Jequitinhonha, Sul de Minas, Cerrado e
Zona da Mata, o desenvolvimento local permi-
tiu que os agricultores, tanto os grandes como os
familiares, obtivessem qualidade de vida que vai
além da econdmica, com valores de cooperagio e
empreendimento, fundamentais para o progresso
de suas propriedades e regido.

A Indica¢io de Procedéncia possibilita a inser-
¢ao de produtores pds certificagio na regiao, que
farao usufruto do selo, independente de seu modo
de produgio. Isto nio ocorre na Denominagio de
Origem que, necessariamente, depende nio s6 dos
fatores ambientais, mas também dos fatores huma-
nos no modo de produgio.

Souza, Saes e Otani (2002) em uma Andlise Com-
parativa do Segmento de Cafés Especiais quanto
a Inclusdo de Produtores Familiares afirmam que
para selos de origem hd médio e alto potencial da
agricultura familiar, nao hd necessidade de mudan-
¢as no modo de produgao, pois as maiores restri-
¢Oes se encontram na organizagio dos agricultores;
por fim, recomendam agdes politicas ao estimulo
de formacio de associacoes.
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Caso Vale dos Vinhedos

A Serra Gaticha, colonizada a partir de 1875 pe-
los italianos, tornou-se uma regido tradicional em
vitivinicultura, com caracteristicas de agricultura
familiar, imposta pelo Brasil, Decreto 537/1850,
para os colonos que aqui chegavam, onde a forma
de exploracio nao podia se basear na mio escrava
(Seyferth, 2009). Atualmente a regido abriga cerca
de onze mil produtores familiares.

O legado historico e cultural deixado pelos imigrantes
italianos estd enraizado nas pessoas, seus costumes e, até
mesmo, na paisagem do Vale dos Vinhedos. A constru-
¢do de capelas, a devogio aos santos, o dialeto véneto
¢, principalmente, o cultivo da videira e a produgio
do vinho sio marcas da imigracio. Sendo o vinho um
elemento tradicional de sua cultura, os italianos trou-
xeram as mudas de videiras quando para cd vieram.

(APROVALE, 2010)

Até a década de 80, os produtores vendiam sua
produgio, praticamente integral, para as grandes
vinicolas da regido. A pouca quantidade de vinho,
por eles, produzida destinava-se ao consumo fami-
liar. Quando houve uma queda brusca da comer-
cializacdo do vinho, consequente da abertura de
mercado, os precos da uva cairam bruscamente e
os produtores, como forma de aumentar a sua ren-
da, passaram a fabricar o préprio vinho e vendé-lo
diretamente ao consumidor.

Nasce assim, em 1995, ano anterior a LPI, a
APROVALE (Associacao dos Produtores de Vi-
nhos Finos do Vale dos Vinhedos), com seis pro-
dutores que tinham como objetivo, entre outros, a
obtengio da Indica¢io de Procedéncia para vinhos
da regido, que compreende Bento Gongalves, Ga-

ribaldi e Monte Belo do Sul.

Igualmente como aconteceu com o Cerrado Mi-
neiro, um conjunto de providéncias foram tomadas
e 0 apoio de érgios competentes foi primordial. Ao
longo de seis anos, a Aprovale contou com a contri-
bui¢ao da Embrapa de Caxias do Sul e a Universi-
dade local — UCS (Universidade de Caxias do Sul),
para a implementagio de agoes de desenvolvimento
tecnoldgico e cientifico, estudos de zoneamento da
regiao e, a de maior dificuldade, a harmonizacio dos
interesses entre os produtores na busca da valoriza-
¢ao e promogao dos vinhos da regiao.

A primeira publicagao de concessao de Indicacio
de Procedéncia, no Brasil, se deu no ano de 2002,
para o Vale dos Vinhedos, embora o Cerrado Mi-
neiro tenha entrado antes com pedido.

A Indicagao de Procedéncia Vale dos Vinhedos
segue a disciplina do Regulamento especifico es-
tabelecido para a sua operacionalizagao, através de
um Conselho Regulador. O referido Regulamento
foi estabelecido pela Aprovale, em conjunto com a

Embrapa Uva e Vinho (7onietto, 2009).

Atualmente, segundo a Aprovale’, a regido pos-
sui extensdo de 81.123 Km?, do qual apenas 10%
de sua drea é urbanizada e com sistema vidrio, 26%
estd agricultada com vinhedos e 43% ¢ mata.

Os objetivos da Aprovale vao além da produgao
e comercializagao de vinhos. Hoje, seus objetivos
passaram a incluir: desenvolvimento e incentivo
a pesquisa vitivinicola, assim como a qualificagao
do produto vinicola e seus derivados; desenvol-
vimento de agdes que estimulam a organizacio e
preservacio do espaco fisico do Vale dos Vinhedos,
promovendo estudos e agindo junto as autoridades
competentes para a elaboragio de Leis adequadas
ao atendimento deste objetivo; estimulo e promo-
¢ao do potencial turistico da regido, bem como o
aprimoramento sécio cultural dos associados, seus
familiares e da comunidade; preservagio e prote-
¢ao a indica¢io geografica dos vinhos da regiao
Vale dos Vinhedos. A Aprovale conta, hoje, com
31 vinicolas e 39 nao vinicolas associadas.

Caso Arroz do Litoral Gaucho

Cultura iniciada hd cerca de 150 anos, pelos ale-
mdes, o arroz do litoral gaticho possui caracteristicas
intrinsecas que lhe permitiram entrar com o primei-
ro pedido de Indicagao de Origem no Brasil. Em 28
de janeiro de 2010, os produtores solicitaram, junto
ao INPI, a concessao do selo 10.

A regido possui vento constante e a presenga de
grande quantidade de dgua na regido, devido a
proximidade com a Laguna dos Patos e o Oceano
Atlantico. Tais fatores criam um clima com tem-
peraturas estdveis e ideais para o cultivo do arroz,
entre 20 e 25° C, no verao (INPI, 2010). A prin-
cipal peculiaridade do arroz produzido na regiao

4 APROVALE ¢ uma associagio muito atuante na regido e mantém as informagées
atualizadas pelo seu site, onde divulga a regio e seus produtos.
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¢ a maior percentagem de graos inteiros e a bai-
xa taxa de gessamento’, o que lhe confere maior
translucidez e cor branca. Caracteristicas obtidas
unicamente pela combinagao de umidade, ventos
e temperaturas, inicas na regiao.

No Litoral Gatcho, que também teve a sua co-
lonizagao baseada em produtores familiares, a ob-
tencao da IO trard desenvolvimento local, bene-
ficiando o produto e a garantia da qualidade. Foi
fundamental o apoio de diversas instituigoes como
a Universidade Federal do Rio Grande do Sul
(UFRGS), Servigo de Apoio a Micro e Pequenas
Empresas (Sebrae), o INPI e o Ministério da Agri-
cultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA).

O MAPA apéia tecnicamente associa¢io de pro-
dutores para que os empreendedores rurais aten-
dam os requisitos para da IG. No caso do arroz
gatcho, treinamentos promovidos por técnicos do
ministério abordaram a organizagao da produgio e
incentivaram medidas de agregacdo de valor e dife-
renciagio do produto.

A Associa¢io de Produtores de Arroz do Litoral
Norte Gatcho (Aproarroz) recebeu, neste 1° de
setembro, o Certificado de Indica¢io Geogrifica
- espécie de Denominacio de Origem, do INPL
Esta solenidade ocorreu em Esteio (RS), na progra-
magao da 332 Exposi¢ao Internacional de Animais,
Miquinas, Implementos e Produtos Agropecus-
rios (Expointer). Consolidando, assim, o primeiro
produto brasileiro com Denominagio de Origem.

Consideracoes Finais

A descrigao das Indica¢des Geograficas com casos
de sucesso, consolidados no Brasil, evidencia que a
obtengio de Selos de Origem pode ser uma base
de incentivo para a diferenciagio de um produto
oriundo ou procedente da agricultura familiar.

> Refere-se & quantidade de graos colhidos muito imaturos.

SACARIAS

Os casos apresentados mostram que, no Vale dos
Vinhedos e no Litoral Gatcho, que possuem a sua
agricultura de base familiar, a iniciativa de obten-
¢ao do selo partiu dos préprios produtores que se
organizaram para a implementacio das agdes ne-
cessdrias. Em contrapartida, o Cerrado Mineiro,
que tem a agricultura baseada em grandes proprie-
dades, a iniciativa foi impulsionada por programas
do Governo de Minas Gerais. Porém, o fato dos
préprios produtores se organizarem nao desvalori-
zou a regido e seu desenvolvimento alcancado apés
a certificacdo, pois a agricultura familiar brasileira
possui caracteristicas que sao de extrema importin-
cia na construgao social do processo de implemen-
tagdo da Identificacio Geogrifica. A capacidade de
trabalhar em cooperativismo, com a valorizacio da
regido e dos valores enraizados na produgao local
faz com que os pequenos produtores tenham papel
de destaque no processo de obtengao do selo. A
competitividade entre eles nao existe, pois formam
um grupo de pequenos produtores que atendem o
mercado de maneira unificada, o que proporcio-
na ambiente sauddvel de trocas de experiéncias e
técnicas, extremamente necessdrias para a padro-
nizagao dos processos produtivos, primordial na
obtencao do selo.

As mudancas necessdrias nao incorrem, em sua
maioria, na produgio, processo que precisa, apenas,
de padronizac¢io. A maior dificuldade encontra-se
na organizagio dos produtores para harmonizar
os interesses na valorizagao da regiao ou produto.
Sua inclusio no mercado também esbarra na pou-
ca disponibilidade de recursos, nos aspectos técni-
cos e na necessidade de apoio na comercializacio e
marketing do produto.

As Indicagoes de Procedéncia tem maior abran-
géncia em uma regiao, pois o produto, em si, nao

EMBALANDO AS RIQUEZAS DO BRASIL
Telefone: (15) 3491-9400

www.itaja.com




¢ foco e, sim, a regido produtora. Tal fato possi-
bilita a inser¢ao de novos produtores, ou mesmo
empresas ou prestadores de servico, na regiao, que
poderdo usufruir o selo de origem em igualdade
aos produtores j4 estabelecidos.

A Indicacio de Origem em relacio a Indicacio
de Procedéncia fortalece ainda mais, os lacos de
familia dos produtores, da regiao, que passam a va-
lorizar a continuidade de sua cultura e tradicio. Os
filhos de agricultores, estimulados pelo reconheci-
mento de prdticas antigas, enxergam nas proprie-
dades oportunidade de continuidade no campo
sem perda de renda e, mais importante com ganho
de qualidade de vida, junto a familia. Pode-se ob-
servar um processo de recampenizagio, tanto nas
regides com Identificagio de Procedéncia quanto
nas com Identificagao de Origem.

As Identificagdes Geogréficas possibilitam que a
agricultura familiar contribua de forma sécio eco-
ndmica, o que vai além do valor agregado dentro
da propriedade. Estas contribuem com o desenvol-
vimento local da regido, promovendo o crescimen-
to de toda a comunidade e das cercanias, como as
cidades que passam a oferecer servios relaciona-
dos com a producio. Os servigos de turismo, co-
mercializa¢io, transporte e outros impulsionam o
crescimento regional, baseado em pequenas em-
presas que, incentivadas pelo reconhecimento no
mercado, nacional e internacional, geram inime-
ros postos de emprego. Com isso a
agricultura familiar adquire um
papel que, até entao era

da indtstria e cidades,

o de gerar crescimento
sécio econémico na re-
gido de produgio rural.¢

Bioinseticidas:
Metarril * - cigarrinhas em cana-de-aguicar e pastagem
Boveril™ - 4caros, mosca-hranca, lagarta, broca do café...

Fusarium, Rhizoctonia... ativador do sistema radicular
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Leitura recomendada

O DESENVOLYIN

O Desenvolvimento Agricola: Uma Visiao Histdrica
José Eli da Veiga

Este livro retine um conjunto de informagées fundamentais a
todos os que desejam entender o papel da agricultura no desen-
volvimento da sociedade capitalista. Fornece bases para a and-
lise dos processos de modernizagiao do setor agropecudrio que
prevaleceram nas principais economias do mundo contempo-
rineo, recorrendo a histéria, mais que as teorias. O autor bene-
ficia-se de sua experiéncia docente e de trinta anos de pesquisas
sobre o desenvolvimento sustentdvel, buscando preencher uma
séria lacuna na atual formagao dos nossos economistas, agrono-
mos e socidlogos. Nem por isso deixa de formular instigantes

questdes sobre os possiveis futuros do sistema agroalimentar. Unma publicagio da Editora da
Ao longo do livro, discute a formagao da agricultura moderna, Universidade de Sao Paulo
. ~ . . s — Edusp. 240p.
suas manifestagdes mais avancadas e duas tentativas periféricas
frustradas de imitd-las, e por fim; no terceiro capitulo, discute Para adquirir o livro acesse
) : . www.edusp.com. |
questoes que pretendem complementar o entendimento da di- edusp.com.br ou pelo
. , . o televendas da Editora
namica agricola na sociedade capitalista. (11) 3091- 4150
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BENEFICIOS DO PLANTIO ATE A COLHEITA

As particulas de Ribumin penetram em profundidade no solo, aumentando a sua
capacidade efetiva. Isto significa um maior volume de exploracdao das raizes e

conseqlientemente melhor aproveitamento dos nutrientes e da agua do solo;
Melhora a estrutura fisica do solo, facilitando a drenagem e protegendo-o da erosao,

possibilitando maio expansao do sistema radicular;
Aumenta a Retencdo de bases, pois melhora a capacidade de troca de cations (Ca*,

Mg*, etc) e anions (PO,”, SO,”, etc) reduzindo assim as perdas de minerais por lixiviagdo e
melhorando ao aproveitamento dos nutrientes pelas raizes;
Possui poder tampao devido a presenca dos acidos humicos, conferindo ao solo maior

resisténcia as variacdes bruscas de pH;
Reduz a intoxicacdao das plantas por venenos e pelo acimulo de sais devido ao uso

excessivo de fertilizantes quimicos no solo (salinizacdo);
Quelatiza o AF* e o Fe™, reduzindo a toxidez causada pelo Aluminio e liberando o ion

Ortofosfato (PO,”) para as raizes;
O Ribumin cria um ambiente favoravel ao desenvolvimento de microorganismos

benéficos no solo, melhorando a sua atividade e aumentando beneficios tais como o melhor
aproveitamento de nutrientes, estimula a multiplicacdo de radicelas, antagonismo em
relacdo aos microorganismos patdgenos, etc.




Manejo e Conservagio do Solo e da Agua

Manejo e Conservagao do Solo e da Agua no Contexto das
Mudangas Ambientais é o nome de publica¢io inédita no Brasil
pela sua abrangéncia.

Organizado pelas pesquisadoras da Embrapa Solos Ana Turetta

e Rachel Prado junto com o também pesquisador Aluisio Andrade
(Empresa de Pesquisa Agropecudria do Estado do Rio de Janeiro
— Pesagro - Rio), a obra, com 486 pdginas, divididas por 27 capi-
tulos, ¢ disposta em cinco grandes temas: Manejo e Conservagdo
do Solo e da Agua e das Mudancas Ambientais, Expansio da Agri-
cultura Brasileira e Relacoes com as Mudangas Ambientais, Novos
Cendrios com a Expansio da Agroenergia, Manejo e Conservagio do
Uma publicacio da Embrapa. 486 p. Solo e da Agua no Contexto dos Servicos Ambientais e Difusio do

Para adquirir o livro envic Conbecimento e Envolvimento da Sociedade em Manejo e Conser-

e-mail para sac@cnps.embrapa.br, vagio do Solo e da Aguél
telefone: (21) 2179 - 4507

ou escreva para SAC Embrapa Solos:

Rua Jardim Boténico, 1024 /

Jardim Botanico / 22460-000 /

Rio de Janeiro-R]

NATIVO i

Ja pensou em ter uma protecao
completa em campo?

Campo mais produtivo com a
protecao de Nativo.

E esta protecdao completa significa mais
produtividade na sua lavoura gque fica
protegida muito além das doencas
principais. Nativo, as doengas sdo muitas,
mas a protecao & uma so.

Nativo - Protege muito, contra mais
doencas.
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wWww.procopio.com.br

Quem produz alho sabe que uma
embalagem ruim pode estragar o
produto e acabar com as margens de
lucro. A Procopio Embalagens tem
sacos mais resistentes que garantem
menos quebra e mals seguranca para
a sua producao,

- Se o seu produto for para o saco, que

i seja para o certo.

Qacal da Pracapio

- De.l'pendt'cc'a'
t Lucro

E.

PROCOPIO

EMBALAGENS

R. lsaac Guelmann 4134 - Nova Mundo
Curitiba PR - CEP 81050-030

fone: 41 3555 1777

Hsi 49 anos fazendo

a sabedoria do Sol nascente !
: 6m‘fﬁa-r /Jor aqmﬁ .

HARA. Tecrologia e sabedoria jiponesa a senvigo da agricultura brasieira, € @ NOSSA vida




ATENGAO Este produto & perigoso & satde

hurmana, animal @ ao meio
ambiente, Leia atentamente e siga rigorosamente as
irstrugdes contidas no rdtulo, na bula e na receita.
Litilize sempre o5 equipamentos de prategan
individual. Nunca permita a utilim¢io do produto por
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The Chemical Company




