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A linha BASF para cultura de Alho, além de controlar importantes
pragas e doencas conta com os beneficios AgCelence. Com
ele, a sua plantacao fica muito mais saudavel e mais produtiva.
AgCelence é maior produtividade. E mais rentabilidade.

Este produto & perigoso a satide humana,
ambiente. Leia atentamente e siga rige
instrugbes contidas no rétulo, na bula gl
sempre os equipamentos de pro dual.
Nunca permila a utilizagdo do produto s de idade.

Consulte ‘Venda
sempre um sob
Engenheiro A receitudrio
Agronomo agronémico

PRATIQUE O MANEJO INTEGRADO




0 APOIO IDEAL PARA AS MELHORES SOLUCOES

A ANAPA (Associacao Nacional dos Produtores de Alhe) conta com o
apoio da Orsa Celulose, Papel e Embalagens, o maior produtor de
embalagens para alho do Brasil, participante ativa do “Projeto Parceria
Anapa-Empresas privadas”.

Uma iniciativa para o fortalecimento do mercado brasileiro na busca
pelo crescimento responsavel através de solugdes sustentaveis.

www.orsaembalagens.com.br ORSA

(64) 3611-1200 - Rio Verde - GO Celuiose, Papel e Embalagens S.A.
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Editorial

Caros leitores,

A primeira edigao da Revista Nosso Alho foi um
sucesso. No dia 17 de dezembro de 2008 realizamos
em Sao Gotardo - MG, a Assembleia Geral da ANAPA
e o langamento da revista, Apresentamos prestagao de
contas, os trabalhos executados durante o ano de 2008,
novas propostas de trabalho e fechamos com chave de
ouro com a divulgacio da Revista Nosso Alho. Temos
certeza deste sucesso pelos elogios concedidos pelos
nossos leitores, pelo aumento do nimero de empresas
parceiras e pelos novos colaboradores que nos enrique-
cem com o seu conhecimento.

Outra certeza € a elaboragao da segunda edigao,

que ja ¢ realidade. Para esta tiragem trouxemos temas
relevantes e preocupantes para o setor do alho, assuntos
técnicos, receitas e homenagem ao nosso querido Sérgio Mario Regina, que faleceu em
janeiro de 2009. Engenheiro Agrénomo de formagao pela Escola Superior de Agricultura
Luiz de Queiroz e pés—graduado pela Universidade de Vigosa, em Minas Gerais, ele con-
tribuiu muito para a melhoria da agricultura brasileira,

No entanto, essa segunda edi¢ao nao poderia ficar alheia aos problemas ocasio-
nados pela crise econdmica mundial, Por essa razao, fez-se necessario nesse editorial uma
breve abordagem sobre a crise e suas conseqiiéncias para a agricultura nacional.

A crise econ6mica nao pode ser encarada como uma “marolinha”, pelo menos
para o setor agricola. A suspensdo de investimentos, a diminui¢ao das exportagdes e, prin-
cipalmente, a falta de credito, sao fatores que podem levar o setor a bancarrota.

O agricultor, ja debilitado pela crise agricola que se estende desde 2004, viu-se
em um redemoinho ainda maior com a chegada da crise economica mundial sem prece-
dentes. Por mais que o Governo Federal amenize a crise, implantando medidas paliativas,
a pratica no agronegocio denota algo diametralmente oposto.

O agricultor brasileiro precisa de créedito, que esta cada vez mais escasso. Por isso
que consideramos primordial para toda a classe produtora uma maior politica de fomen-
tagao e fiscalizacdo na concessdo e facilita¢io de credito.

Ainda, precisamos assegurar a manutencio do emprego na produgao de alho do
Brasil. O tema é capa desta edi¢do e esperamos solucdes das autoridades competentes
para resolver o assunto. Esta matéria é uma denuncia a respeito da realidade brasileira,
que deixa de gerar empregos no nosso pais, devido a concorréncia desleal que o produtor
de alho enfrenta. Enquanto isso, os empregos perdidos aqui sao criados em outros paises,
como a China. '

O ano de 2009 esta marcado como um ano de desafios. Para o setor do alho, acos-
tumado a batalhar para conseguir sobreviver, a crise vem a somar na lista de problemas
a serem enfrentados. Todavia, ndo desistiremos em hipotese alguma de alcangar nossos

objetivos, seja em cenario favoravel, seja em outro mais turbulento.

Rafael Jorge Corsino
Presidente da ANAPA
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IMPORTACAQ DE ALHO
Hlﬂﬁf = DIMINUIgAO

ANAPA E O GOVERNO: APOIO CONSTANTE DOS DEPUTADOS
FEDERAIS NA LUTA CONTRA A IMPORTAGAO DO ALHO CHINES

Associacio Nacional dos Produtores de Alho -

ANAPA - luta constantemente contra a importa-

¢io do alho chinés, que prejudica o produtor na-
cional com a concorréncia desleal. Os pregos da China sdo
muito menores que os do Brasil devido a diversos fatores:
politica de subsidios do governo chines, maio-de-obra ba-
rata, terra concedida pelo governo, politica de agricultura
familiar, dentre outros.

No ano de 2008 houve um aumento exponencial
do volume importado de alho chinés. Em nimeros, signi-
ficou a entrada de mais de 3 milhdes de caixas no mercado
brasileiro, com qualidade abaixo do que & oferecido pelos
produtores nacionais. A ANAPA atuou enfaticamente com o
trabalho do juridico, que cassou mais liminares ampliando a
arrecadacio do antidumping de 23% para 51%, de acordo
com o Coana, Receita Federal.

E um trabalho arduo e constante, que tem apenas
um ano de execucio. A falta de sensibilidade e principal-
mente de conhecimento sobre a matéria por parte dos ju-
{zes federais saltam aos olhos, e nos obriga a intensificar
o trabalho com pesquisas diarias, na tentativa de localizar
alguma liminar que esteja possibilitando a entrada do alho
chinés sem o recolhimento do antidumping.

Todavia, esse trabalho ndo pode ser feito isolada-
mente. O problema que nos cerca ¢ complexo, exigindo
uma atuagio multidisciplinar. Daf nasce a necessidade da
atuagio junto ao Governo Federal. A ANAPA, frequente-
mente, reline-se com o setor publico para pleitear atuagao
mais rigida e eficaz, tudo no intuito de fazer valer a legis-
lagdo vigente. Para tanto, mantem contato direto com: Mi-

nistério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento; Minis-
tério do Desenvolvimento, Indtstria e Comércio Exterior;
Ministério do Desenvolvimento Agrario; Policia Federal e
Receita Federal .

Realizamos diversas reunides com os responsaveis
por cada 6rgao relacionado anteriormente. Fomos recebi-
dos em todos eles e sempre tivemos o apoio incondicional
dos deputados federais.

Precisamos ressaltar que os representantes do le-
gislativo estiveram presentes em todos os momentos, nos
apoiando e levando o problema para a Céamara dos Depu-
tados. Eles sabem e mostram o que os produtores de alho
precisam para que a produgio nacional nao acabe. Por este
motivo, todos devem ser lembrados, em especial: Deputa-
do Federal Valdir Colatto, Presidente da Frente Parlamentar
Agricola; Deputado Federal Marcos Montes; Deputado Fe-
deral Paulo Piau; Deputado Federal Aelton Freitas; Deputa-
do Federal Onyx Lorenzoni; Deputado Federal Luiz Carlos
Setim; Deputado Federal Zonta; Deputado Federal Celso
Maldaner; Deputado -Federal Luiz Carlos Heinze; e Depu-
tado Federal Moacir Micheletto.

Por contarmos sempre com o apdio deles, quere-
mos agradecé-los pela ajuda e por reconhecer a luta do pro-
dutor de alho nacional, que ¢ justa. Se nada for feito dentro
de poucos anos ndo existira produgao de alho no Brasil, e
consequentemente, ficaremos dependentes da importagdo,
que vem principalmente da China. ©

Rafael Jorge Corsino
Presidente da ANAPA
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Perfil

José Antonio Fernandes da Silva

Conhecido como *Mineiro” no ramo de alho.
Nascido em 4 de maio de 1949

Natural de Ouro Fino/MG

Formacdo

Contabilidade em 1969

Administracio de Empresas em 1973 e 3° ano em Ciéncias Contabeis na
Pontificia Universidade Catélica de Campinas — PUC Campinas

Empresa

CEREALISTA MIENEIRO LTDA.

CAMPINAS/SP

Fundacio: 14/08/1974 até 2004, passada para seus filhos que con-
tinuam no ramo de alho. Atualmente o nome da empresa ¢ CEMIL
COMERCIO DE PRODUTOS ALIMENTICIOS LTDA.

Fundada em 15/10/2004,

Local: CEASA CAMPINAS

Perfil de suas atividades
Fundador e diretor das entidades:

a) Assoceasa (Associagio dos Usuarios da Ceasa Campinas)
fundada em 1976, estando nesta diretoria desde sua existéncia, ou seja,
ha 33 anos.

b) Projeto social existente na Ceasa Campinas, cujo nome ¢
ISA (Instituto de Solidariedade e Assistencial), um projeto alimentar,
estando nesta diretoria desde sua fundagdo em 1984.

) Associagio Atletica Ponte Preta (Diretor Relagio Publica)
desde 1996, ha 13 anos.

d) Casa da Cidadania - projeto que cuida de cidadio de ruana
cidade de Campinas ha 4 anos.

€) Vice-Presidente da ANIA na decada de 1990.

f) Das entidades ANAPA, Associagio Goiana, Associagio Mi-
neira de alho, ABRASA (Associacio Brasileira das Ceasas do Brasil), na
década de 1980.

g) Associagao da Ceasa Pernambuco - Ceara, quando repre-
sentava diretoria da ABRASA,

Sua histéria de 50 anos como produtor de alho
Tudo comecou ha 50 anos, no mercado de alho,
lembro-me como se fosse hoje. Em 1958 a selegdo brasi-
leira sendo camped do mundo, com o nosso geénio e coro-
ado como rei Pelé; morava vizinho do mercadao velho de
Campinas onde meu pai realizava seu comeércio de alho,
cebola, fumo em corda e outros produtos. Tenho essas
lembrangas porque meu pai ja me levava para o mercadio,
local de seu trabalho. Ja em 1959, com 10 anos de ida-
de, comecei a me familiarizar com o alho, porque ajudava
meu pai a fazer as toeletes no alho, bem como aprendia a
fazer minhas primeiras réstias de alho. Com 11 anos de
idade ja vendia alho em réstia nas entradas das feiras, que
sempre existiram em Campinas. Interessante ¢ lembrar
meus 12 anos, porque no mercadao trabalhava parte do
dia e recomecava a meia noite em diante. As lembrangas
sio muito claras por varias razdes:
*  Comercializava o alho na madrugada.
Um amigo japonés, cujo nome é Gilberto, deixava
suas sobras de uvas para que eu comercializasse na ma-
drugada caso aparecesse fregueses. Como ele chegava
mais tarde, vendia juntamente com os produtos do
meu pai e ele me dava uma comissao pelas caixas de
uvas vendidas. A minha visio sobre as vendas fez com

José Antonio Fernandes da Silva
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que eu passasse a comprar parte ou toda sua sobra de
uvas do dia anterior e comecasse a conviver com os
riscos de mercados. Entao passei a ganhar mais e a ter
meu proprio dinheiro.

Os amigos do meu pai, bem como ele proprio, passa-
vam-me a movimenta¢do de cheques das vendas, para
ir ao caixa dos bancos, como depositar ou sacar o di-
nheiro. Com isso ganhava mais gorjetas. Lembro-me
da tranquilidade que tinha de sacar dinheiro nos ban-
cos, isso demonstrava a tranquilidade e a seguranga
que existia naquela época, pois a marginalidade ndo
era tio grande como existe hoje.

No mercadio velho de Campinas meu pai possuia um
caminhao velho Studebacker que servia de armazena-
mento e exposi¢do dos produtos que vendia inclusive
alho, sem sair do lugar - até pé de feijao nascia entre os
pneus, pois o mercado de hortifruti era ao céu aberto
em frente a0 mercaddo municipal. Quando chovia, a
enxurrada levava as caixas de legumes e frutas para
um corrego proximo. Na década de 1960 o abasteci-
mento de Campinas ganhou um novo local que leva-
va o nome de CEAB Campinas (Central de Abasteci-
mento de Campinas), local mais amplo e localizado
na Avenida das Amoreiras, proximo da rodovia Anhan-
guera. Nesta epoca vendia muito alho em réstia para
marreteiros que iam vender nas casas e nas ruas. Alhos
em réstia que traz saudades, porque era geradora de
muitos empregos. A partir da década de 1970 meu pai
passou a ser incentivador de plantio de alho na regiao
de Inconfidentes/MG, pois comprava boa parte das
safras; na época ja possuimos um grande barracao para
armazenamento do alho, sendo que nesta década, de




1970, comegava a nossa grande representagao com o

alho,

Ac¢oes
Estamos entre os primeiros a assinar o livro de arreca-
dagdo para existéncia da ANAPA.
Comegcamos a plantar alho em Inconfidentes e Ouro
Fino e adquirir mais de 50% da produgao da epoca.
Vendiamos sementes de alho na época, variedade gi-
gante de Lavinia.
Enviamos as primeiras sementes para Sio Gotardo
onde havia os japoneses dissidentes da Cooperativa
Cotia, enviando também para Sao José do Rio Pardo
e Piedade.
Fizemos dia de campo em nossa lavoura em Incon-
fidentes, com presenga do grande amigo Dr. Sergio
Mario Regina, que incentivava o desenvolvimento
dos plantios de alho bem como as salvaguarda para o
plantio contra as liberagdes exageradas dos alhos espa-
nhois e argentinos, criando quotas que os importado-
res eram obrigados a obter para trabalhar com o alho
nacional representado pelas notas fiscais adquiridas de
produtores nacional. Guardamos muitas saudades do
Dr. Sérgio, porque era aguerrido na luta e defesa dos
olericultores brasileiros.
Fomos fundadores da Associagio Goiana, realizada na
cidade de Inhumas e também da Associagao Mineira.
Nossa empresa tinha participagdo ativa em todos os
encontros nacionais e internacionais, quando O assun-
to era o alho. Nossa empresa Cerealista Mineiro, na
representagdo do comercio de alho passou a importar
da Espanha e Argentina; a partir da década de 1980,

dessa convivéncia com a importagio Jose Antonio
(Mineiro), chegou na década de 1990 a vice presidén-
cia da ANIA (Associagio Nacional dos Importadores
de Alho — Sede Rio de Janeiro), cargo que ocupou
durante aproximadamente 10 meses, tempo sufi-
ciente para entender que a filosofia da associagao nao
representava seus ideais, pois no grupo os interesses
eram muito individualizados ou interesses de grupos
fechados que tinham poder sobre as instituicoes go-
vernamentais. Muitos seriam os assuntos sobre alho,
porém faco questao de destacar nestes meus 50 anos
de vivéncia sentimentos que tenho hoje sobre o alho:
o Brasil seria autossuficiente para atender as necessi-
dades do consumo interno, bem como ser exportador,
porém as CACEX e orgaos do governo nunca tiveram
interesses em criar as salvaguardas coerentes para o
crescimento da produgao de alho no Brasil.

Opinides:
Com o ndo incentivo & producdo, o Brasil tornou-se
responsdvel por um grande namero de desempregos
que saem da area rural e vem paraa cidade, bem como
conservamos as saudades dos vendedores de alho na
rua. Emprego na olericultura é so para chineses.
Ha Privilégio aos poucos importadores que conse-
guem liminares para nao pagamento do antidumping
na importagio do alho chinés, fazendo concorréncia
injusta com o comércio atacadista do alho.
Eliminacio de mais de 50% dos empacotadores de
alho, porque o alho chinés passou a ser ofertado a pre-
cos baixos nas redes de supermercadistas, eliminado
a0s poucos 0s empacotadores. &

NOssO ALHO () 9
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O oligopodlio do alho chinés no Brasil

tarifa antidumping que determina o acréscimo de

Uss 0,52 por quilo sobre a importagdo do alho

da China foi criada para proteger a produgao na-
cional do produto, mas teve efeito contrario, gerando uma
concorréncia desleal, uma vez que reduziu drasticamente
o nimero de empresas importadoras de 50 para a mio de
meia dlzia que concentram o negocio.

Por meio de liminares, essas empresas conse-
guem preco bem abaixo do mercado, uma diferenca de R§
11,44 em cada caixa de alho (considerando a taxa cambial
a US$ 2,20), tornando a importagio totalmente inviavel e
deixando o mercado controlado por poucos que dominam
e ditam as regras.

O efeito antidumping € sentido em toda a cadeia
do comeércio de alho. Depois de varias tentativas infruti-
feras de didlogo, os importadores se veem diante de uma
situagio complicada e sem solugdo a curto prazo.

A melhor maneira de combater esse problema e
reduzir a tarifa antidumping de US$ 0,52 para US$ 0,20
para que o mercado volte a ter uma concorréncia sauda-

vel e justa. Todos ganhariam com isso, ja que um numero

@ maior de importadores teriam as mesmas condigdes de

10

comercializacio, beneficiando até a produgao nacional que
hoje também sofre com a centralizagao da importagao do
alho chinés.

E importante deixar claro que o alho nobre na-
cional tem altissima qualidade reconhecida no mercado
internacional. Prova disso, é o aumento continuo das ex-
portagoes.

Voltando um pouco ao passado, na decada de
1970, nio existia a cultura do alho e de varias hortali-
cas no Brasil. Tive a oportunidade de acompanhar o ma-
ravilhoso trabalho de um agrénomo muito competente e
valente, Sergio Mario Regina, que faleceu, no inicio des-
te ano, mas deixou um legado muito importante para a
populagdo brasileira. Trabalhando em 6rgdo do governo,
antes mesmo de existir a Embrapa, cumpriu a missao de
ensinar aos produtores a plantarem alho e hortalicas em
vérias regides do pafs. A missao foi ardua, uma verdadeira
peregrinacao por esses campos verdes. Com esse trabalho
de formiguinha, Regina e sua equipe ajudaram a difundir a
plantagio de alho e hortaligas em varias regides do pais.

Assim, com o empenho de varios visionarios,

como meu amigo Regina, o Brasil foi diversificando a
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plantagio, cultivando varios alimentos e dependendo cada
vez menos das importagoes. Temos raizes na agricultura,
faz parte de nossa cultura e ndo podemos esquecer disso.

Valorizar a agricultura é reconhecer o trabalho
de nossos antepassados e garantir posigdo de destaque no
futuro. O mundo precisa de alimentos, nao da para viver
sem comida e o Brasil tem espago para triplicar a sua pro-
dugio, nio podemos perder essa oportunidade. Um pais
forte & aquele que preserva as suas origens e tradigdes e
desenvolve mecanismos para melhorar continuamente a
sua principal vocagdo, no nosso caso, a agricultura e tam-
bém a agropecuaria.

As novas geragoes precisam valorizar o que o nos-
so pais tem de melhor. O Brasil esta caminhando a passos
largos para se tornar uma poténcia agricola, mas ainda ha
muito para ser feito.

Precisamos valorizar a nossa nagao que ¢ formada
por um povo eclético cheio de garra e alegria. Aqui, ju-
deus e 4rabes convivem harmoniosamente, nao ha distin-
¢do. Somos pacificos e acolhedores. Milhares de imigran-
tes adotaram o Brasil como sua segunda nagao e, durante
décadas, construiram uma historia de trabalho que ajudou
o desenvolvimento de nossa economia. A zona cerealista,

no centro de Sio Paulo, a qual conhego muito bem por

trabalhar ha mais de 30 anos na regiao, ja foi o maior polo

de abastecimento de alimen- ‘VGlOﬂZOI‘ a

agricultura é
reconhecer o
trabalho de nossos
antepassados e
garantir posigao
de destaque

no futuro, ,

atacado. O Sagasp tem um projeto de revitalizagdo dessa

tos do pais, onde muitos imi-
grantes fizeram a vida. Tudo o
que era produzido no Brasil
era vendido ali. Depois com o
advento das grandes redes de
supermercados, muita coisa
mudou, mas a zona cerealista

ainda preserva o comercio do

drea para torna-la um mercado a ceu aberto, sendo uma
extensio do belissimo Mercadao, que foi reformado ha al-
guns anos e se tornou um dos principais pontos turisticos
da cidade de Sio Paulo. A entidade que representa o co-
mércio atacadista de alimentos e agora também de ragio
para animais se v& na obrigacdo de resgatar a importante
historia da zona cerealista que serd retratada em um li-
vro que sera lancado este ano. Nao podemos deixar que o
tempo apague essa historia construida por varias geragoes
que contribuiu significativamente para o desenvolvimento
de nosso pais. &

Algirdas Antonio Balsevicius (Dada)
Presidente do Sagasp — Sindicato do Comércio Atacadista
de Géneros Alimenticios no Estado de Sao Paulo

FLUMYZIN
500

MEU RESIDUAL E
MAIOR QUE O SEU

PERMANECA NO LIMPO POR
MUITO MAIS TEMPO!

(Hars)

Agricultura
é a nossa vida

ATENGAQ i érmiomml i
ambiente.

Utilze sempee o3 equipaments dé prctecio
individiaal, Nunca permita 3 wtilizagSe de pesduta por
menores de idade.
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Alho-semente:
limpeza viral
e legislagcao

José Magno Queiroz Luz

& Monalisa Alves Diniz da
Silva

Universidade Federal de
Uberl&ndia

Instituto de Ciéncias Agrdrias
jmagno@umuarama.ufu.br

O taque mundial. Segundo a Empresa de Pes-

Santa Catarina (Epagri/CEPA), a area plantada na Sa-

quisa Agropecuéria e Extensio Rural de

fra 2006/2007 foi de 10.458 hectares, obtendo uma |

produgio de 87.749 toneladas. De acordo com o IBGE
(2008), a safra 2007 foi de 93.479 toneladas com area
de 11.035 ha. Apesar desse volume, o Brasil produz
apenas 30% do alho que consome. O restante é impor-
tado da China e da Argentina.

O alho plantado no Brasil pode ser dividido em
dois tipos: alho nobre roxo, que exigem vernalizacao-
frio pra bulbificar, possuem“dentes” (bulbilhos) grandes
e produtividade de até 15 toneladas por hectare e sao
tipicos de grandes produtores; e aquele cultivado com
pouca ou nenhuma tecnologia, que nao exigem vernali-
zagdo-frio pra bulbificar e possuem mais de 20 dentes/
bulbo, sio de pequeno porte e produtividade media
abaixo de 4 toneladas por hectare. Na safra de 2008
o plantio de alho nobre roxo no Brasil foi de 8,2 mil
hectares e 3 mil hectares de alhos comuns que sao cul-
tivados desde o Sul do RS até o Nordeste e destinam-se
basicamente aos mercados regionais.

A diferenca entre os dois tipos plantados e de-
vido aos fatores ligados a tecnologia de produgdo utili-
zadas e a qualidade das sementes. Vale ressaltar que na
cultura do alho em média, de 10% a 15% da produgao
¢ guardado para servir como semente para o plantio
seguinte. Essa pratica faz com que muitas doengas se-
jam causadas por fungos, bacterias e, principalmente,
virus. Elas s3o transmitidas principalmente pelo pulgio
ou por bulbilhos infectados e se intensificam entre os

@ plantios sucessivos, acarretando reducao da produti-
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Brasil possui uma produgio de alho de des-

vidade e da qualidade do produto colhido. Nao existe

no Brasil uma legislagio e programa de produgdo de
alho semente e segundo o agronomo Marco Antonio
Lucini (2008), da Empresa de Pesquisa Agropecudria
e Extensio Rural de Santa Catarina S.A. - Epagri - os
produtores de alho do Sul utilizam semente propria,
escolhendo sempre os melhores bulbos. Os produto-
res de alho vernalizado compram alho consumo no Sul,
que destinam ao plantio especialmente das variedades
Cagador, Ito, Jonas, Chonan, Quiteria e Sao Valentin.

Ha muitos anos atras em Santa Catarina existia
um sistema de fiscalizagio de alho semente, pela CI-
DASC (6rgao da SAA). Como na hora da venda o ICMS
do alho semente era maior que o consumo essa pro-
ducio desapareceu da regido. Portanto, atualmente nao
existe disponibilidade de alho semente livre de virus no
Brasil pra atender a demanda. Até o momento, segundo
Lucini, os clones selecionados pelos produtores tem se
mostrado superiores aos materiais livre de virus exis-
tentes, no caso de alho nobre roxo.

De qualquer forma o Brasil deve pensar em ter
o mais rapido possivel um sistema de produgio e fisca-
lizagao do alho semente, pois além da questdo dos ris-
cos com a utilizacio do alho consumo como semente,
segundo o presidente da Associagao Nacional dos Pro-
dutores de Alho - ANAPA, Rafael Jorge Corsino (2008)
houve aumento de 48% nas importacoes de alho da
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Argentina e China, causando serias consequéncias no

mercado interno, com redugao de 20% da produgio
nacional. O principal motivo € o baixo prego princi-
palmente do alho chinés, devido ao nao pagamento
da taxa antidumping, fixado em 1995 pela Camara do
Comércio Exterior. Além do prejuizo para os produto-
res brasileiros, Corsino diz que o produto chinés nao ¢
confiavel, conforme levantamento realizado pela Em-
brapa e ANAPA. Na pesquisa, constatou-se a existéncia
de pragas quarentenarias que colocam em risco a segu-
ranca alimentar dos brasileiros e as lavouras nacionais.
Vale lembrar que lavouras contaminadas vao gerar alho
semente também contaminados.

Em termos de tecnologia € perfeitamente pos-
sivel 0 emprego da técnica de produgio de alho semen-
te livre de virus e outras doengas, a partir da cultura
de dpices caulinares in vitro. Um bom exemplo ¢ o da
Embrapa, onde de acordo com o pesquisador Andre
Nepomuceno Dusi (2008) a Embrapa Hortaligas de-
senvolveu um novo conceito de produgio propria de
alho-semente a partir de material livre de virus. O pes-
quisador diz que o sistema preconizado pela empresa
inicia-se com o procedimento de limpeza clonal, sub-
metendo os bulbilhos de alho a termoterapia (estufa
seca a 42°C por cerca de 30 a 40 dias) e subsequente
cultivo in vitro de apices caulinares. As plantas que se re-
generam produzem um bulbo de bulbilho Gnico que &

colhido. Apos superagio da dorméncia, os bulbilhos sao
plantados em vasos individuais e mantidas em telado
antiafideo, por onde permanecerio até completarem o
seu ciclo de desenvolvimento para multiplicagdo e ob-
tengao de maior quantidade de bulbilhos. Durante as
multiplicagGes, as plantas sao indexadas e somente as
sadias sio mantidas no sistema de multiplicagao.

O processo tem uma eficiéncia de limpeza na
ordem de 50%. Normalmente, metade das plantas sub-
metidas a cultura de apices caulinares se desenvolve em
plantas livres de virus. O sistema de indexagdo compre-
ende o Elisa em membrana de nitrocelulose (NCM-Eli-
sa) com trés antisoros: um polivalente policlonal, pro-
duzido na Embrapa Hortaligas, que detecta as especies
de potyvirus, carlavirus e allexivirus relatadas no Brasil;
outro policlonal contra Onion yellow dwatf virus (OYDV)
produzido na Embrapa Hortalicas; um antisoro contra
Leek yellow stripe virus (LYSV) produzido no IFFIVE/
INTA/Argentina. As plantas identificadas como infec-
tadas s3o descartadas e apenas as negativas saio mantidas
nos telados para completarem o ciclo.

Ao fim do ciclo, as plantas produzem, normal-
mente, um bulbo com um tunico bulbilho. No ano se-
guinte, os bulbilhos sio novamente plantados em tela-
do e novamente indexados. O processo de plantio em
vasos individuais e de indexagdo é repetido por trés
anos consecutivos. O desenvolvimento das plantas em
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vasos ao longo dos anos, possibilita um aumento da car-
ga viral e, consequentemente, a eliminacao de todas as
plantas doentes do sistema. Apos a obtengio das plantas
livres de virus em quantidades maiores, passa-se para a
fase de multiplicagdo em campo; procurando-se manter
sempre cerca de 10% do material como matrizes em
telados, objetivando um suprimento continuo de plan-
tas livres de virus.

Na fase de campo, o conceito de produgdo pro-
pria de alho-semente a partir de material livre de vi-
rus para o alho comum (cultivares Amarante e Cateto-
roxo) foi validado pela Embrapa. A Bahia foi pioneira
na utilizagio da nova técnica. La, aonde a produgao de
alho vem, em sua maioria, de produtores de pequeno e
meédio portes, houve ganho de produtividade (t/ha) de
até 100%. Apenas com a substituicdo da semente livre
de virus, a produgio dobrou. Nas dreas onde a produ-
tividade era de quatro toneladas/hectare passou para
oito, mas houve casos em que subiu para 12 toneladas/
ha, triplicando a produgao. Ha ainda outro ganho, re-
ferente & qualidade dos bulbos produzidos. O alho &
classificado entre 1 e 7, sendo que o nimero menor
corresponde a qualidade inferior. O sistema de produ-

¢do nos locais onde a nova tecnologia foi empregada, os
produtores tinham cerca de 80% da produgao classifi-
cada nas classes 1 a 4 (bulbos de menor tamanho). Com
a substituicio da semente, mais de 70% da producao

foi classificada nas classes 5, 6 ou 7, que conseguem
melhor pre¢o no mercado.

Em termos de legislagio, em alguns paises ja
existe legislagio com o propésito de elevar a produ-

tividade e qualidade do alho, como por exemplo a le-
gislagdo argentina para esta cultura que objetivando a
criacao de normas para o funcionamento de estabele-
cimentos produtores de semente de alho fiscalizada o
Diretério do Instituto Nacional de Sementes da Argen-
tina resolveu através da Resolugdo 242/98 estabelecer
aspectos legais. Este podem servir de ponto de parti-
da para uma possivel legislagdo brasileira e sio eles: as
pessoas fisicas e/ou juridicas que produzam alho “se-
mente” deverdo estar inscritas no Registro Nacional
de Comércio e Fiscalizacio de Sementes nas categorias
que correspondam. Paraa classe fiscalizada foram esta-
belecidas as seguintes categorias: Basica (subcategorias
pré-inicial, inicial, pre-fundagio e fundagdo), Registra-
da (subcategorias A e B) e Certificada.




Para a produgao de semente a campo de qual-
quer categoria, a distancia a outros campos com culti-
vos de Alliaceae e o periodo de sequencia/rotagdo, de-
verao ser suficientes, para evitar vetores ou orgao de
propagagio de plantas héspedes de pragas e/ou doen-
cas. F feita uma inspegao de cultivo, no periodo entre
bulbificacio e o inicio de senescencia. Para as categorias
Basica Pré-Inicial subcategoria inicial somente € obri-
gatério a analise do virus do nanismo amarelo (onion
yellow dwarf virus, OYDYV). Nas categorias Registradas Ae
B e Certificada, a amostra se efetuara em deposito, com
o alho limpo e classificado, colocado nas embalagens
definitivas ou provisorias. Nas determinagoes analiticas
se considerardo parametros de qualidades: dano meca-
nico, dano fisiologico, defeitos de forma, bulbos fora
de tipo e sanidade (determinagdo do nematoide Dity-
lenchus dipsaci, do eriofido Aceria tulipae e de OYDV).
A semente de alho importada que ingresse no sistema
deverd cumprir com os padrdes de qualidade vigentes
para a categoria declarada.

O Instituto Nacional de Sementes — Argenti-
na através da Resolucdo 243/98 também estabeleceu
as normas necessarias para se realizar a Habilitagao e
Funcionamento de Laboratérios de Analise de Semente
de Alho. A citada resolucio estabelece que os laborato-
rios de Analise de Semente de Alho deverao se inscre-
ver no Registro Nacional do Comércio e Fiscalizacao

de Sementes. As analises que poderdo realizar os labo-
ratérios habilitados, deverao estar condicionadas pelo
treinamento do responsavel, disponibilidade de instru-
mentos e equipamentos.

Por tltimo, a Resolugio 244 /98 regulamentou
o Procedimento de Amostra para Semente de Alho com
o objetivo de se obter amostras representativas para
que por meio da avaliagao de suas principais caracteris-
ticas se infira a qualidade do lote, e a Resolugao 255/98
determinou a Metodologia de analise para verificar a
qualidade dos bulbos de alho destinados a semente.

Diante do exposto, acreditamos que se faz ur-
gente a aplicagao da tecnologia e uma legislagao perti-
nente para limpeza de virus e produgio de alho semente
no Brasil, o que sera fundamental para a continuidade
e melhoria das condigdes gerais de cultivo desta cul-
tura em nosso pais, onde o cultivo de alho ¢ uma das
atividades agricolas que, proporcionalmente, mais gera
empregos. Portanto, mesmo o Brasil ja tendo normas
especificas e procedimentos para produgdo e comercia-
lizacao de sementes de hortaligas, flores e plantas orna-
mentais ¢ necessario o inicio de uma discussio ampla
dos pontos especificos da cultura do alho com todos
os setores envolvidos como produtores, pesquisadores,
técnicos, Ministério da Agricultura e outros interessa-
dos nesta cultura. &
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Certificacao
de Qualidade
Agropecuaria

Mariana Burgos Meloni 4

Consultora em Certificacao

de Qualidade Agropecuaria.

crescente preocupagao do consumidor fi-

nal em relagdo a seguranca, qualidade sa-

nitaria e condi¢bes em que os alimentos
sio produzidos fazem com que a certificagao agro-
pecuaria torne-se cada vez mais uma ferramenta
imprescindivel para que os produtores rurais, ex-
portadores e processadores consigam manter seus
mercados e acessar novos.

Grandes redes de supermercados comegam
a colocar a certificagao dos alimentos como uma
exigéncia para seus fornecedores. Os governos au-
mentam as legislagoes sobre o tema (como Japao,
Europa e Estados Unidos). E para os produtores,
a certificacio ¢ uma oportunidade de aprimorar o
seu sistema produtivo, enquadrando-se nas novas
exigéncias de mercado e tornando o seu negocio
mais competitivo.

A certificagio permite agregar maior valor
ao produto, possibilitando aos produtores atingi-
rem novos mercados que exigem o cumprimento
das normas, garantindo melhor prego para o seu
produto.

Com base neste panorama a Agricola Wehr-
mann Ltda., grande produtora de graos, sementes
e hortalicas no municipio de Cristalina/ GO inves-
tiu, desde setembro de 2007, na implantagio do
Protocolo de Certificagito GLOBALGAP (antes

O conhecido como EUREPGAP), sob a coordenagao
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da consultora Mariana Burgos Meloni e conseguiu,

em maio de 2008, a certificagao de suas produgoes
de alho e batata, por meio da Certificadora OIA
BRASIL.

A norma consiste em um Sistema de Ges-
tao da Qualidade e visa as boas praticas agricolas,
abrangendo pontos referentes a seguranga e higie-
ne na produgio do alimento, conservagao do meio
ambiente, seguranga e satide dos trabalhadores.

Para adequar o sistema de produgio da
batata e alho Wehrmann ao Protocolo GLOBAL-
GAP, algumas modificagdes foram necessarias.
Com relagio a higiene na produgio e manipulagio
do produto colhido realizou-se a capacitagao dos
funcionarios de todos os setores sobre normas de
higiene no plantio, colheita e processamento dos
produtos. Implantamos um Sistema de Controle
de Qualidade baseado na analise de amostras re-
tiradas durante o beneficiamento da batata e do
alho, esta verificagio nos permite avaliar a qualida-
de do produto colhido e do beneficiamento reali-
zado pelos funcionarios.

Quanto a seguranga do produto foram to-
madas medidas como a utilizagdo apenas de agro-
toxicos registrados para a cultura da batata e do
alho; realizacio anual de analises de residuos de
agrotoxicos em laboratorio especializado e reali-
zacio anual de analises completas (incluindo ava-
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Lavoura de alho com a sinalizagdo de seguran;a
utilizada em dreas tratadas pela
empresa Wehrmann.

liagdo microbiologica) nas aguas utilizadas no pro-

cesso de produgdo, seja para irrigagao ou para a
lavagem, no caso da batata.

Elaborou-se um Sistema de Rastreabilida-
de capaz de reunir a qualquer momento as infor-
magoes necessarias para se tracar a trajetoria do
produto do campo de produgio até o cliente. Esse
sistema tem como base a identifica¢do de todos os
lotes de batata e de alho no momento do plantio e
na manutengao deste codigo identificador durante
todo o processamento pos-colheita ate a expedi-
¢ao. Outros procedimentos visando garantir a qua-
lidade também foram desenvolvidos como o Siste-
ma de Recebimento e Tratamento de Reclamacoes
que atrelado ao Sistema de Recolhimento do Pro-
duto, garantem seguranca e satisfagdo ao clien-
te, possibilitando a empresa o desenvolvimento
de um processo de melhoria continua atraves da
identificacio, avaliacio e corregdo de possiveis nao
conformidades detectadas durante a produgao.

E importante destacar que um dos pressu-
postos basicos para a certificagio ¢ o emprego de
produtos defensivos registrados junto aos orgaos
competente do governo. Porém, como observou o
engenheiro agréonomo Rafael Jorge Corsino, res-
O ponsavel pelas culturas de alho, cebola, cenoura

@ e beterraba da Agrlcola Wehrmann e Presidente
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da Associacao Nacional dos Produtores de Alho -
ANAPA, “O registro de produtos para culturas de me-
nores escalas, como por exemplo, a cenoura e a beterraba,
sao dificultadas tanto pela falta de interesse das empresas
multinacionais - pois priorizam produtos para cultura
em larga escala - como pelo governo federal - que impoe
uma série de restrigoes e burocracias para o registro.”
Como nio ¢ possivel usar apenas produtos
registrados no processo, em face de falta de inte-
resse das multinacionais em determinadas cultu-
ras, bem como o lento processo imposto pelo go-
verno, o agréonomo Rafael Jorge Corsino entende
que deveria existir uma politica para incentivar as
empresas privadas e outra para facilitar o registro
junto ao governo, para que todas as culturas pu-
dessem trabalhar com produtos de procedéncia e
eficiéncia comprovada, facilitando eventual Certi-
ficacdo e melhorando a qualidade do produto final.
Segundo o agronomo Sandro Bley, gerente
do projeto Wehrmann Batatas e Diretor de Batata
Semente da ABBA (Associagao Brasileira da Bata-
ta), “Na certificagdo de qualidade da produgao, a rastre-
abilidade ¢ um dos fatores mais importantes na implan-
tagdo do processo. O controle das informagoes desde o
processo de produgdo, transporte, beneficiamento, arma-
zenamento e chegada até o cliente nos permitiu uma vi-
sdo mais clara de todas as etapas que envolvem o sistema




produtivo, facilitando as tomadas de decisoes. Com isto
temos acesso rdpido a qualquer informagdo necessdria
para esclarecer duvidas e resolver problemas que ocorra
com o produto final. Também nos auxilia no planejamen-
to e execu¢do da proxima safra. Para isto ¢ fundamental
que todas as pessoas que participam do processo produ-
tivo estejam totalmente esclarecidas e envolvidas com as
mudangas exigidas. Hoje na empresa todos os funciond-
rios sdo conscientes que produzem alimentos com respon-
sabilidade social, ambiental, com seguran¢a no trabalho
e seguranca alimentar; e isto ¢ motivo de orgulho para
todos”.

Além do beneficio em atender as novas exi-
géncias do mercado internacional, a certificagao
permitiu a Agricola Wehrmann atingir um alto ni-
vel de organizagdo e transparéncia no sistema de
produgio, possibilitando a identificagao de fatores
desfavoraveis ao crescimento do negocio e facili-
tando na determinagao de novas estrategias que
garantam o sucesso de uma produgao sustentavel
com maior valor agregado frente ao novo merca-
do. Desta maneira a empresa decidiu implantar a
certificagao em suas demais produgdes de cenou-
ra, cebola e beterraba; que estio atualmente em

fase final do processo de implantagio.

Algumas associagoes preferem criar mar-
cas proprias como os Selos de Qualidade, ao invés
de utilizar protocolos comerciais, como o GLO-
BALGAP. A associacao deve desenvolver normas
de certificagdo, em parceria com uma certifica-
dora, de acordo com as necessidades e interesses
dos seus associados; mas que visem um sistema de
gestao agricola, social, ambiental e administrativo.
Segundo a consultora Mariana Burgos Meloni: “O
Selo de Qualidade repercute bem no mercado e fortale-
ce a associa¢do detentora da marca e consequentemen-
te a cadeia produtiva participante.” A facilidade na
identificagao de selos (logomarcas) dos produtos
certificados agrega um novo valor de mercado ao
produto com relagao a sua aceitagdo em fungao da
qualidade e “seguranca ambiental” oferecidas, to-
mada de decisdo frente a escolha de produtos si-
milares e recomendages de compra. Assim, o va-
lor agregado nao se reflete, necessariamente, em
cifras monetarias, mas na decisao de compra por
parte do consumidor, e, portanto, na garantia de
mercado para os produtos produzidos. &
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Processo inédito
agrega valor ao
alho nacional

Depois de 12 anos de pesquisas e
dois de testes, hortalica catarinense
abandona o mau cheiro sem perder

as caracteristicas de uma das
principais culturas do mundo.

portancia econdmica entre as hortaligas, o alho ga-

nhou um atrativo que agrega ainda mais valor ao
produto. Depois de 5 mil anos de historia, o condimento
mais versatil da culinaria mundial ja pode ser lembrado
apenas pelo seu aroma e sabor peculiar, mas nao pelo mau
cheiro que insistia em permanecer nas maos ¢ no halito até
o dia seguinte a ingestdo. Agora, basta tomar um gole de
igua e enxaguar as maos que as lembrangas do condimen-
to escorregam imediatamente pelo ralo.

A evolugio é fruto de uma tecnologia inédita de-
senvolvida ao longo de 12 anos pelo medico cardiologista
de Curitibanos (SC) Edison de Cezar Philippi, que faleceu
em outubro de 2005 logo apés o langamento do produto.
Trata-se de um processo de desodorizagao que expde o
alho a ondas eletromagnéticas, garantindo apos 48 horas
de tratamento que o bulbo mantenha suas caracteristicas
originais, mas expulse do organismo apos a ingestao os
componentes que eram responsaveis pelo mau cheiro.

O ingresso no mercado do Alhofree, produto que
j4 estd em 450 pontos de venda das principais redes de
supermercados do pais, promete fortalecer o setor, que
sofre com agbes climaticas e com o ingresso do bulbo
oriundo da Asia.

De agosto a novembro o bulbo vem do Centro-
Oeste do pais. Santa Catarina possui hoje cerca de 2,5 mil
hectares de plantagido, com produgio anual media de 20
mil toneladas. O consumo nacional da hortalica atinge
200 mil toneladas por ano, ou seja, um quilo per capita. A
Alhofree reforga que utiliza apenas o alho do tipo mais no-
bre, que ¢ caracterizado por possuir cabega redonda com
bulbos uniformes com uma tinica branca e pelicula de cor

P osicionado como a quarta cultura nacional em im-

rosea ou roxa. Os bulbilhos sdo grandes com uma pelicula
rosea escura,

Produto inovador tem atestado do IPTB

O Alhofree foi atestado pelo instituto de Pesqui-
sas Tecnologicas da Universidade Regional de Blumenau
(IPTB/Furb), numa parceria com a Fundagio Fritz Miil-




ler. No entanto, nao ¢ necessario registro no Minis

da Satde ou da *\crx‘:icu]tura por se tratar de um processo

co. Rebponsa\e] pelo laudo, a PHD em Ciéncia e Tecno-
logia de Alimentos Mercedes Gabriela R. Reiter conta que
foram praticamente dois anos de testes, envolvendo cerc:
de 400 voluntarios.

A primeira fase, explica Mercedes, foi desenvol-
vida no laboratério e contou com o auxilio de 100 pes-
soas que experimentaram o produto misturado de varias
formas. A segunda fase teve a particip de outros 300
voluntarios de Blumenau, Brusque, Cur itiba, Florian¢
lis, Pomerode e Sao Paulo. Nesta etapa, os colaboradores
levaram o alho in natura para casa e o prepararam de va-
rias maneiras. “Os resultados foram fantasticos”, afirma
Mercedes, ressaltando que nao existe no mundo processo
similar. “Ha registros de processos quimicos, os quais ¢
ram as caracteristicas do alho”, compara. De acor
Mercedes, o Alhofree também passou pela analise his

ica, atraves da qual se comprovou que n3o ocorrem mo-
dificagdes na estrutura do bulbo. Esta fase foi desenvolvida
pela pro a Karen E. Quadros, do Centro de Ci¢ncias
Naturais da Furb.

Condimento desodorizado cresce no mercado
nacional

O Alhofree fecha 2008 com produgio proxima
a 25 toneladas por més. O desempenho conquistado em
pouco mais de um ano ja reservou ao produto genuina-
mente catarinense lugar de destaque nas prateleiras das
principais redes de supermercado do Brasil, como Gru-
po Pao de Aclicar, Wal-Mart, Zaffari, Angeloni, etc.. De
acordo com Rafael Nihrich, a meta para 2009 ¢ crescer
no mercado institucional, além de avangar com o alho li-
vre de mau cheiro para o grande Rio de Janeiro, triangulo
mineiro, Belo Horizonte, parte do Nordeste e interior de
Sio Paulo.

“Estamos nos trés estados do Sul e parte do Sudes-

s ja ha demanda em outras regies do pais”, revela o
empresario que p1 efere nao falar em expectativa de cr
ados, mas admite que o aumen-
to na procura deva aproximar o prego do Alhofree ao dos
convencionais. Hoje, o alho desodorizado atraves de um
processo fisico inédito custa, em média, 40% mais, mas a
previsdo ¢ reduzir a alta para apenas 20%. Atualmente ele
é comercializado in natura, triturado e outros temperos a
base de alho.

Além das parcerias existentes, a Alhofree busca
novas parcerias em 2009. Segundo Niihrich, o condimen-
to desodorizado pode ser adicionado a outros produtos
que tenham alho em sua composigao. O prego final, ga-
rante, seria praticamente o mesmo, mas agregaria valor ao
produto, garantindo um excelente custo-beneficio. Para
2010, os planos de parceria vio mais alem: “Ja temos tra-
tativas na América do Sul, Europa e Estados Unidos, mas
precisamos de bons parceiros la para depois exportar”.
O processo e a marca Alhofree estao patenteados, com
registro no Instituto Nacional de Propriedade Industrial
(INPI). &
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~N\ alho éa quarta
 hortalica de maior de-
” manda no Brasil, ficando atrés apenas

i :ﬁ:hatata, da cebola e do tomate. O consumo per capita e de
1,1 kg/ano, O volume comercializado de alho in natura no Brasil
 em 2008 foi de 217 mil toneladas, ou 60 mil caixas de 10 Kg/:- dia,

A produgio nacional foi responsavel apenas por um terco do abaste-
cimento, sendo 8% do Sul do pafs e 25% da regido do Cerrado. Os
outros dois tercos consumidos foram de alhos importados da China
e Argentina.

Condimento bastante apreciado pelos brasileiros, o alho €
um produto de uso intensivo de insumos, tecnologias de ponta, ca-
pital e principalmente mao-de-obra, gerando quatro empregos di-

retos por hectare cultivado. Deveria ser considerada uma cultura de

seguranca nacional, como fazem nossos concorrentes argentinos e
chineses.
Atualmente o Brasil € um grande gerador de empregos, nao
aqui no pais, mas sim na China e Argentina. Que livre mercado é
esse onde além do cambio defasado, os precos de insumos, maqui-
nas, 6leo diesel, implementos e principalmente impostos sao total-
mente inferiores aos praticados aqui? Como competir dessa forma?
O paisperde 1,12 bilhes de reais por ano importando alho.
Isso mesmo, ndo ¢ 56 o valor da importacio nao. Para se produzir
esse volume atualmente importado, € necessario o cultivo de 14 mil
hectares que tem um custo alto de produgio que poderia movimen-

| | @ tar a economia de muitos municipios e gerar milhares de empregos.

1
|
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Incentivo governamental ao plan-
tio de alho

Ate o final dos anos 1970 a produgao nacional
estava concentrada na regido Sudeste do Brasil, espe-
cialmente Minas Gerais e Goias. Ja nesse periodo o con-

sumo nacional era maior que a producio, necessitando
anualmente a importagao desse bulbo. Foi nessa época
que liderados pelo Ministerio da Agricultura comegou
o fomento a autossuficiéncia do alho juntamente com
orgaos de assisténcia técnica, pesquisa e bancos oficiais.

No Sul do pais, em Curitibanos, Santa Catarina,
sob a lideranga do produtor Takashi Chonan, comegava
nesse periodo o plantio comercial de alho nobre roxo.
O alho verde-amarelo aumentou a produgao e chegou
abastecer entre 80 a 90% do consumo nacional no final
dos anos 1980,

A regido de Curitibanos juntamente com a Ser-
ra Gaucha, foi polo de produgio e geragio de tecno-
logias nas décadas de 1980 a meados de 1990, quando
novamente ocorreu a migracao da produgio do alho
para Minas Gerais e Goias onde permanece ate os dias

de hoje.

O alho no Sul do Brasil

Hoje o Sul vive a maior crise desde os anos
1980 quando cultivou 8.800 ha, amplamente denun-
ciada e prevista pela Associagao Nacional dos Produto-
res de Alho - ANAPA. O alho é cultivado por pequenos
produtores familiares no periodo de inverno/primave-
ra, onde ocorrem muitas geadas, sendo essa uma das
tnicas opgoes de plantio. Para a safra de 2009 a area de
plantio sera de apenas 20% do que se plantava naquela
época. Isso significa que a regido deixou de plantar sete
mil hectares de alho, desde a abertura de mercado no
governo Collor. Vinte e oito mil empregos desaparece-

@ ram na regiao. Os postos de trabalho fechados no sul

24

foram transferidos para a Argentina e a China. A cau-
sa principal foi a politica agricola equivocada do nosso
governo. O pioneiro do plantio do alho nobre roxo no
Brasil, Sr. Takashi Chonan, desestimulado pela atual si-
tuacdo, parou de plantar no ano de 2007. Assim como
ele, inimeros produtores tradicionais sulistas seguiram
0 mesmo caminho, gerando desemprego na regido e
éxodo rural.

Em um primeiro momento, estimulados pelo
Planalho, os agricultores investiram em infraestrutura
como barracbes, maquinas, implementos e aumenta-
ram as areas cultivadas. Logo em seguida, com a aber-
tura de mercado “a toque de caixa”, viram o proprio
governo escancarar as portas para as importagoes,
sem analises de impacto na produgio local, sem levar
em consideragdo as peculiaridades do cultivo do alho,
gerador de empregos e que viabiliza a pequena pro-
priedade. A politica agricola tecnocratica e exportado-
ra aliada ao cAmbio dos ultimos trés anos dizimou os
produtores do Sul que brigam com o clima, legislagio
trabalhista, precos de maquinas, insumos, impostos e
com o excesso de oferta de alhos da Argentina e China.

O que dizer aos produtores de alho do Sul?

- Vocés sao perseguidos pelo “Estado Social/Demo-
cratico”! Entrem na justica pedindo pensdo do Estado,
como os perseguidos pelo regime militar! Beneficiarios
dos programas de bolsas certamente nao serao, porque
sao acostumados a trabalhar. Que social democracia ¢
essa que privilegia a criacao de empregos fora do Brasil
quando os protagonistas da globalizagdo sio extrema-
mente protecionistas, inclusive com o alho, impondo
cotas, impostos e eépocas de internalizagdo?

O alho no Cerrado do Brasil
O Cerrado, com seu clima invejavel, esta con-
seguindo permanecer na atividade pela sua competiti-



vidade, produtividade e por dividir o mercado apenas
com o alho oriundo da China, ja que nesse periodo ndo
ha alho argentino em grande volume.

Os produtores de alho nobre vernalizado, dife-
rentemente do Sul, sio mais profissionais, empresarios
rurais produzindo qualidade, renda e gerando vinte e
quatro mil empregos diretos na regiao.

Hoje nao existe no mundo p

Cerrado do Brasil. Conseguimos isso em apenas

dias de ciclo quando nossos concorrentes levam o do-
bro do tempo. Pode-se dizer que os produtores de alho
vernalizado brasileiro tém conseguido operacionalizar
as tt‘:cno]ogias existentes e sempre estao atras de novos
conhecimentos. Porém, é impossivel concorrer com a
China com o cambio defasado. Mesmo com aplic

da taxa de antidumping, o alho de la chega mais barato
que o nosso custo de produgio devido a carga tributa-

ria no Brasil, pregos de insumos, maquinas, implemen-

tos, mao-de-obra.

Das importacoes de alho no Brasil

A produgao nacional de alho nao abastece sozi-




nho o consumo e nunca abasteceu. Isso o setor produ-

tivo sabe, a ANAPA sabe e nunca foram contra as im-
portagdes dentro da legalidade. O maximo que o alho
nacional chegou a ofertar foi 90% do consumo aparen-
te no final dos anos 1980, antes da chegada do governo
Collor e a abertura do mercado.

O consumo nacional é abastecido pelo alho bra-
sileiro e os importados da Argentina e China. No ano
de 2008, a China foi responsavel por 41% da demanda
nacional, o argentino por 27% e o brasileiro com 33%.

A ANAPA tem denunciado a entrada de alho
chinés sem o devido pagamento de impostos, em espe-
cial a taxa de antidumping de US$ 5,20/ caixa importada
como forma de proteger em parte a produgao nacio-
nal. Alias, essa foi a tinica conquista do setor até o mo-
mento, junto ao governo federal, mas por iniciativa da
associacio que conseguiu comprovar a pratica de dum-
ping. Na safra passada a associagao também denunciou
a baixa qualidade dos alhos argentinos que atingiram a
cifra de 57% do tipo comercial, na classificacdo oficial
do Ministério da Agricultura realizada nas fronteiras.

O Brasil, importando dessa forma, esta geran-
do 30 mil empregos diretos na China e 24 mil empre-
gos na Argentina em detrimento dos mesmos em solo
nacional. O nosso Estado precisa urgentemente fazer

como os demais paises, tendo em vista os milhares de
empregos diretos gerados pelo setor.

O grafico abaixo mostra a evolugao das impor-
tacoes de alho desde a década de 1960. Duas fases sao
bem claras: a) na era Collor, com a abertura de merca-
do, as importagoes cresceram vertiginosamente. A par-
tir de entdo ndo pararam mais. Passamos de setecen-
tas mil caixas/ano para sete milhoes no final dos anos
1990; b) com a entrada do governo Lula, as esperangas

Alho - produgio ¢ importagio - série histbrica 196112008
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dos produtores foram redobradas. Mas o que dobrou
mesmo foi o volume de alho importado, passando de
sete milhGes de caixas/ano para 14,5 milhdes em 2008.

Mao-de-obra na cultura do alho
no Brasil

A cultura do alho ¢ geradora de empregos. Para
se cultivar um hectare se gasta 420 jornadas de traba-
lho. No preparo do alho para a venda, quer encartelado
quer industrializado, gastam-se mais 180 jornadas.

O alho nobre roxo e cultivado em duas regices
bem distintas. No Sul do Brasil, na regido de Curitiba-
nos e na Serra Gaucha, ele ¢ cultivado por pequenos
produtores rurais com area média inferior a 2,0 ha/

produtor. O “alhicultor” nessa regido utiliza muito a
mao-de-obra familiar para a maioria das tarefas, con-
tratando trabalhadores rurais nos periodos de plantio,
corte da haste floral, colheita e toalete. E muito co-
mum na regido troca de dias entre os colonos.

A outra regido que produz o alho nobre roxo
¢ o Cerrado do Brasil, onde ¢ cultivado mais por em-
presarios rurais, condominios e sociedades em areas
maiores que a do Sul. O plantio na regido so ¢ viavel
também, devido a disponibilidade e qualidade da mao-
de-obra.
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Todas as etapas sao realizadas por trabalhadores
contratados de acordo com a legislagdo trabalhista.

As principais etapas na cultura do alho que mais
utilizam mao-de-obra sao:

a) Preparo do alho semente para o plantio, que
compreende a debulha, classifica¢do e selecio do dente
do alho que sera cultivado, uma vez que o alho nao ¢
multiplicado por semente e sim por uma parte vegeta-
tiva — o bulbilho.

b) Plantio. Todo o alho ¢ plantado manualrr'nente
para que a lavoura fique uniforme e produtiva. E co-
mum nessa tarefa o pagamento por rendimento como
forma de aumentar a produtividade da mao-de-obra.

c) Tratos culturais como capinas, irrigagdes,
pulverizagdes e corte da haste floral sao necessarias no
cultivo do alho.

d) A colheita ¢ realizada de forma mista. Parte
com laminas e maquinas arrancadeiras e parte manual.
Na colheita a planta do alho ¢ arrancada do chdo, en-
leirada para secar e apos € colocada em camalhdes ou
barracdes para a cura final.

e) Preparo do alho para a venda. Corta-se a has-
te e raiz da planta manualmente com tesouras. Apos, o
bulbo ¢ classificado em maquinas tamanhadoras, na sua
grande maioria com intervalos de 5/5 mm. Na sequén-
cia o alho ¢ selecionado por qualidade (também manu-
almente) e por fim é “toaletado”, onde sao retiradas as
tlnicas externas sujas.

f) Encartelamento. Essa operagdo quase sempre
¢ realizada fora da propriedade, em cooperativas, asso-
ciagdes ou encarteladores. Consiste em limpar o bulbo,
pesa-lo e acondiciona-lo em cartelas ou redinhas desti-
nadas ao mercado consumidor.

Comentdrios finais

O alho é uma cultura altamente tecnificada,
empregadora de mao-de-obra que viabilizou a pequena
propriedade na regido de Curitibanos (SC) e na Serra
Gaticha durante duas décadas. Atualmente viabiliza tam-
bém intimeras propriedades no Cerrado do Brasil.

A abertura de mercado, sem analise de impacto
na produgio local, nos produtores, nas peculiaridades
do cultivo, junto com a politica agricola e cambial dizi-
mou os produtores do Sul que fecharam 28.000 postos
de trabalho fixos nos Gltimos anos.

A produgio nacional ndo abastece o consumo.
Faz-se necessario a importagao, mas que seja feita den-
tro da legalidade, pelos importadores tradicionais com o
devido pagamento de impostos e que o alho seja de alta
qualidade.

Hoje o Brasil ¢ um grande gerador de empregos
na Argentina e na China, beirando a 55.000 postos que
poderiam e podem ser criados aqui se medidas como as
que ANAPA esta sugerindo, ha mais de duas decadas,
fossem tomadas.

O Brasil importa o volume produzido em 14 mil
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hectares de alho. Para se cultivar um hectare de alho,
os gastos com semente, insumos, mao-de-obra, horas
maquina chegam a R$ 35.000,00. Comprando la fora
ndo € so o fechamento de postos de trabalho ndo, sao
menos impostos arrecadados, menos insumos vendidos
nas revendas, menos oleo diesel (da Petrobras), no valor
de R$ 490 milhdes de reais/ano.

O valor da produgao de 14 mil hectares, aqui no
pais, considerando o prego medio e produtividade dos
Giltimos anos ¢ de R$ 45.000,00/ha., perfazendo um
total de R$ 630 milhdes/ano.

O valor que o Brasil perde importando alho e
de 1,12 bilhGes de reais e nao apenas a perda de postos
de trabalho ou aquele valor declarado na guia de im-
portagio (que quase sempre é subfaturado para paga-
rem menos impostos, especialmente a Tarifa Externa
Comum - TEC, que foi aumentada devido atuagio da
ANAPA).

O produtor esta ciente da atual conjuntura e
sempre esteve bem informado. O mercado do alho esta
cada vez mais competitivo e o agricultor nacional esta
tentando fazer a sua parte.

A produtividade do alho do Sul em muitas la-
vouras remanescentes ¢ similar a da argentina, porem
14, além do clima favoravel, tradigdo, competéncia,
tecnologia, pesquisa, cambio, os custos de maquinas/
implementos, insumos, 6leo diesel (da Petrobras), im-
postos sdo menores que aqui. Por isso dominam a oferta

de alho no primeiro semestre.

Os produtores do Cerrado estio conseguindo
6timas produtividades em média. Com o cambio favo-
ravel ficam mais competitivos, sendo viavel inclusive a
retomada das exportacoes. Agora com o real supervalo-
rizado € impossivel concorrer com a China, seu princi-
pal concorrente, mesmo com o pagamento da taxa de
antidumping.

A retomada da produgio nacional é uma aspi-
racao antiga da ANAPA, mas necessita que medidas ur-
gentes sejam adotadas pelo Estado para a protegao do
alho verde-amarelo. Achamos isso viavel, principalmen-
te pelo lado social da atividade, mas ¢é improvavel que
0 nosso governo tome alguma medida nesse sentido. O
setor sempre foi muito bem tratado nas audiéncias, reu-
nides e contatos com autoridades governamentais, mas
na pratica quase nada conseguiu.

A posigao do governo é a seguinte: por que de-
fender o “pequeno setor” ou a insignificancia do alho im-
pondo cotas e épocas de internalizagdo se depois vem a
retaliagdo aos nossos principais produtos de exportagao?
Outros setores sao mais importantes para o governo e
ele sempre demonstrou isso. Na balanga comercial bra-
sileira pesa muito mais o lobby e os altos volumes ex-
portados da soja, do café, da laranja, do frango, do boi,
dos avides da Embraer, da linha branca, etc., como nao
poderia deixar de ser, mas ndo podem esquecer do alho.
E bom lembrar que por qualquer problema cambial a
Argentina coloca cotas na nossa linha branca, nos fran-
gos, nos sapatos. Da mesma forma a China arruma uma
doenca, um residuo de defensivo nos nossos produtos
como protecionismo e derrubar os pregos. E o Brasil faz
o que? Assiste?!

Acreditamos em um consenso, em uma nego-
ciagio a exemplo do que fez a Comunidade Européia,
onde se estabeleceram cotas e épocas de entrada dos
alhos importados.

Ao contrario do nosso governo, a ANAPA sem-
pre esta ao lado do produtor de alho e defende a retoma-
da da produgao. Ela estuda um plano nacional de apoio
ao produtor, em especial o agricultor familiar. A ideia ¢
envolver a Embrapa, Emater's, Epagri, MDA, Associa-
¢Oes, Sindicatos, Senar, Cooperativas, Prefeituras Muni-
cipais para desencadear um trabalho intenso de cursos e
treinamentos, do Sul ao Nordeste. Assim, difundira os
conhecimentos acumulados por essas instituigdes que
certamente fardo com que o pais retorne a ofertar 70%
do consumo nacional, gerando 50 mil novos postos de
trabalho. &

NOSSO ALHO )y 29




Hsso Alho visitou o res-

taurante Carpe Diem em P,

Brasilia, e conversou com
0 prr}prietério, Fernando La Rocque, -
para trazer ds suas pdginas uma re- B g "’
ceita muito simples, mas muito sa- 1 b “ .
borosa, com dicas que somente um -. & —ﬁ‘

| chef poderia dar. O restaurante, com : = -
p ;

5 lojas em Brasilia, tem gastrono-

{
<

i mia eclética, abrangendo a culind-

ria das diversas regioes brasileiras,

a francesa, a italiana, a mediterrd-

nea, etc., atendendo a todos os gos-

' tos de seus clientes.

’ O primeiro passo e 0 mais importante €, NO Super-

mercado, selecionar os alhos para confeccionar o prato. Ca- Cobrir com um tablete de caldo de frango ou carne

i de alh itas, novas e frescas, se esentar qual- oo : 5 = i 2
begas de alho bonitas, novas frescas; sem apreseniatq al-  giluido em agua aquecida, ndao muito forte para nao sobre

r doenca ou defeito. Nao da pra faze uma boa recei :
quer doenga ou efeito. Nao da pra fazer uma boa receifa iy 56 sabor do alho. 1 tablete de caldo de carne ¢ suficients

sem um bom prodﬁto. para 10 i

(@) pr(')ximo passo & colocar o alho em um tabuleiro

de aluminio ou ago inox.

Q
5
< Cobrir aproximadamcnte 1/3 do alho com o cald
a ndo precisa chegar a metade das cabecas.
2 Colocar os alhos no tabuleiro, lado a lado, com a
. @ parte do talo pra cima.
30




Cobrir com papel aluminio.

Levar ao forno aquecido a 180° por aproximada-
mente 45 minutos.

Apos tirados do forno os alhos devem ser cortados
perto da raiz, de forma a expor o conteudo interno que
deve estar com a consisténcia de um puré. Ao pressionar a
casca do dente, o contetido deve sair facilmente.

Pode ser consumido puro, temperado com um
pouco mais de sal, azeite, pimenta-do-reino, para passar em
paes ou mesmo acompanhar carnes. Com bacalhau grelhado
ou na brasa fica especialmente harmonizado.

O prato mostrado na fotografia existe desde a ori-
gem do restaurante ha 18 anos. Inicialmente, o pedago de
filé era servido somente com alho crocante, salada de agriao

e arroz de brocolis. Posteriormente foi adicionado o alho

assado doce. Um prato muito simples, mas de harmonizacao

perfeita. )
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o alho

~ Dr. Paulo

Espindola Trani
Instituto Agronémico
de Campinas
petrani@iac.sp.gov.br

Intfrodugao

O alho é uma planta herbacea de propagagao
vegetativa, pertencente a familia Alliaceae. Apresenta
folhas lanceoladas que diferem dependendo da loca-
lizacio na planta e possui pseudocaule formado pelas
bainhas das folhas. Em condigdes climdticas favoraveis
as gemas do caule se desenvolvem formando cada uma
um bulbilho (dente), que em conjunto forma o bulbo
(cabeca).

O bulbo ¢ arredondado constituido de 5 a 56
bulbilhos. Estes tém a forma ovoide arqueada, sendo
envoltos por duas folhas protetoras (bracteas) de colo-
racio branca ou arroxeada.

(Allium sativum):

o e recomendagoes para
o no estado de Sao Paulo

Valor nutricional e medicinal do Alho

O alho destaca-se quanto ao valor nutricional,
pelo seu conteudo em calorias, proteinas, carboidratos,
fosforo, tiamina (B1) e vitamina B6. Com relagao as
propriedades medicinais a Dra Eloisa C. Pimentel, me-
dica fitoterapeuta e homeopata da Prefeitura de Campi-
nas destaca as seguintes propriedades medicinais: anal-
gesico, anti-inflamatério, antisséptico, antibacteriano,
antimicotico, antiviral. Protege o figado, ¢ diuretico,
antioxidante, estimula o sistema imunologico. Indicado
no controle da hipertensao, reduz o colesterol. Tam-
bém indicado em gripes e resfriados; vermifugo (con-
tra amebas). E anticoagulante, mas nao deve ser usado
concomitante com outros anticoagulantes. Lactentes
nio devem usa-lo, pois pode causar c6licas no bebé.

A tabela a seguir, mostra recente estudo pu-
blicado na renomada Revista “British Medical Journal’,
onde o alho é um componente da refeigao denominada
“Polymeal”. A adogio de tal alimentagao proporcionou
um aumento na expectativa de vida saudavel para os
homens em 6,6 anos e para as mulheres em 4,8 anos,
considerando-se uma populagdo na faixa-etaria de 50
anos. O estudo foi realizado para as condigdes climati-
cas da Europa.

Efeito dos ingredientes isoladamente e em conjunto na refeicdo multipla (“Polymeal”),

na reducfio de doencas cardiovascul
ERre= == s = e

ares DC_ i

~Vinho (150m/dia)*™*

T 32(23 adl)t

Peixe (114g quatro vezes por semana) 14 (8 a19)
Chocolate amargo (100g/dia) 21 (14 a27)
Frutas e hortaligas (400g/dia) 21 (14a27)

Alho (2,7g /dia)

25 (21a27)

Ameéndoas (68g/dia)

12,5 (10,5 a 13,5)

Efeito combinado

76 (63 a 84)

#* DV = Doengag cardiovasculares.

## O vinho pode ser substituido por suco de uva, conforme orientagéo médica

### Intervalo de confiana (95% de probabilidade)
Fonte: Franco, O. H. et al. (2004) publicado no bmj.com



Historico

Os estudos com alho no IAC iniciaram-se em
1943 com o Dr. Olympio deToledo Prado, fundador da
Secao de Hortaligas desta centenaria instituigdo cienti-
fica. Os primeiros estudos foram feitos com as cultiva-
res plantadas por pequenos agricultores, citando-se o
alho cateto roxo, caiano branco, caiano roxo, branco
mineiro. Além disso também estudaram-se diferentes
espagamentos, épocas de plantio, irrigacao (frequén-
cia), cobertura vegetal dos canteiros, adubagao organi-
ca e adubagio mineral.

A fotos historicas (figuras 1, 2, 3 e 4) a seguir
ilustram tais trabalhos do IAC.

Figura 1.. Experimento com alho no IAC - Campinas, Faz.
Santa Elisa, 1948.

Figura 4. Alho Brance Mineiro estudado nas décadas de 1940
e 1950 pelo IAC.

Nas décadas de 1960; 1970 e 1980 foram intro-
duzidas cultivares de outros estados brasileiros e outros
paises com a colaboragao de produtores rurais, profes-
sores das Universidades Paulistas e o Dr. Joao Menezes
Sobrinho da CENARGEM de Brasilia. Foram realiza-
das pesquisas com as novas cultivares, algumas verna-
lizadas, quanto a épocas de plantio, nutrigao mineral,
calagem e adubagao e espagamento visando atender os
novos sistemas de cultivo utilizados pelos produtores.
Apos as novas introdugdes, o Dr Rogério Salles Lis-
bao destacado pesquisador desta cultura, no periodo de
1974 a 1993 (figura 5) realizou, com o nossa participa-
cio, avaliagdes das melhores épocas de plantio para os
alhos vernalizados, espagamentos, nutrigao e adubagao
0 que resultou em maior seguranga aos produtores para
obtencio de boas produtividades com as novas cultiva-
res de alho.

Figura 2. Alho Cateto Roxo bastante cultivado nas décadas
de 1940, 1950 e 1960 no estado de Sdo Paulo.

Figura 3.Alho Caiano Roxo estudado na década de 1940 pelo
IAC.
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Figura 5. Engenheiro Agrénomo Rogério Salles Lisbdo — pro-
porcionou grande desenvolvimento nas pesquisas com alho
no IAC (de 1975 a 1993).
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Figura 6. Acima aspecto da colegdo de alho do IAC e abaixo:

experimento pioneiro de época de plantio com alho vernali-
zado em Monte Alegre do Sul (1992 — 1993).

No periodo de 1970 a 1980 o produtor Gilber-
to Bisdo (Araras-SP) e os produtores de descendéncia
japonesa de Piedade e regiao, proporcionaram grande
impulso na utilizagdo do alho vernalizado. Ja nas deca-
das de 1990 até a atualidade o produtor Ismael Boiani
(lacanga) vem contribuindo na pesquisa de campo e
orientagao técnica a outros produtores paulistas e de
outros estados do Brasil.

Destaca-se além do IAC os trabalhos de pes-
quisa realizados por Professores da UNESP- Botucatu,
UNESP- Jaboticabal, UNESP _Tlha Solteira, ESALQ-
Piracicaba, CENA — Piracicaba. Quanto A assisténcia
técnica, aléem da CATI, deve ser mencionado o brilhan-
te trabalho dos técnicos da Cooperativa Agricola de
Cotia (CAC) na décadas de 1970, 1980 e 1990.

Cultivares de alho para o estado
de Sdo Paulo
Nas condicdes edafoclimaticas do estado de Sao

Paulo podem ser recomendadas as seguintes cultivares
de alho:

a) Nao vernalizados: Lavinia, Roxinho (figura
7, IAC- Chinés, Amarante, Santa Catarina Roxo (figu-
ra 8), Assai (figura 8) e Gigante de Curitibanos (figura

O 9).
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b) Vernalizados: Chonan, Quitéria, Contesta-
do, Ito e especialmente os alhos Jonas (figuras 8 e 10)
¢ Roxo Pérola de Cacador (figura 10) que se destacam
quanto a produtividade e qualidade dos bulbos produ-
zidos.

Figura 7. Alho Roxinho (ndo vernalizado) de boa produtivi-
dade para o estado de Sdo Paulo. Foto de Dulcinéia E. Fol-
tran (2007).

SANTA CATARINA _
ROXO JONAS ASSAI (3702)

Figura 8. Alhos Santa Catarina Roxo e Assai (ndo vernaliza-
dos) e alho Jonas (vernah'zado), apresentando boa qualida-
de dos bulbos.
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Figura 9. Alho Gigante de Curitibanos ndo vernalizado
apresentando dentes (bufbilhos) gmu’dm.
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Figura 10. Acima alho roxo pérola de Cagador: principal va-
riedade de alho vernalizado no periodo 1990 a 2000. Abai-
xo, alho Jonas (vernalizado), nova op¢do para os produtores
pauﬁstas.

Calagem e adubagao

Os trabalhos de calagem e adubagio, conforme
mostrados nas figuras 11 e 12 realizados em diferentes
tipos de solo e com diferentes cultivares proporciona-
ram as seguintes recomendacgbes aos produtores con-
forme analise de solo:

a) Calagem: elevar a saturagdo por bases do
solo a 80% e manter o teor do magnésio no minimo
em 9mmolc dm-3.

b) Aduba¢do organica: aplicar 20 toneladas por
ha de esterco de curral bem curtido ou 5 toneladas por
ha de esterco de galinha bem curtido, aos 15 a 30 dias
antes do plantio.

¢) Adubagdo mineral de plantio: aplicar con-
forme analise de solo: 20 a 40 kg de N; 120 a 360 kg de
P20S5 por ha; 40 a 120 kg de K2O por ha. Acrescentar
2 a 5 kg de Zn por ha e 3 kg de B por ha. Em solos
deficientes aplicar 2 a 3 kg de Cu por ha.

d) Adubagio mineral de cobertura: aplicar 50
a 100 kg de N por ha e 50 a 100 kg de K20 por ha,
conforme a variedade de alho e o estado vegetativo no
campo. Parcelar essas doses aos 30 e 50 dias apOs a bro-
tacao.

A
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Figura 11 A. Faixa de alho no campo (onde ndo foi aplicado
fertilizante orgdnico). A figura 11 B mostra a diferenga de
desenvolvimento entre plantas de alho que receberam ou ndo
adubagdo orgé‘nica (Areah'a - SP).
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Figura 12. Estudo de aplicagdo NK em alho Roxo Pérola de
Cagador, em canteiros com e sem cobertura morta (palha de
arroz. IAC — Campinas, 1999 e 2000).

Plantio e tratos culturais

a) Preparo do solo: normalmente realiza-se o
preparo tradicional com 1 aragdo e 2 gradagens e apOs
isso levantamento dos canteiros. Estes devem ter 20 a
30cm de altura e nivelados de acordo com a declivida-
de do terreno.

b) Sempre que possivel deve-se aplicar o mul-
ching (cobertura morta) visando-se melhor controle da

umidade do solo e a diminuigio da incidéncia de plan-
tas daninhas (figura 13).

Figura 13. Canteiros em nivel com cobertura de bagacilho de
cand pré—fermentada, prontos para o cultivo de alho.

c) Espagamento: 17 x 8 cm; 20 x 10 cm; 25 x
8 cm; 30 x 10 cm e 30 x 8 cm, dependendo do tipo de
solo e da caracteristica da _cultivar (variedade).

d) Irrigacdo: & feita através de aspersao ou pivo
central. Irrigar, na fase inicial, com frequéncia de 2a 3

dias (até 30 dias de desenvolvimento). Apos esse perio-
do de desenvolvimento, a frequéncia passa a ser de 4a
5 dias (entre 30 dias de idade e a fase final). A irrigacao
¢ suspensa de 15 a 20 dias antes da colheita. A quantida-
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de de agua e variavel conforme o tipo de solo, umidade
@ e temperatura do ar, entre outros aspectos. Sempre que
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possivel monitorar a umidade do solo com tensiome-
tros.

e) Controle de plantas daninhas: ¢é utilizado o
cultivo mecanico ou uso de herbicidas seletivos.

O perfodo de competicao do mato com o alho
vai até 100 dias ap6s a emergéncia das plantas. Depois
desse periodo a capina pode ser dispensada.

Principais pragas

a) Acaro (Aceria tulipae): ocorre principalmen-
te em temperaturas maiores que 25°C e baixa umidade
relativa do ar.

b) Tripes (Thrips tabaci): ocorre principalmen-
te em temperaturas de 202 25°C e alta umidade relati-
va do ar.

Principais doencgas

a) Viroses: a transmissao & atraves de afideos
(pulgbes) ou por via mecanica. A principal conseqii¢n-
cia & a reducdo do rendimento da cultura atraves da
diminuicao do tamanho e peso dos bulbos e bulbilhos.
A principal via de controle é a limpeza por cultura de
tecidos.

b) Podriddo branca (Sclerotium cepivorum): €
também conhecida como mofo branco ou bolor bran-
co. Essa doenca foi uma das principais causas da dimi-
nuicio do cultivo de alho nas regioes de Piedade, Soro-
caba e Ibitina, na década de 1990.

c) Ferrugem (Puccinia allii): ¢ favorecida por
condicdes de alta umidade do ar e por temperatura
amenas. O controle deve ser preventivo, alternando-se
os tipos de defensivos (agrotoxicos) utilizados.

d) Mancha purpura (Alternaria porri): € co-
nhecido como queima das folhas. E favorecida por alta
umidade e temperaturas entre 2 1°C e 30°C. O contro-
le deste fungo tambem ¢ preventivo.

Eﬁ

Figura 14. Da esquerda para a direita, folhas de alho mos-
trando sintomas de viroses, mancha purpura (alternciria),
ferrugem, e ataque de dcaros e tripés, respectivamente.



Fatores limitantes para produgao

a) Fotoperiodo: o alho tem limitado periodo
para seu cultivo durante o ano pois ¢ uma planta de
dias longos. No estado de Sao Paulo o plantio varia de
marco até junho. As variedades comuns (sem vernali-
zacdo) sao plantadas de margo a abril. Ja o plantio das
variedades vernalizadas ocorre de maio a junho.

b) Temperatura: 10°C a 20°C é a faixa ideal,
sendo as menores mais adequadas para a formagao de
bulbos. No estado de Sio Paulo existem poucas are-
as acima de 800m de altitude, com temperaturas boas
para obtengdo de alho de boa qualidade. Um exemplo
de regiao propicia ¢ a Serra da Mantiqueira, em muni-
cipios como Sao Sebastido da Grama (figura 15) onde
existem “platds” acima 800 a 900m de altitude e agua
de boa qualidade para irrigagao.

].1} ’“ T

‘Figura 15. Acima: colheita de alho em Sdo Sebastido da Gra-

ma — SP (900 m de altitude). Abaixo: apoio técnico do en-
genheiro agrénomo José Geraldo Junqueira da Cooperativa
Cooxupé — Nicleo de Sdo José do Rio Pardo.

A maioria das variedades de alho nobre, com
10 a 12 bulbilhos (dentes) por bulbo, necessita de ver-
nalizagdo.

Em meédia necessitam-se de 30 a 45 dias ante-
rior ao plantio em camara fria com temperatura de4a
7°C de vernalizagio (choque frio) nos bulbilhos, para
possibilitar producao de bulbos no campo.

) Superbrotamento (pseudoperfilhamento)
(figura 16): € uma anomalia genético-fisiologica que
acarreta a formacio de bulbos improprios para a co-
mercializagao.

Os fatores que causam o superbrotamento sao:
genético, excesso de umidade do solo ou de irrigagao e

excesso de nitrogénio.

Figura 16. Plantas de alho mostrando superbrotamento

(] pseudoperfilhamento)

Colheita e pos-colheita

A colheita e pos-colheita variam conforme o
ciclo da variedade. Geralmente, o inicio da colheita ¢
indicado pelo amarelecimento da planta. Em algumas
variedades pode ocorrer “estalo ou tombamento”.

A cura ao sol é feita 1 a 2 dias apos a colheita. E
importante recobrir as folhas das plantas sobre os bul-
bos das outras. A cura & sombra é realizada em galp&es
bem ventilados por 20 a 60 dias.

O armazenamento pode ser feito em tempe-
ratura ambiente, em locais que sejam escuros e bem
ventilados; ou em cidmaras frias com temperatura entre

1°C e 2°C e 65 a 70% de umidade.

Diagnéstico atual (2009) para o es-
tado de Sao Paulo

A irea plantada nas décadas de 1970 e 1980 era
de 800 a 1000 ha/ano. Na década de 1990 diminuiu
para 400 ha/ano. E a partir de 2000, a area plantada de
alho foi menos que 300ha/ano. Isso foi causado pelos
seguintes fatores:

a) Concorréncia de alhos importados de outros
paises com menores custos de produgao (como China e
Argentina).

b) Aumento na incidéncia de doengas como bo-
lor branco (Sclerotium) e viroses da parte aérea, afetan-
do a produtividade ¢ a qualidade comercial do alho.
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¢) Diminuigio no nimero de produtores pau-
listas experientes na produgdo de alho comum e verna-
lizado (migracdo para outros estados do Brasil ou troca
por culturas mais rentaveis).

d) Aumento no custo de produgao, espeaal
mente de insumos como fertilizantes, agrotoxicos e
1rrlgagao sem o correspondente aumento nos pregos
recebidos na comercializagao. Os pregos medios na
CEAGESP no periodo de 1999 a 2008 variaram de R$
2,54 a R$ 4,05 por quilo de alho comercializado (me-
dia de R$ 3,12 por quilo de alho).

Ha a “necessidade” de se produzir atualmente
pelo menos 10 toneladas de alho por hectare para co-
brir o custo de produgio.

e) Verifica-se reduzido nimero de variedades
de alho vernalizado apropriadas para as condigoes cli-
maticas do estado de Sao Paulo. Ocorre a necessidade
de vernalizagdo para os alhos nobres, em media 35 a 45
dias a 4 - 5 °C, aumentando os custos de produgao.

Fatores que justificam incentivo a
expansdo no plantio de alho

a) Existéncia de bom nimero de variedades de

alho do tipo comum e semi-nobre com menor custo do
alho semente e produtividade similar ou proxima ao
alhos vernalizados .

Os alhos comuns possuem bom potencial de
comercializagio especialmente para industrializagao
(pastas, cremes, temperos, etc).

b) Boa possibilidade de redugao nos custos de
produgdo através da intensificagdo da assisténcia tecni-
ca (oficial e/ ou privada).

) Maior proximidade das areas de produgao
em relacdo aos locais de grande consumo reduzindo os
gastos com transporte.

d) O alho, em sendo cultura de carater social
(ocupa significativo uso de mao-de-obra em relagao a
outras culturas), podera ser incluido em programas
sociais dos governos estadual e federal.

e) Existéncia de significativo namero de profis-
sionais com bom conhecimento técnico e experiéncia
nesta cultura no estado de Sao Paulo.Isso permite a rea-
lizagio de convénios com diferentes instituigdes publi-
cas e privadas para estabelecimento de metas visando a
melhoria da produtividade e qualidade do alho. &

Sr. Valdir Ferreira declara: "Flzemos um teste na safra de 2008 com Ribumin e o resultado foi
positivo. Obtivemos uma melhor classificagao, resultando um incremento de 12% na produgao a

mais do que a testemunha. A partir desse resultado utilizamos o

Pronto para o uso;
Melhora a estrutura FISICAdo seu solo;
Aumentaa CTC do solo;

Ajuda a liberar o fosforo retido no solo para as

raizes.

emtoda alavoura”.

A direita o produtor Sr. Valdir Ferreira - socio da Cooperalho de
Curitibanos - SC, a esquerda RTV Marconi Markendorf.

www.technes.com.br




oi publicada no Diario Oficial alteragio no Decreto 6514, de 2008,

que regula averbagdo de reserva ambiental em 4reas de plantagio e

afeta diretamente os produtores rurais. O prazo para regulamentar
a area de plantio, que dentro do Decreto estava previsto para vencer em
janeiro, foi estendido até 11 de dezembro desse ano.

O decreto 6514/08 foi questionado pelo setor produtivo, pois
impunha prazo curto para cumprir alteragdes dentro das propriedades,
entre elas, demoligdo de obras localizadas em éreas de preservacio am-
biental. Outro fator eram as multas e sangdes a serem aplicadas, como
apreensio de rebanho, suspensio de atividades e embargo a venda de
produtos, para quem nio regularizasse sua drea dentro do prazo. Também
incomodou muito os produtores o fato de o decreto ter sido editado as
vesperas do plantio, dificultando o acesso dos produtores ao crédito.

A Frente Parlamentar da Agropecudria ja vinha discutindo com
o governo federal a alteragio de algumas disposi¢oes do Decreto e até o
ministro do Meio Ambiente, Carlos Minc, admitiu que a Uniao iria rever
0s prazos previstos no Decreto.

Segundo o deputado Valdir Colatto (PMDB/SC), presidente da
Frente Parlamentar da Agropecudria, a alteracao proposta era mesmo do
novo prazo para averbacdo das dreas destinadas as Reservas Legais, de 4
para 12 meses, a partir da data de publicagio do novo decreto.

Para Colatto, todas as medidas que O governo toma nessa area
afetam diretamente o produtor. “Qualquer medida que o governo federal
toma € um terremoto que acontece, é um estouro, mexe com as peque-
nas propriedades, com as pessoas que estio nos cantos do Brasil, que nao
entendem esse processo. N6s queremos as mudancas, o governo tem que
assinar esse decreto para dar prazo de um ano para que possamos atender
a questdo da reserva legal, da drea de preservacao permanente, de um
novo conceito do que ¢ Area de Preservacio Permanente, o que ¢ Reser-
va Legal” afirmou o Deputado.

Na visao do deputado Rodovalho (DEM/DF), da Frente Parla-
mentar Ambiental, o Decreto 6514 foi contraditério, pois por um lado
tentou manter as areas de preservagao ambiental, mostrando responsabi-
lidade com a questio do meio ambiente, mas nio pensou no produtor. “A
iniciativa de preocupagao com a questio ambiental merece elogios, pois
percebemos que nossa sociedade precisa ser harmonizada com a questao
do meio ambiente. Estamos vivendo um momento de muita degradacio
ambiental, falta de sensibilidade, de cuidados com o meio ambiente. Pre-
cisamos passar por certas readaptages, pois temos um desenvolvimento
que ndo ¢ ecologicamente sustentavel. Por outro lado, o Decreto nio
pontuou formas do setor produtivo econémico se adaptar e nio trouxe
opgoes oferecidas pelo Estado aos produtores. Na minha visio, o Estado
precisa adequar uma visdo de preservagdo ambiental com o crescimen-
to econbmico, E preciso harmonizar para que se tenha desenvolvimento
ecologicamente amadurecido, responsavel, porém, que nio seja sobre o
custo do pequeno agricultor, da parcela mais carente da nossa sociedade,
especialmente os pequenos produtores”, afirmou Rodovalho.

A proxima luta da Frente Parlamentar da Agropecuaria sera a
elaboragao do Codigo Ambiental, suprimindo o Codigo Florestal que,
segundo alegam os produtores, est4 defasado e nio respeitam as caracte-
risticas regionais de cada estado, colocando uma mesma legislagio para
todo pals. &

Mariane Rodovalho
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Filosofia
empresarial
renovada para
melhorar o
negocio

JOSE LUIS BURBA
Coordenador Projeto Nacional AJO/INTA
proajointa(@laconsulta.inta.gov.ar

a faz 20 anos que o Projeto Alho do INTA vem pro-

pondo mudangas no manejo deste cultivo. A partir

de 1997 a base da avaliagio realizada sobre o ne-
gocio mundial do alho se concentrou nas mudangas da
area da pos colheita, na embalagem, na conservagio e
no controle de qualidade até o transporte e a comer-
cializagdo.

O panorama do negocio do alho apresenta-se
complexo se a Argentina nio decidir as mudangas em
sua politica de comercializagio. Cada vez ha mais paises
que produzem alhos e muitos destes estao mais proxi-
mos dos grandes centros de consumo que nosso pais.
Isto os garante vantagens. Os pregos internacionais
para alhos a granel de regular a boa qualidade tendem
a baixar, enquanto que os pregos para os alhos diferen-
ciados de excelente qualidade tendem a ser cada vez
mais altos. A Argentina ndo deve imitar os paises que
produzem alhos a granel. Devem-se diferenciar destes
de alguma maneira.

No ano de 2003 o INTA apresentou a sociedade

o SME AJO (Sistema multimodal de embalagem para
exportagdes de alho diferenciado e termoprotegido),
que algumas empresas e técnicos comegaram a avaliar

como uma saida para as continuas crises do setor.

Das mais de 150.000 toneladas de alho seco
produzidas somente em Mendoza, apenas 30% se ma-
neja razoavelmente bem apos a colheita, ja que sao in-
significantes as instalagGes para proteger o produto das
incleméncias climaticas durante os meses de “espera
por melhores precos”. Os anos umidos provocam nos
bulbos manchas por fungos e nos secos ataques de aca-
ros e perdas de pele (ou tinica).

O negocio do alho esta baseado quase exclu-
sivamente na qualidade do produto (apresentagao e
sanidade) e no tamanho de cada uma das unidades de
venda: a cabeca ou bulbo.

Apesar disso, o empresariado local prefere pro-
teger debaixo do teto somente as maquinas de embala-
gem, cujo valor ¢ infinitamente menor que o produto
processado. Trata-se somente de um modulo: o da em-
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balagem‘

Se o centro do negocio ¢ o alho em si mesmo
e nio as maquinas de uma linha de embalagem, a in-
versio deve-se realizar sobre aquele, cuidando e pro-
tegendo de seus principais inimigos: o sol, a umidade
do ar e a manipulagdo errada a que ¢ submetido - desde
a retirada até o desembarago e chegada da mercadoria
nos portos de destino.

Apenas 70% dos alhos coletados estao em con-
dicoes de chegar em bom estado aos consumidores.
30% de perdas significam ao setor desperdicar a opor-
tunidade de ganhar por volta de 20 milh6es de dolares
por ano.

Na etapa primaria de produgao de campo (plan-
tacio até a colheita), é garantido o tamanho ou calibre
dos bulbos; na etapa posterior (acondicionamento ate
transporte), ¢ garantida a qualidade e a rentabilidade
do negocio diminuindo perdas, ou seja, aumentando os
lucros.

Nio ¢ necessario realizar grandes investimen-

tos para que estas etapas se cumpram com éxito e asse-
gurem a rentabilidade do negocio.

O SME INTA tenta focar as agoes sobre o alho e
nio somente sobre as instalagdes, baseando e adaptan-
do principios de organizagao empresarial - que foi con-
cedida originalmente pelo Japao e logo a varios paises
de grandes progressos - a competitividade necessaria
para obter éxito.

Estes principios que se conhece em japonés
com o nome de kaizen (melhorar tudo durante todo o
tempo; gradualmente, porém duradouro) se baseiam
em 5 pontos:

i Deve-se detectar permanentemente o lugar
onde se produzem as perdas (de tempo, de recursos ou
de talento) e concentrar as agdes corretivas sobre ele.
2. E necessirio concentrar os esforgos no lugar
onde realmente se produz ou se gera o maior valor.

4y As melhoras na empresa devem ser graduais,
baratas e continuas; agregando todo o pessoal (desde os
diretores até os operarios); aumentando a produtivida-
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de sem grandes investimentos.

4, Deve-se capacitar o pessoal paraa qualidade em
produgio (“aprender fazendo”), permitindo que 0 mes-
mo contribua para resolver os problemas e assegurar
que o que se faz cada vez melhor nao caminhe para tras,
para perdurar no tempo.

50 Deve-se revisar, sistematizar e padronizar as
praticas de rotina assegurando que melhorem.

Muitos empresarios qualificados, obcecados
pelos resultados no curto prazo, podem se desesperar
com a introducdo de grandes mudangas nas maquinas,
equipamentos, marketing, etc. Contudo, nao vé que os
seus empregados caminham cem quilémetros na tem-
porada, indo e vindo por ndo ter instalagdes e estrutu-
ras organizadas, ou tampando e destampando o produ-
to por carecer de elementos valiosos para proteger a
mercadoria.

As mudangas devem estar cheias de sentido co-

mum, envolvendo a todo o pessoal da empresa. Cada
um deles sabe bem, desde seu posto de trabalho, onde
se produzem falhas ou perdas de eficiéncia.
Se um processo produz muitas perdas (por exemplo,
armazenar o alho em “galpdes” no campo durante lon-
gos periodos) nao se deve pensar em sair do problema
buscando mercados que pagam pouco por produtos de
baixa qualidade.

Se uma classificadora (devido ao mau manejo
ou manutencio) produz danos aos bulbos e calibra com
muitos erros, dando lugar a perdas grandiosas, nao se
deve pensar imediatamente em muda-la por uma ma-
quina melhor, contudo realizar melhoras inteligentes
até leva-la a0 maximo do seu potencial.

O SME INTA tenta reverter estas situagoes:

» Identifica que o alho € o responsavel pelo ne go-
cio e nao as maquinas, as embalagens, as etiquetas ou as
campanhas de marketing; propoe o uso de variedades
de alho com sementes de alto potencial de produgao
comercial. ;

. Sabe que o alho pode ser guardado a espera de
melhores pregos em condigGes otimas, quer seja a tem-
peratura ambiente ou em frigorifico, com investimen-
tos de baixo custo.

. Tenta que o produto seja sua propria garantia

POLO

Produtos Agricolas Ltda.

TELEFAX: (61) 3612-1923

polo@cristalnet.com.br
Rua 21 de Abril, n° 516 - Centro - Cristalina-GO

para créditos de retengao de estoque, armazenando-o
em condigdes que minimizem as perdas.

. Racionaliza os espagos gerando varios modu-
los: de secado protegido; de armazenamento coberto
de bulbos cortados sem pelar e de embalagens vazias;
de processamento e embalagem propriamente dita; de
conservagio frigorifica; de consolidagdo de despachos
e de eliminagio de inerte e residuo.

. Prop6éem cumprir com as minimas exigéncias
das boas préticas de fabricagio dos produtos alimenti-
cios no que diz respeito a higiene e seguranca.

= Promove a racionalizagio da localizagao geo-
grafica das embalagens para baratear os custos de fretes
e diminuir as perdas por excesso de manipulagdo.

. Desenha uma campanha publicitaria baseada
em que o AA (Alho Argentino), € superior nao somen-
te do ponto de vista da qualidade formal, mas também
culinéria e nutracéutica (propriedade curativas).

» Tenta agregar valor a produgdo atraves de agoes
que promovem O maior conhecimento e consumo do
alho, desde provas e degustagdes direcionadas até o
AlhoTour, potencializando o negocio do turismo rural.

Os tempos mudam e o0s negocios ja nao sao os
mesmos de 15 ou 20 anos atras. Hoje ¢ preciso compe-
tir muitas vezes em condicoes desfavoraveis, em “bata-
lhas desleais”, e isso requer mudangas inteligentes.

De nada serve passar a culpa a quem nao quer
comprar ou nao quer pagar mais. Os clientes nao sao
nossos adversarios e devemos fazer um grande esforgo
de autocritica para saber onde estamos parados e ate
onde devemos ir.

O setor alheiro nacional (produtores, empaco-
tadores, exportadores, fornecedores de insumos, téc-
nicos e organismos oficiais de apoio) deve-se organizar,
associar, capacitar e abrir os olhos a novos tempos.

Se aceitarmos esse desafio poderemos seguir
sendo o segundo exportador mundial de alho e con-
solidarmos sobre um negocio estavel. O SME INTA,
como elo da cadeia agroalimentar desta especie, quer
contribuir a obté-lo. &

Trapu¢Ao: TaATIANA MONTEIRO REIS
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“AGRICULTURA O ALICERCE DO BRASIL”




E possivel com um Manejo Biologico eficaz

aliado a um Manejo Nutricional de resultado

Um manejo biolbgico eficaz e um manejo nutricional que traz resultados
vocé encontra na Semefort, distribuidora exclusiva de uma completa linha
de produtos para manejo biolégico e nutricional.
A Semefort é distnbuidor:
‘/'
Ag riva l I e Produtos bioldgicos para manejo de pragas

e doencas.

Biotecnologia Agricola

Completa linha para manejo nutricional
))) Sup visando o equilibrio nutricional da planta e seu:
Fertilizantes ] i

frutos desde o plantio até o poés-coltheita.

Produtos biolégicos para manejo de fungos

AGRI HAUS DO BRASIL e doencas de solo.

INDUSTRIA E COMERCIO DE PRODUTOS BIOPREPARADOS LTDA.

.. ~ Produtos bioldgicos para
' rl z e manejo de nematéides.

Semefort Produtos Agricolas Lida.

S “"ﬁ\f Rua Waldomira Rezende, 370
p Jardim Finotti - Uberlandia / MG
@U for’[
Fone / Fax (34) 3232-8483

semefort@semefort.com.br
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O grupo

Sekita Agronegocios ¢, sem davida, um dos referenciais na cul-
tura do alho no Brasil, mais especificamente no Centro-Oeste. De acor-
do com informagoes do site da empresa (Www. sekita.com.br) os pri-
meiros membros da familia Sekita, pequenos agricultores tradicionais
do norte do Parana, vieram para a regiao de Sio Gotardo em busca de
maiores extensoes de terra para plantio de café e cereais, atraidos pelo
Plano de Assentamento Dirigido do Alto Paranaiba — PADAP, promo-
vido pelo governo e implantado pela extinta Cooperativa Agricola de
Cotia. Alguns anos depois, um pequeno grupo, com apenas trés socios,
inicia a experiéncia com o plantio de hortalicas, em especial a cenoura.
Formado por 56 socios, sendo que alguns deles nao possuem terras,
mas, fazendo parte do grupo pagam arrendamento a quem possui. Sao
amigos, agronomos, funcionarios reunidos em uma experiéncia de su-
cesso, demonstrado pelo espectro de clientes atendidos em quase todo
pais: SP, R], Manaus, Belém, Brasilia e ainda outros paises. Dividem os
trabalhos de acordo com a cultura. Trabalham, além do alho, a cenou-
ra, cereais e gado leiteiro. No comego o trabalho era individual e isso
gerava dificuldades na aquisicdo de tecnologias. Algumas dificuldades le-
varam os socios a formar o grupo atual, como por exemplo a aquisicao
de tecnologia e a comercializagao em larga escala. O sucesso da Sekita
Agronegocios pode ser atribuido a esse ajuntamento, os resultados fo-
ram muito positivos depois dessa agregacao, é 0 que conta o Sr. Makoto
um dos principais socios do grupo e o responsavel pelo setor alheiro
da empresa. Ele diz ainda que eles enfrentam as dificuldades normais
de relagdes humanas para que o negocios deem certo, mas resolvem as
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questoes com reunides mensais e extraordinarias, pois possuem um
conselho que toma decises importantes.

Sekita e o alho

A relagio dos Sekita com o alho comegou hé dez anos com ape-
nas cinco hectares de terra. A produtividade era de 11 toneladas por
hectare de terra. Essa produgio evoluiu para duzentos hectares com
produtividade de 17,5 toneladas de alho por hectare. Makoto conta
que essa questao de mais pessoas dilui os custos e pode-se adquirir mais
tecnologia, maquinas etc. A questio do volume da produgio também é
muito importante. Os compradores nao fidelizam quando a produgio
€ pequena, Esse problema foi contornado juntando pessoas, mais area,
compra de insumos, controle fitossanitério.

A ANAPA

Makoto conhece a associacao ha oito anos e tem visto os re-
sultados positivos da ANAPA, principalmente com relagio a questio
juridica, antidumping, mas “o contato direto com as pessoas tem sido
muito importante”, diz. “Eu vi uma evolu¢ao muito grande também
com relagdo a selecdo de sementes e a preocupagdo da associagao em
difundir conhecimento para todos, nio sb na parte do Alto Parnaiba,
mas na regido de Cristalina com essa troca de informagoes agregando
todos os produtores, mesmo com o alho chinés presente no mercado
brasileiro, Para ele o agronegécio perde muito com a questao do alho
chinés. &
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A importancia da cultura do alho
na pequena propriedade do Sul

do Brasil

Olir Schiavenin
Presidente da AGAPA e
vice-pres. da ANAPA

de conhecimento publico que o alho ¢ a cul-

tura que mais gera concentracao de empre-

go. Estima-se que para cada hectare dt:, area
cultivada, geram-se em media quatro empregos. E uma
atividade que se constitui numa alternativa de renda e
de manutencao dos agricultores nas pequenas proprie-
dades rurais.

Na regiao Sul, especialmente na regiao Nordes-
te do estado do Rio Grande do Sul, cuja a area media
das propriedades rurais ¢ de apenas 15 hectares, a pro-
ducio de alho é uma atividade agricola de inverno e
primavera, que se viabiliza concomitantemente com a
produgio de uvas que tem suas atividades intercaladas.

No passado eram mais de 4 mil propriedades
que se dedicavam a cultura do alho nesta regidao. Aqui
acostuma-se afirmar que a reforma agraria aconteceu
h4 134 anos atras com a vinda dos imigrantes italianos
em nossa regiao aonde as propriedades foram dividas
em minifandios. Hoje, infelizmente, esse nimero foi
reduzido e a produgido foi reduzida em mais de 60%.
Nao passando dos 1400 hectares cultivados em nosso
Estado.

Essa drastica reducio ocorreu devido a abertura
do mercado e, consequentemente, ao crescente volu-

@y me de importagdes de alho da Argentina e da Republica
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Popular da China, que em 2008 somando-se o volume
importado dos dois paises ultrapassa um total de 140
mil toneladas. Esse volume, é mais do que o dobro da
produgdo nacional. Infelizmente, o governo ao invés de
incentivar a criagdo de empregos no Brasil e apoiar e
incentivar os produtores nacionais, prefere gerar ren-
da e empregos em outros paises, ameagando com isso,
a sobrevivéncia de milhares de pequenos agricultores.
Ainda utilizamos no Brasil apenas 30% da nossa capa-
cidade produtiva e com isso, muitos produtores estdo
migrando para a cultura da uva e de outras frutas, au-
mentando a oferta desses produtos e gerando proble-
mas de mercado também nessas culturas.

Entendemos que para reverter esse quadro,
precisamos de medidas mais enérgicas do governo no
sentido de estabelecer quotas de importagao e epocas
de importagdes, maior fiscalizagdo no que se refere a
qualidade e sanidade do alho importado, maior contro-
le e rigor na observancia das normas de classificacao e
embalagem do produto importado e por fim, a cobran-
¢a da taxa antidumping incidente sobre o alho importa-
do da China.

De nossa parte, para sermos competitivos e
para que a cultura do alho seja sustentavel, precisamos

erar e introduzir novas tecnologias afim de melhorar a
qualidade e a produtividade.

Nio temos outra alternativa a ndo ser alta pro-
dutividade e qualidade, e isso s6 se alcancara com se-
mentes livres de virus e com a conscientizagdo de nos-
sos produtores da importancia disso tudo. Além disso
precisamos incentivar e desenvolver o espirito de orga-
nizagio dos produtores atraves de grupos, associagoes,
cooperativas, ampliar seus conhecimentos para fortale-
cer cada vez mais a produgdo.

Nesse aspecto cabe salientar e destacar a im-
portante atuagio da ANAPA, que nesses ultimos meses
inovou suas atividades, promoveu encontros, debates,
cursos, audiéncias pliblicas, contratou diversas assesso-
rias e desenvolveu parcerias afim de bem desempenhar
sua missio na luta e na defesa dos interesses dos produ-
tores de alho de todas as regides do pais. &




O Defensor da
Olericultura

A revista Nosso
Alho decidiu, em de-
zembro de 2008, no
langamento da revis-
ta ue na sua se 1-
da gdjr;io escreggia
sobre o agronomo
Sérgio Mario Regina.
O destino trouxe uma
triste surpresa. Sérgio
Mario Regina faleceu
em 11 de janeiro des-
te ano, antes de poder
receber um exemplar
do que seria mais um
dentre tantos reconhe-
cimentos que teve do
seu trabalho.

Regina, como era conhecido, era engenheiro agrono-
mo, nascido em Varginha, Minas Gerais. Comegou sua carreira
profissional como extensionista rural no Estado de Minas Gerais,
preocupado em unir os segmentos relacionados a aﬁriuﬂmra em
prol do crescimento conjunto da produgao nacional, produtores
e comerciantes, chegando a trabalhar no Ministério da Agricul-
tura Pecuaria ¢ Abastecimento. Era conhecido por ser um en-
tusiasta de suas idéias e conseguir com que outros abracassem
suas causas. Sob sua coordenagao foram desenvolvidos os Planos
Nacionais de Produgao e Abastecimento (de alho, batata, cebola,
tomate).

Uma das Giltimas publicagbes importantes sobre Sergio
Mario Regina foi de iniciativa do SAGASP — Sindicato do Co-
mércio Atacadista de Géneros Alimenticios no Estado de Sio
Paulo. O livro Muito Além da Semente ( 2007 - AB] Editora)
conta boa parte da sua historia de vida e seu trabalho. Nosso Alho
entrou em contato com a]guns dos muitos que tiveram a opor-
tunidade de trabalhar ao lado de Sérgio Mario Regina, que ao
mesmo tempo que colecionava amigos e discipulos ficis, também

conseguja l.)roduzir im'migos.

Algirdas Antonio Balsevicius, conhecido popularmente
como Dada, atual presidente do SAGASP foi um 505 noSsOs en-
trevistados,

“Tive a sorte e o imenso prazer de conhecer o Sergio
Mario Regina e de acompanhar o seu belissimo trabalho reali-
zado, na (]gt'-(:ada de 1970, juntamente com o Geraldo Vieira, co-
nhecido como Botao, e tantos outros colaboradores que nao me
recordo no momento e que foram importantes para a difusao do
plantio do alho no Brasil. Devido a persisténcia de Regina obti-
VEImMOSs SUCESSO Nessa Missao, assim como em tantas outras. Na
cidade de Curitibanos, no Estado de Santa Catarina, estivemos
na casa de Takachi Chonan, onde descobrimos uma variedade de
alho roxo similar ao argentino e ao espanhol. Tambem encon-
tramos uma gama enorme de alho semelhante e espetacular em
Caxias do SuF, no Rio Grande do Sul. Depois disso, o trabalho do
mestre Regina foi intenso ¢ arduo, tendo de enfrentar conflitos
com paises exﬁjortadorcs na luta pela defesa do alho nacional. E
fruto do trabalho dele a qualidade do alho que é exportado para
varias partes do mundo e muita variedade de hortalicas, quan-
do ainda dependiamos exclusivamente das importagoes desses
produtos. Acredito, porém, que ele ndo teve o reconhecimento
merecido e justo. Se aposentou com um salario infimo para um
engenheiro agronomo de seu gabarito, Em seus tltimos anos de
vixi, estava ressentido com seu pais que ele tanto amou e se de-
dicou, levando conhecimento a muitos extencionistas do Brasil
que, infelizmente, nao deram o devido valor ao seu trabalho, com

excegao de alguns amigos que conhecem bem a sua historia. E
lamentavel que um homem como Regina, que recebeu mais de
150 homenagens entre comendas, titulos de cidadao honorario
e que deixou um importante legado, sendo um dos principais
preconizadores do desenvolvimento nacional do plantio do alho
e hortalicas, nao tenha sido valorizado como creio que merecia.”

Manuel Campos da Costa, dono da Kamute - Ind. de
Alimentos Ltda, em Neropolis/ GO, conta como Regina conse-
guiu colecionar tambem alguns inimigos.

“S3o 3 os resonsaveis pelo sucesso da cultura do alho:
o Sérgio (Regina), da extensao rural na difusdo de tecnologia,
houve também um pesquisador da Embrapa (CNPH), Dr. Joao
Meneses e Flavio Couto e o Dr. Nosomo, do Inst, Agronomico
de Campinas. Fu fui um “discipulo” do Dr. Sérgio Mario Regina
quando o Iris Resende era envolvido com as decisdes de impor-
tagoes. Fizemos os encontros nacionais organizando a comitiva,
organizando as amostras de alhos nacionais. Eu era funcionario
da ACAR (Ass Credito Assist. Rural), atual EMATER. O Regina
era da ACARMINAS. Nos difundimos toda a parte tecnologica
do alho em MG, viajando em busca de tecno]lc))gia. Os al;%enti-
nos ensinaram armazenagem e acondicionamento e aprenderam
com o Brasil a tecnologia de plantio. Fizemos um folheto estabe-
lecendo as bases do que hoje ¢ a classificagio. Na época eram os
alhos néo nobres, o alho colorado da Argentina e da Espanha e
do Chile. O Regina fundou todas as associages estaduais, regio-
nais e a nacional - ANAPA. Fomos para Gouveia, no 1° Encontro
Nacional de Producao de Alho, fomos dos primeiros a assinar
a ata da associagao. Nos fomos retalhados por sermos um de-
fensor vigoroso da classe alheira. Mas nio se pode esc&ueoer que
sO existem as variedades hoje por causa da produgdo do Chonan
e através da tecnologia da Embrapa, da vernalizagio atraves do
Jodo Meneses. Regina alavancou a protecao do alho nacional em
termos de importagao. Era uma intervencao politica baseada nas
técnicas das quais Regina era profundo conhecedor. Os impor-
tadores diziam que nao existia alho no Brasil e Regina tinha que
provar que existia; depois com a tecnologia de errﬂ)alagem foi a
mesma coisa. Por isso aconteceram as duas primeiras amostras de
alho no Brasil. Regina me alertava sobre as coisas que aconteciam
nas decisdes em Brasilia. Era muita briga com os importadores.
Nos éramos muito odiados no setor de importagdes. Para ele era
complicado falar s6 como técnico de extensao rural, precisava
colocar um produtor e la estava eu.”

Alysson Paulinelli — produtor rural e consultor
Era da Secretaria de Agricultura de Minas de 1971 a 1974, depois
foi Ministro da Agricultura de 1974 a 1979.

“Fizemos varios trabalhos juntos, Regina deu assessoria
no projeto do Planalho, montamos para que houvesse autossufi-
ciéncia de alho no Brasil. Nao havia razdes para importagao exa-
gerada de alho sendo que no mercado nacional podiamos suprir
a demanda. Isso era tratado no Ministério da Fazenda, depois no
Ministério da Agricultura. Montamos também o CompanLia Na-
cional de Abastecimento. Era alguém muito envolvido nas ques-
toes, apaixonada Com o Conab comecamos a ter um controle
relativo e os trabalhos técnicos eram comandados pelo Regina
e pelo Mario Vilela. O Brasil importava quase tudo, depois que
montamos as estruturas, as instituicoes, o Brasil tornou-se pro-
dutor, protegemos o mercado interno e respondemos as impor-
tagoes. Regina pesquisava e orientava os pesquisadores.”

Regina faleceu, mas deixou a heranga do seu trabalho
e o reconhecimento de todos os que consideravam seu trabalho
relevante para o desenvolvimento do pais. Os frutos, portanto,
estao sencﬂo colhidos e o serao por muito tempo.

Para saber mais sobre a vida de Sérgio MarioRegina e
sobre suas atuagdes entre na pagina http://www.muitoalemda-
semente.com.br, &
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