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A nova gestdo do biénio 2008-2009, presidida por Rafael Corsino, inovou

as atividades desenvolvidas pela Anapa. Promoveu enconiros fecnicos, roda-
das de debates do setor privado do alho, cursos de capacitagcao, criacdo do
site, mantendo informativos didrios, lancamento da revista Nosso Alho, dentre
tantas outras que impulsionam a profissionalizacdo da Anapa. Porém, uma
delas merece destaque: PROJETO PARCERIA ANAPA — EMPRESA PRIVADA.

A Anapa no ano de 2008 buscou apoio das empresas privadas que par-
ticipam da cadeia produtiva do alho para suas atividades. O objetivo é for-
talecer a producdo nacional. A crise chegou, mas para o produtor nacional
ela deve ser amenizada. A Anapa trabalha para isso: além de defender a
producdo nacional, devemos capacitd-lo para ampliar a sua participacdo
no mercado nacional e internacional.

Mas o frabalho de parceria ndo & facill A crise também chegou para
grande numero de empresas que buscamos, mas as Nossas parceiras abriram
as portfas mesmo com todas as dificuldades. As empresas que contribuiram
com o nosso frabalho podem ser conferidas no site e na propria revista Nosso
Alho.

Nossos parceiros contribuiram para esta nova etapa de atividades e es-
tdo de portas abertas para nos ajudar. Eles sabem que produtor fortalecido
€ sinbnimo de bons negdcios para toda a cadeia. Agradecemos o apoio de
todas as empresas parceiras. Nés da Anapa e todos os produtores que rep-
resentamos saberdo refribuir esta parceria, valorizando a marca e o frabalho
de cada empresa.

As empresas que ndo participaram este ano terdo a oporfunidade de
nos apoiar em 2009, pois a tarefa de fortalecer a cadeia produtiva do alho
ndo pdara.

Tatiana Monteiro Reis
Secretdria Executiva da Anapa



cada S€tOr Produtivo necessita dos parceiros
certos para alavancar o seu desenvolvimento.

\
: Pensando nisso, a ANAPA criou o Projeto Parceria com Empresas
Privadas, que convidou as melhores @MPresas do pais a
i -

buscar as melhores SQ'UGOES.

Orsa Celulose, Papel e Embalagens

Junto com os produtores de alho no fortalecimento do
mercado em todo o Brasil.

www.orsaembalagens.com.br ORSA
Contato: (64) 3611-1200 - Rio Verde - GO Celulose, Papel & Embalagens S.A.
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Editorial

NOSSO

ALHO

A INFORMACAO QUE FORTALECE

A Associacdo Nacional dos
Produtores de Alno (ANAPA) concretiza
mMais um avanco para a classe produ-
tora. Na verdade, podemos dizer que €
uma conguista de fodos que nos ante-
cederam e que certamente
renderd bons frutos.

O papel da Revista € justamente
alicercar a ANAPA, reunindo as
informacdes Uteis a toda classe, para
gue juntos possamos crescer com
qualidade e seguranga.

Acreditar qgue uma Associagcdo
possa ser forte sem ter meios idoneos de
se expressar, além de ser uma forma de
reprimir o direito de manifestagdo, € inibir qualquer possibilidade
de reunir para fortalecer.

A Associacdo por natureza traduz a idéia de
fortalecimento. No entanto, esse fortalecimento somente ficara
enraizado com meios que agreguem 0s associados, e
transmitam seus anseios e ideais.

Em uma sociedade em que os obstdculos sdo colocados
diariamente, seja da deslealdade de alguns concorrentes, da
falta de incentivo governamental, da auséncia de informagaes,
do aumento de preco dos insumos, da elevagdo da carga
tributdria, da elevacdo das exigéncias legais, ndo restam
duvidas de que o empenho necessdrio para vencer tais
obstdculos poderd ser dividido entre todos, fortalecendo a
representatividade que favorecerd o beneficio comum.

Por isso, a Revista Nosso Alho ndo € sé um instrumento de
informacdo e divulgacdo sobre o alho e sua produgdo, mas
também um meio de dar representatividade & classe produtora
nacional, dando vozes aqueles que sempre foram calados por
intferesses econdmicos internos e externos.

A Revista Nosso Alho serd um canal livre e aberto para os
associados, produtores, governos e pessoas com legitimos
interesses no crescimento com qualidade da cultura de alho.

Enfim, esta primeira edigcdo simboliza um marco na cultura
nacional do alho, para que o produtor de alho, persistente
como o sol que ilumina suas dreas e forte como solo que
sustenta a sua producdo, possa encontrar base para suas
necessidades de informacdo, acolhida para a divulgagdo de
interesses comuns e abrigo aos seus reclamos.

Rafael Jorge Corsino
Presidente da ANAPA
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PRESTACAO DE CONTAS DA ATUAGAO DO JURIDICO DA ANAPA

A nova diretoria da ANAPA foi empossada tendo como um dos principais objetivos
fazer valer o direito antidumping conquistado por mais 5 (cinco) anos, atraves da aprova-
cdo da Res. 52/07 da CAMEX. Além desse e de outros projetos, a ANAPA se propds a
profissionalizar a gestdo da entidade.

Entre outras contratacdes necessdrias para atingir todos esses objetivos, buscou-se
o servico de um escritdrio juridico, para ajudar na construcdo dessa profissionalizacdo e,
principalmente combater as liminares concedidas pelo judicidrio para importadores de
alho chinés que buscavam ndo pagar o direito antidumping conquistado pela classe.
Nesse contexto, criou-se uma diretoria juridica especializada em atuar no sentido de fazer
valer a nova resolucdo, j& que a anterior (Res. 41/01) ndo alcancou o resultado almejado
pelos produtores.

Segundo levantamento feito pelo DECOM, de 2001 a 2006, periodo de vigéncia
da Res. 41/01, o recolhimento do direito antidumping incidente sobre o alho chinés ndo
chegava & 25% (vinte cinco por cento) do que era importado. Ou seja, praticamente
todo alho chinés que ingressava em solo brasileiro ndo pagava o direitfo antidumping,
causando uma concorréncia desleal e inimeros prejuizos aos produtores nacionais.

) =
. .(A) Valor Presumivel ‘ i Lol
Periodo Quantidade Total : Efetivamente
do Recolhimento !
Importada (kg) USS) Recolhido (%)

(USS)
P1 27.680.840 13.286.803 4,949,371 37.3%
P2 34.169.520 16.401.370 1.421.376 8.7%
P3 28.066.190 13.471.771 2.812.819 20.9%
P4 60.635.040 20.104.819 6.272.894 21.6%
PS5 72.870.870 34.978.018 0.820.541 28.1%

Tabela I11 - Elaboracdo: DECOM
P1 — 12 de outubro de 2001 a 30 de setembro de 2002;
P2 — 12 de outubro de 2002 a 30 de setembro de 2003;
P3 — 12 de outubro de 2003 a 30 de setembro de 2004;
P4 — 12 de outubro de 2004 a 30 de setembro de 2005;
IP5 — 12 de outubro de 2005 a 30 de setembro de 2006.

Para evitar que essa situacdo se repetisse, fazendo com que o rigoroso processo de
renovacdo do antidumping ndo servisse para absolutamente nada, a diretoria da ANAPA
(gest@o 2008/09) resolveu combater frontalmente o principal problema do ndo recolhi-
mento: liminares judiciais.

Assim, a partir da atuacdo direta do juridico contratado (06/02/2008), a porcenta-
gem de pagamento mais que dobrou. Conforme dados fornecidos pelo COANA (Co-
ordenacdo Geral Aduaneira - Receita Federal), no primeiro semestre de 2008, periodo em
que houve uma forte e continua atuagdo juridica, a média de recolhimento passou para
51% (cinqUenta e um por cento) do alho chinés importado.

nto Antidumping NCM 0703 20.10 e 0703.20.90 origem China. (U S5%0 52/kg)
12 Semestre de 2008

OBS: No 19 sem estre de 2008 néo ocorreram importagies contendo a NCM 0703 2010

Antidumping Devido (R$) |Antidumping Recolhido (R$) |% recolhimento

1B 3.053.002 24 830.819 00 27 21%
1B 5376.6874 53 2.730.966 PO 60 79%
18 5.269.038 98 2.093.221 00 39 73%
18 7 .568.960 b5 4.6823.61500 63 73%
1B 9,648,480 14 5.206.940 DO 53 97%
18 8.107.911 17 4,252 477 00 52 45%

39.024.287 70 19.938.038 D0 51 09%
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Esse dado ndo é o objetivo final da ANAPA, mas reflete que o trabalho estd ren-
dendo frutos, estando apto a alcancar a eficdcia plena e total da Resolugcdo 52/07.

Isto porque, a diretoria juridica realiza pesquisa periddica em todos os Tribunais Federdis,
para acompanhar mais de 200 empresas importadoras, com o fim de encontrar e fiscalizar
as liminares concedidas.

Nesse periodo j& foram cassadas inimeras liminares, frmando jurisprudéncia em
nosso favor, tanto que o Superior Tribunal de Justica j& declarou legal, sem nenhum vicio,
a renovacdo do antidumping pela Res. 52/07. 3

Além da atuacdo rdpida, com recursos visando a cassacdo, foi frmada parceria
com a Procuradoria da Fazenda Nacional (Advocacia-Geral da Unido), para demonstrar
unido e fortalecimento junto o Judicidrio, denunciando com medidas judiciais os atos
ilegais de alguns importadores e os prejuizos sociais que com isso sdo causados a classe
produtora.

Esse resultado também é fruto direto do trabalho politico exercido por essa nova
diretoria, que ndo mediu esforcos, despesas, nem investimentos para consolidar uma
representacdo madura e fortalecida.

A ANAPA, com a diretoria juridica, buscou assisténcia aos érgdos do governo com
competéncia para ajudar no combate as importacdes ilegais. O COANA tem aumentado
a fiscalizacdo nos portos brasileiros, com maior incidéncia do alho chinés, atentando para
as empresas “burladoras” do fisco, etc. A diretoria fambém buscou Parcerias com a Em-
brapa, Ministério da Agricultura, DECOM, EPAGRI, CONAB, etc..

Mesmo com o trabalho articulado pelos importadores para burlar o antidumping,
0s nUmeros mostram que a diretoria juridica atuou no senfido certo. A ANAPA comemora
o resultado, mas acredita que ainda ndo hd razdo conformismo nem satisfagcdo, pois o
sonho de todos os produtores € que seja cumprido o direito antidumping conquistado por
eles, e, mesmo ante todas as dificuldades enfrentadas, o trabalho
deve ser intensificado, porque o mercado necessita de que o an-
tidumping do alho chinés seja pago em sua totalidade.

Assim, a diretoria juridica acredita que pode fazer com que
ndo haja uma liminar favorecendo um importador em prejuizo de
uma imensa classe de produtores para o ano de 2009. Mas para
isso, e levando em conta a dimensdo territorial do Brasil, serd pre-
ciso fortalecer as teses judiciais apresentadas a ponto de ndo mais
permitir decisdes judiciais desfavordveis.

Nesse caminho seguiremos sem nos desviar, pois as regras injustas
ndo resistem agqueles que sabem o que querem e onde vao.

Jean Gustavo Moisés
Diretor Juridico da ANAPA

ANAPA

Associacao Nacional dos Produtores de Alho
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Proposta para o

biocontrole

da Podridao Branca

através de microorganismos antagonistas

Luiz E. B. Blum
Professor,
Departamento
de Fitopatologia,
Universidade de
Brasilia

A importancia da doenga

A podrid@o branca € uma das mais
importantes doencas do alho e outras espé-
cies de Allium. Esta doenca provoca impor-
tantes perdas econdmicas na produgdo do
alho em todo o mundo. No Reino Unido as
perdas giram em torno de 10%, no Canadd
hd relatos de 65% de perdas. J& em regides
tropicais como Etidpia, México e Brasil as
perdas podem ser de 100%.

O agente causal

Sclerotium cepivorum € o fungo
causador da podriddo branca. Este organ-
ismo é um ftipico patégeno habitante do
solo, especifico de plantas do género Allium.
Este fungo fitopatogénico sobrevive no solo
na forma de esclerécios pretos (~ 0,5mm).

Tais esclerocios sdo estruturas resistentes

gue atuam na sobrevivéncia do fungo no

solo na auséncia da hospedeira, e também
como in6culo inicial da doencga.

O fungo produz micélio e esclero-
cios em resposta a presenca de compos-
tos radiculares da hospedeira. O micélio in-
fectivo do fungo penetra na epiderme das
raizes, invadindo inter e infracelularmente o
parénguima radicular causando extensiva
degradag¢do dos tecidos, consequente mur-
cha e morte da planta. O patégeno produz
dcido oxdlico fitotdxico e enzimas pectoliti-
cas gue se difundem destruindo os tecidos
da epiderme e permifindo a sua passagem
para o bulbo.

As propostas para o controle da
doenca

Vdrios métodos de controle tém sido
relatados para esta doenga, dentre os quais
destacam-se os fungicidas (Tebocunazole,
captan, procimidone e thiram). Fumigagdo
do solo com brometo de metila. Solarizag&o
e estimulo da germinagdo dos esclerédios
pelo uso de restos culturais de cebola. E uso
de agentes de biocontrole, dentre os quais
destacam-se os fungos Trichoderma e Glio-
cladium.

Também no biocontrole, o uso de
Pseudomonas fluorescentes (P. putida e P.
fluorescens) tem sido relatado para difer-
entes patdgenos incluindo fungos produ-
tores de esclerécios como Rizoctonia solani
(Podriddo de raizes), Sclerotium rolfsii (Po-
driddo de hastes) e Sclerotinia sclerotiorum
(Mofo branco).



O biocontrole

O biocontrole ou controle bioldgico
visa diminuir a densidade do indculo medi-
ante o uso de organismos antagonistas que
destruam os esclerdcios, ou evitem sua for-
macdo. Assim os objetivos dos agentes de
biocontrole no ciclo da doenca incluem:
a erradicacdo dos esclerécios presentes
no solo antes do plantio, a supressdo ou
degradacdo dos esclerdcios sobre as plan-
tas infectadas e a protecdo do sistema
radicular em crescimento.

O isolamento e a selecdo de micro-
organismos antagdnicos de uma comuni-
dade microbiana representa o primeiro pas-
so para o estudo de programas de controle
bioldgico. Desta forma, visando & selecdo
de espécies de Trichoderma, Gliocladium e
Pseudomonas fluorescentes para utilizacdo
em programas de controle bioldgico de S.
cepivorum objetiva-se com esta proposta:
(a) Isolar, selecionar e manter os isolados de
Trichoderma, Gliocladium e Pseudomonas
Fluorescentes de solos do DF e entorno, e;

1 Ha 43 anos fazenaﬁ?
i a sabedoria do Sol nascente

brilhar [aar aqm’.
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(b) avaliar e comparar os agentes de bio-
controle selecionados e os fradicionais mée-
todos de controle da podriddo branca do
alho.

Associacdo para o desenvolvimento
da proposta

Foi firmada uma associagdo para o
desenvolvimento desta proposta de pes-
quisa entre o Departamento de Fitopatolo-
gia da UnB (Brasilia, DF), representado pelo
professor Luiz E. B. Blum e a ANAPA, repre-
sentada por seu presidente Rafael J.
Corsino. O professor Blum e sua equipe seréo
responsaveis pela conducdo dos estudos
académicos e a ANAPA pelo fornecimento
de plantas materiais para a condu¢do dos
diversos experimentos. O inicio previsto das
atividades se dard em dezembro de 2008 e
o término da etapa inicial da proposta em
fevereiro de 2010.

_Agricultura
RA. Tecnologia e sabedoria japonesa a servico da agricultura brasieira. € @ NOSSA
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NOSSO ALHO

Alho livre de virus:
um futuro tangivel

André
Nepomuceno
Dusi

Eng. Agron., Ph.
D., pesquisador
da Embrapa
Hortalicas

setor produtivo do alho vive atual-
Omen’re uma crise que hd muito ndo

ocorria. Aléem dos problemas que
afetam os produtores em geral (como juros
altos e cmbio desfavoravel), desde 2001
se verifica uma crescente importagdo, pri-
mariamente da China, além da Argentina.
N&o sé o alho in natura entra no pais, com-
petindo com o alho nacional no periodo
de safra, como também alho processado
em po6 em largas quantidades. Foram 1.300
toneladas em 2004 (Agrianual, 2005).
A cultura do alho tem grande impacto so-
cial, ocupando 600 dias/homem/ha. Gera
quatro empregos diretos por hectare plan-
tado e outros quatro indiretos na cadeia
produtiva. Deve ser ressalfado que mais de
60% da producdo nacional de alho se dé&
por pequenos produtores em propriedades
de base familiar.
Nos anos de 2001 e 2002, quando ainda
tinhamos cerca de 14 mil ha da cultura,

O gerou 56 mil empregos diretos e um tofal

10

de 120 mil empregos (diretos e indiretos)
na cadeia produtiva, segundo estimativas
levantadas pelo Dr. Marco Lucini. Com a
reducdo da drea plantada a partir de 2004
para uma média de 8 mil ha nos anos subse-
gUentes, houve uma perda estimada de 24
mil postos diretos. Assim, o impacto negativo
final em perda de postos diretos e indiretos
totaliza 40 mil empregos.

A importacdo do alho in natura ocorre da
Argentina e da China. O Brasil importou
no ano de 2005 um volume equivalente &
producdo de 8 mil ha da Argentina e de 6
mil ha da China, gerando 32 mil empregos
na Argentina e 24 mil empregos na China,
respectivamente. Sdo 14 mil ha e 120 mil
empregos diretos e indiretos fora do Brasil.
Esse quadro apresenta-se estavel desde
entdo, com uma perspectiva de agrava-
mento ao fim da safra de 2008. Historica-
mente, verifica-se uma correlagdo negativa
altfamente significativa enfre a importagdo
de alho e a drea plantada no Brasil no ano
seguinte (Figura 1).

A necessidade de importagcdo pode ser re-
vertida, pois o produtor de alho brasileiro
tem condicoes de atender a esta deman-
da. Mesmo em crise, o setor registrou signifi-
cativo aumento da produtividade de 2,3 1/
haem 1961 para 8,4 t/ha em 2005, resultado
da competéncia tecnolégica do produtor
brasileiro. _

O Brasil tem condicdes imediatas de aumen-
tar a area plantada para 24 mil ha. SGo mais
de 190 mil empregos: R$ 100 milhdes em re-
muneracdo; R$ 210 milhdes em insumos; R$
2.100 bilhdes anuais na cadeia produtiva,
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Figura 1. Série histérica de produgdo, drea plantada e importagdo de alho (Fonte: Agrianual e IBGE).

além de estimular a fixacdo do homem no
meio rural. _

Acdes articuladas enfre o Estado (atraves
de politicas publicas), os produtores (pela
melhoria da qualidade do produto) e a pes-
quisa (pela viabilizacdo de novas tecnolo-
gias) podem estimular tanto a produgdo
como o consumo interno como atender
nichos de mercado na Europa para o alho
nobre roxo.

Ao Estado, cabem agdes de salvaguarda
como cotas e épocas de entrada, agoes
anfidumping e a exigéncia de uma andlise
de risco de pragas adequada, reduzindo
o risco de intfroducdo de pragas quaren-
tendrias.

Por parte dos produtores, pode ser desen-
volvida uma campanha de estimulo ao au-
mento do consumo interno e a busca por
mercados externos especificos como nichos
para o alho roxo ja identificados na Espanha
e nos mercados do cenfro-sul do pais, con-
forme identificado pelo presidente anterior
da Anapa, o Dr. Jorge Kyriu.

A pesquisa, cabe desenvolver tecnologias
para aumento de produtividade e redugdo

do custo de producdo, cujas agdes atuais
sdo timidas. No passado, a pesquisa con-
tribuiu com o desenvolvimento da culfura,
desenvolvendo recomendacdo de culfiva-
res, adubacdo, controle fitossanitario, irriga-
cdo, tecnologia de vernalizagdo e oufras,
que viabilizaram a expansdo da area plan-
tada no Brasil e a producdo de alho de
melhor qualidade. Entretanto, nesse cam-
po, pouco hd para ser desenvolvido que
possa causar um grande impacto na ca-
deia produtiva.

Um trabalho de pesquisa iniciado na Embra-
pa em 1992, em estreita colaboracdo com
a Universidade de Brasilia, porém, alcan-
cou um resultado que pode modificar esse
cendrio. Foi desenvolvida a tecnologia de
limpeza de virus em alho. Na continuidade,
foi validado um sistema de producdo base-
ado no uso desse alho-semente livre de virus
que foi validada junto a pequenos produ-
tores na Bahia, com alho comum. Apenas
com a substituicdo da semente, foi possivel
dobrar a producdo e, concomitantemente,
melhorar a qualidade (classe comercial)
dos bulbos produzidos.

NOSSO ALHO @ 11
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p
A produtividade média brasileira se situa
entre 7,0 e 8,0 t/ha. A produtividade média
nas areas onde o trabalho de validag¢do foi
realizado era de 3 a 5 t/ha. A produtividade
do alho proveniente de material livre de
virus nesses municipios onde a tecnologia foi
validada (Cristépolis € Novo Horizonte, BA)
varia, hoje, de 8 a 12 t/ha (IBGE, 2007). Esse
aumento de produtividade se deu apenas
com a substituicdo da semente (Figura 2).
O processo de obtencdo desta semente se
inicia com o tratamento dos bulbilhos em
temperatura alta a seco (fermoterapia),
seguido da cultura de dpices caulinares.
Uma vez desenvolvida a planta in vitro, ela

t/ha
K W B h O O~ 00 O
L

—

-e-t/ha -o-ha com LV

é indexada ( i.e., testada para presenca
ou auséncia de virus) e apenas as plantas
sadias sdo preservadas para produzirem
um bulbo Unico ndo diferenciado ao fim do
ciclo. Nos dois anos que se seguem, o bulbo
é plantado em vasos, em casa-de-vegeta-
cdo a prova de afideos, com rigoroso con-
trole sanitdrio, para nova indexa¢cdo e Possi-
bilitar a diferenciacdo. Novamente, apenas
as plantas sadias sdo mantidas. Nos anos
que se seguem, os bulbos sadios sdo mul-
tiplicados até que se obtenha uma quanti-
dade que possibilite o inicio do plantio em
campo.

No sistema de producdo proposto, cerca
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de 2.000 bulbilhos sdo plantados na pro-
priedade do produtor, dentro de um tela-
do a prova de afideos. Em campo abertfo,
é plantada uma drea de cerca de 100 m2,
gerando a primeira geragdo em campo
aberto. No segundo ano, esse procedimen-
to é repetido e o material produzido em

campo aberto no primeiro ano é plantado
novamente, gerando a segunda geracao
em campo aberto. Assim, continuamente,
o material em campo vai sendo aumenta-
do ano apds ano, sendo contfinuamente
reposto pelo material produzido no telado.
H& reinfeccdo no campo, porém, a uma
taxa muito lenta, o que possibilita o uso da
producdo do quarfo ou quinto ciclo de
campo como semente, gerando um au-
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Figura 2. Evolugdo da produtividade no municipio de Cristépolis, BA, com a substituicGo da semente
tradicionalmente utilizada por uma semente oriunda do alho livre de virus.

mento de produtividade na ordem de 50%
a 100% (Figura 3).

Para o alho nobre, o processo de obten-
cdo da semente de alho livre de virus esta
no inicio, € lento e hd algumas etapas que
ainda necessitam de pesquisa para seu de-
senvolvimento, como a melhoria do sistema
de indexacdo e o desenvolvimento de fer-
ramentas de genotipagem de cultivares, a
caracterizacdo de novas pragas.

A Anapa, parceira da Embrapa através dos
seus produtores, entfende que a proposta de
investimento na producdo em larga escala
de alho-semente livre de virus, bem como d
continuidade nas pesquisas de desenvolvi-
mento de sistemas de diagnose, carac-
terizacdo molecular e selecdo de novos



Figura 3. Alho produzido a partir de alho-semente livre de virus (esquerda) em comparagdo ao alho

produzido @ partir de semente comum (direita).

clones & altfamente relevante para o setor. A
tecnologia de alho livre de virus apresenta-
se neste momento, como a tecnologia cao-
paz de causar o maior impacto positivo no
sistema produtivo de alho em um horizonte
de 10 a 15 anos. E também uma tecnologia
democrdtica, pois pode ser adotada tanto
por pequenos quanto por grandes produ-
tores. A luz dessa posicdo, a Anapa solicitou
apoio ao Ministério da Agricultura, Pecudria
e Abastecimento (Mapa), que solicitou que
a Embrapa apresentasse uma proposta
para implementar o processo de producdo
de alho-semente livre de virus. A proposta
foi apresentada em agosto e estd em fase
de andlise pelos técnicos do Mapa.

Anapa confirmou sua contrapartida em
designar os produtores para validar o
sistemna em suas propriedades, assumindo
os custos de producdo. A Embrapa, através
da Embrapa Hortalicas, uma de suas uni-
dades de pesquisa, se responsabilizard pela
coordenacdo, execugdo da fase de labo-
ratério e suporte técnico do projeto, alem
de parte da infra-estrutura laboratorial e de

casa-de-vegetacdo.

Foi iniciada, em 2007, a validacdo em
pequena escala de duas cultivares de alho
nobre na Bahia e no Rio Grande do Sul. Es-
pera-se, assim, que até o ano de 2011 ja seja
possivel iniciar a produ¢cdo em campo das
primeiras sementes de alho nobre livres de
virus para as culfivares Quitéeria e Chonan.
Esse € mais um exemplo de que uma acdo
em parceria da pesquisa com o setfor
produtivo pode sera chave para o sucesso
na transferéncia de uma tecnologia de alto
impacto, ndo sé para a cadeia especifica
do alho, mas também por contribuir com a
politica publica de geracdo de emprego e
renda para o homem do campo.
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| DEFENDA ESTA IDEIA

Escritorio da ANAPA
SRTVS Qd. 701. Bloco A, sala 813
Brasilia - DF
Centro Empresarial Brasilia
Telefone: (61) 3321 0822
Fax: 3321 0821

www.anapa.org.br




DO NOSSOALHO

Para obter sabor similar a 1 dente do alho
nacional, sdo necessarios 5 dentes do alho chinés.

0 alho nacional doura quando é frito.
Ja o alho chinés queima.

0 alho nacional contem mais alicina
do que o alho chinés.

A alicina tem propriedades antioxidantes e
antibiéticas, combate bactérias, fungos-e virus.

Ativa a digestdo e ajuda a eliminar toxinas
através da pele.

0 indicado é que sejam consumidos de trés a
quatro dentes crus por dia.

A cultura alheira é a quem mais
emprega mao-de-obra por hectare.
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@ Takashi Chonan,

Alho Roxo no Brasil

' Um Pouco da Histéria dos NUmeros desse Nobre

Marco Antdnio
Lucini
Engenheiro
Agrénomo

Historico

A producdo de alhos nobres no Bra-
sil comecou no final da década de 1970,
através do Sr. Takashi Chonan, incenti-
vado pelo Eng® Agre Sérgio Mdrio Regina
na época no Ministério da Agricultura. A
selecdo da variedade de alho nobre roxo,
que leva o seu nome, foi realizada na locali-
dade do Nucleo Triticola, entdo municipio
de Curitibanos, hoje Frei Rogério SC.

pioneiro no culfivo de alho nobre roxo no
Brasil.

Producdo nacional e abasteci-
mento de alho

Nas décadas de 1960 e 1970 a
producdo brasileira de alhos era localizada
principalmente nos estados de Minas Gerais
e Goids. Ali se cultivavam alhos comuns,
brancos, de baixo valor comercial.

O crescimento da produgdo de alhos
nobres e roxos no Brasil foi incrementado na
década de 1980. Com toda essa produgdo
foi possivel abastecer 90% do consumo na-
cional na safra 1988/89.

O Brasil cultivou alho na faixa dos 18
mil hectares, no final dos anos 80 € no ini-
cio da década de 90, reduzindo em muito
a producdo no final dessa mesma década,
como pode ser visto no grafico abaixo. As
areas de plantio voltaram a crescer no inicio
dos anos dois mil e recuaram novamente
em 2004, estabilizando-se até 2008 quando
novamente houve uma reducdo na drea. A
area de plantio de alho no Brasil em 2008 é
a menor dos Ultimos 20 anos.

Hoje a participagdo do alho nacio-
nal no abastecimento. estd ao redor dos
25-30%, com uma drea total de plantio de
9.6 mil sendo 8 mil hectares com alho nobre
roxo.



Producéo de Alho no Brasil
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A oferta atual de alho no pais € com
65% de semente chinesa, quer produzida na
China quer produzida na Argentina e 35%
com alho nobre roxo, produzido no Brasil e
Argentina.

Por definicdo o alho nobre é aquele
bulbo que possui menos de 20 bulbilhos por
cabega e € roxo por possuir os dentes dos
bulbos dessa cor.

Os alhos importados da Argenting,
China e Espanha se enquadram dentro des-
sa classificacdo de alho nobre roxo.

Ao longo dos anos a Anapa e suas
associadas estaduais, juntamente com
os 6rgdos de extensdo rural dos estados
(Emater’s, Epagri) acompanha a evolucdo
do plantfio dos alhos nobres roxos.

Os alhos considerados comuns, de
acordo com a hormativa 242, possuem mais
de 20 bulbilhos por bulbo e sdo destinados
basicamente aos mercados regionais, sen-
do comercializados em réstia e a granel em
SQCOS.

Producdo Brasileira de Alhos Nobres Roxos
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Fonte: Anapa, Acapa, Agopa, Agapa, Apamig,
Emater’s, Epagri

O grdfico abaixo mostra a participa-
¢ao do alho nacional no abastecimento do
pais, com médias mensais durante os anos
de 1997 a 2008. Percebe-se a diminuicdo ao
longo dos anos da oferta do alho nacional
no abastecimento do mercado.

Abastecimento de Alho no Brasil

Meédias anuais/mensais: importado & nacional

T

Importade
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Fonte: Aliceweb

O consumo per cdpita no Brasil au-
mentou significativamente, passando de
0.49 Kg/habitante/ano no ano de 1941 para
mais de um quilo em 2007. Nos Ultimos anos
esse aumento foi ao redor de 4% ao ano,
conforme pode ser visto no grdfico abaixo.

Com a adoc¢do do livre comércio, do

ALHO
EvoluglSo do consumo per capita 1961-2005
(gramas por habitante /fano)
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Mercosul, noinicio do governo Collor, a partir
da safra 1990 aumentou significativamente
as importagoes de alho, especialmente da
Argentind, num primeiro momento e apds
também pelo chinés.

O Alho Nobre Roxo em Santa
Catarina

Santa Catarina foi o berco do alho
nolbre roxo no Brasil. Foi em Curitibanos que
o plantio comercial dessa hortalica ini-
ciou-se no ano de 1977. _’
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Alho - Importagbes - Série histérica
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Sem conhecimento tecnolégico as
primeiras produtividades de alho nobre roxo
no estado foram ao redor dos 3 mil quilos.
Aos poucos, Curifibanos fornou-se centro
de geracdo e difusGo da tecnologia de
producdo de alho.

Hoje muitas lavouras conseguem
produtividades de 15.000 Kg. Isso repre-
senta 5 vezes mais que no ano de 1980. Os
produtores rurais da regido de Curitibanos
e os técnicos ligados a cultura da regido,
ao longo desses anos todos desenvolveram
uma tecnologia que serviu de modelo para
as demais regides do pais.

No inicio do culfivo de alho, atuavam
em Curitibanos 3 cooperativas de produ-
tores (Cooperplac, Cotia e SulBrasil). Além
das cooperativas, varias empresas de plane-
jamento, assisténcia técnica e pesquisa tra-
balhavam na regido, entre elas a Acaresc/
Empasc e apds a Epagri.

O grdfico abaixo mostra a ascensdo
e a permanéncia de 1986 a 1996 do plan-
tio na faixa dos 4 mil hectares. Em seguida
ocorreu uma reducdo nas dreas de plan-
tio e producdo do estado em funcdo do
volume ofertado de alhos, em especial os
importados. O excesso de oferta num de-
terminado ano, faz com que o pre¢co caia
e a drea de planfio no ano subsegUente
também. Essa tfendéncia tem se mostrado
nos Ultimos 30 anos em Santa Catarina e no
Brasil. Por outro lado, um bom ano estimula
o produtor a aumentar a drea de culfivo
dessa hortalica.

Alho Vernalizado

Para ser possivel colher o alho no-

bre roxo na regido do Cerrado do Brasil, €
necessdrio que o mesmo passe pela ca-
mara fria, para o“choque frio"na semente

Producdo de alho em Santa Catarina
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600D

e A 1 —Produgdo (1)

Fonte: LSPA - lbge

antes do plantio. Assim o alho cria a habili-
dade de produzir nessa regido quente.

A producdo de alho nobre roxo ver-
nalizado no Brasil cresceu muito. Passou de
600 hectares em 1994 para se estabilizar ao
redor dos 5 mil hectares na década de 2000.
O grafico abaixo mostra essa evolucdo da
producdo de alho nobre roxo vernalizado.
Adaptando e melhorando a tfecnologia de-
senvolvida pelos produtores e técnicos do
sul do Brasil, os alhicultores do cerrado hoje
sdo considerados os melhores do mundo
em alho nobre roxo.

Evolugcado da Produtividade do
Alho Nobre Brasileiro

Para tentar competir com os alhos im-
portados, especialmente o chinés, os produ-

Area de Plantio de Alho no Cerrado

O Hectares

Fonte: Anapa, Agopa, Apamig.



fores do Cerrado do Brasil conseguiram
adaptar uma tecnologia e elevar as suas
produtividades de 10 a 12 mil quilos por
hectare para 15/18 toneladas, como pode
ser visto no grdfico seguinte. Hoje o Brasil j&
produz, em muitas lavouras 20 toneladas de
alho nobre roxo vernalizado.

Por outro lado os alhicultores do sul
passaram de 3 mil quilos por hectare em
1980 para 12 mil quilos no final dos anos 90.
A partir de ent@o ndo estdo conseguindo
aumentar a produtividade e por isso tém di-
minuido suas dreas de plantio todo ano j&
que estao perdendo a competitividade. Os
produtores do sul, além de brigarem com o
clima adverso, com a legislacdo trabalhista
ultrapassada, sofrem com a concorréncia
do alho argentino que € mais competitivo
atualmente.

Perspectivas da Cultura do Alho
no Brasil

Evolugdo da Produtividade Média de Alho Nobre no Brasil

Fonte: Anapa, Agapa, Acapa, Agopda, Apamig, Emater’s,
Epagri

O alho é uma cultura geradora de
empregos de alta densidade econdémica.
Para cada hectare plantado criam-se qua-
fro empregos.

Atualmente o Brasil importa «
producdo de seis mil hectares da Argentina
e de sete milhectares da China. Dessa forma
estamos mantendo e gerando 24 mil postos
de frabalho na Argentina e 28 mil empregos
na China. Hoje apenas 25% do alho consu-
mido no pais é producdo brasileira.

Durante muitos anos a cultura do alho

foi a principal atividade agricola de inverno/
primavera da regido dos Campos de Cu-
ritibanos que viabilizava duas mil pequenas
propriedades. Da mesma forma na Serra
Gaucha a cultura do alho juntamente com
a uva viabilizava mais de 4 mil propriedades.
Hoje isso jd ndo ocorre mais.

Com a abertura do mercado o
volume das importacdes cresceu vertigi-
nosamente e a producdo nacional diminui.
Hoje 60% dos tradicionais alhicultores do Sul
ndo cultivam mais essa olericola. Utiliza-se
no sul apenas 30% da capacidade produ-
tiva implantada e os produtores estdo mig-
rando para outras culturas.

A produ¢do nacional apesar do baixo
peso Na nossa balan¢ca comercial com a
China e Argentina necessita sim de medidas
protecionistas como: o estabelecimento de
cotas, épocas de internalizacdo dos alhos
importados, confrole de qualidade, con-
trole fitossanitdrio, o efetivo pagamento da
taxa de antidumping entre outras.

Alho do sul (Santa Catarina e Rio
Grande do Sul)

O produtordosul, quejareduziu assuas
areas a 30% da capacidade de producdo,
devera cada vez mais cultivar variedades
tardias de alto potencial produtivo como é
0 caso do grupo Sao Valentin. Esse grupo de
cultivares possibilita a produtividade de até
15 toneladas de alho curado por hectare,
com uma boa tdnica externa e os dentes
roxos.

N&o vemos outra saida a ndo ser a
alta produtividade com materiais livres de
virus ou selecdes clonais, cultivados em
dreas novas com todas as demais fecnolo-
gias existentes, organizando a comercializo-
¢do e investindo em cdmaras frias e agre-
gagao de valor.

Alho no Cerrado - vernalizado

O produtor do cerrado do Brasil de-
verd sempre buscar altas produtividades,
como hoje ja se consegue em alguns lotes.
Isso demandard uma semente de quali-

—
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Lavoura de alho em Curitibanos - SC

dade superior, um solo bem corrigido, sem
doencas e um ciclo maior do que 130 dias.
Com isso conseguird baixar os custos de
producdo e ficar competitivo nesse merca-
do globalizado.

Além disso, o produtor dessa regido
deverd investir fortemente em camaras frias
para o manejo da vernalizagdo e o pos-
colheita, com ofertas de qualidade por um
periodo mais longo. A agregacdo de valor
na comercializacdo deverd ser prioridade
do setor.

Com um cdmbio mais favordvel,
ndo temos duvida que o Cerrado serd um
grande exportador de alho nobre roxo.

Alho da Argentina

Argentina € o segundo maior expor-
tador de alho do mundo, atrds apenas da
China. Até a safra de 2008, ancorado no
c@mbio e sua enorme tradicdo em anos
de cultivo de alho, seu grande parque de
preparo do produto, seus esquemas mon-
tados de exportacdes, sudas pesquisas em
tecnologia, o alho Argentino dominou a
oferta no primeiro semestre no Brasil.

Agora com a desvalorizacdo do redl,
o custo da importacdo do alho argenfino

ficard mais caro, amenizando assim a situa-
cdo dos produtores do sul.

A grande reclamacdo da Anapa e
seus associados nacionais em relagdo ao
alho Argentino é que tem entrado no pais
muifa mercadoria abaixo das normas e
padroes, estabelecidas para o Mercosul.
Esse alho de baixa qualidade é nocivo ao
mercado brasileiro, por nivelar o preco do
mesmo por baixo. O que seria idedl era
um volume ndo superior as 4,8 milhoes de
caixas/ano, bem distribuidas entre os meses
e de excelente qualidade. Com um volume
menor, uma taxa de cdmbio dentro da re-
alidade e uma maior qualidade os pre¢os
praticados nos mercados serdo muito supe-
riores e todos sairdo ganhando.

A Argentina tem safra coincidente
com a do sul do pais que no momento estd
reduzindo as dreas de plantio anualmente
devido a essa concorréncia.

E impossivel concorrer hoje com os
hermanos j& que eles tem uma carga tribu-
téria, custos dos insumos, maqguinas/imple-
mentos e mdo-de-obra muito inferiores que
a do Brasil. Mas o mais importante de tudo
isso € gque eles sdo protecionistas e defen-
dem o produtor de alho argentino o que
NnoOs CAUsa enorme inveja.



~ Tipica propriedade de produgdo no RS, uva e alho

Santa Catarina € o Rio Grande do Sul
j& cultivaram 8 mil hectares na década de
1990 e na safra 2008/09 plantardo apenas
2,8 mil hectares, devido principalmente o
concorréncia do alho importado.

Alho da China

Apesar do direito antidumping em
vigor e a TEC (Tarifa Externa Comum), a Chi-
na aumentou suas exportacoes de alhos ao
Brasil, passando das 3,1 milhdes de caixas
de 10 Kg em 2004 para 8,0 milhdoes em 2008.
Isso ocorreu devido a grande producdo de
alho na China e também a valorizacdo do
real frente ao ddlar. Alhos vindos da China
entraram até setembro de 2008 a R$ 14,50/
caixa de 10 Kg sem o pagamento do anti-
dumping e com o pagamento a R$ 22,50.
Dessa forma éimpossivel o produtor nacional
competir, pois possui um custo de produgdo
superior ao importado, devido a alta carga
tributdria, precos dos insumos, mao de obra,
utilitdrios e combustiveis.

Comum volume de 75% da produgdo
mundial, a China tem exportado apenas
6-8% do que colhe. Mesmo assim & algo
ao redor das 120 milhdes de caixas/anuais,
distribuidas durante o ano todo, uma vez

gue dominam e utilizam cédmaras frias para
a conservacdo do alho. Com a oferta dis-
fribuida durante o ano, os pregos na China
tém se mantido estdveis e em baixa, na
faixa dos US$ 3.00 a 4.80 a caixa de 10 Kg.

Para fenfar amenizar a situacdo, a
Anapa tém se mobilizado para que os im-
portadores paguem a taxa de antidump-
ing e que s6 entre alho no Brasil dentro da
legalidade. Tal fato ndo ocorreu no periodo
de 2001/2005, onde apenas 23% dos alhos
chineses importados pagaram esse tributo,
protegidos pelas liminares da justica.

Os produtores nacionais, através da
Anapa reivindicam a clausula de salvaguar-
da, com a adocdo de cotas de importa-
cdo como forma de proteger a producdo
de alhos do Brasil. Isso por que as medidas
adotadas até o momento ndo foram sufi-
cientes para diminuir as importacoes da
China.
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Pesquisa brasileira indica beneficios do alho para satde
Mariane Rodovalho

O alho j& foi alvo de vdrias pesquisas no Brasil € no mundo, gque buscam compro-
var sua eficiéncia para tratamento de gripes e resfriados e, no Brasil, mais uma pesquisa
foi feita para comprovar a eficécia da alicina, composfo presente no alho e responsavel
pelo uso terapéutico do alho.

Realizada pela aluna de doutorado da UNB, Ester da Silva e co-orientada pela pes-
quisadora da Embrapa, Leonora Mansur Mattos, a pesquisa conduzida em Brasilia indica
que o alho também é eficaz para evitar o infarto do miocdrdio e prevenir o colesterol.

Outro objetivo da pesquisa € que, tanto os produtores como os agentes de comer-
cializacdo varejistas, usem as informagdes produzidas no projeto para aumentar a venda
de alho no mercado nacional, o que pode frazer impacto econémico pelo crescimento
de vendas dessa hortali¢a.

Essa foi a primeira pesquisa realizadain vivo com alho no Brasil e utilizou duas var-
iedades para comprovar suas propriedades, o alho roxo e o alho branco. Os resultados
mostram que os dois tipos tem as mesmas propriedades, sendo que o alho roxo conserva
suas qualidades nutricionais por um tempo mais longo, © que é apontado como grande
beneficio. Outro ponto positivo da variedade brasileira foi sua atividade anfi-oxidante, em
70%, que ajuda a prevenir o envelhecimento.

O experimento brasileiro vem contradizer uma recente pesquisa norte-americana,
patfrocinada pelo governo dos Estados Unidos, em que o cientista Christopher Gardner
concluia que o alho n&o reduz o colesterol. Mas pelos Ultimos resultados, as pesquisadoras
estdo otimistas com as propriedades do alho brasileiro.

Para quem gquer consumir o alho buscando suas propriedades terapéuticas & pre-
ciso ficar atento para um detalhe, pois durante a experiéncia, ao usar o alho cozido,

grande parte da alicina, sua principal propriedade terapéutica, foi perdida. Por isso, fodo
o experimento foi realizado com o alho lifolizado, ou seja, retirada toda sua adgua, para
que ndo houvesse perda da alicina. :

A pesquisa brasileira ainda aguarda os resultados finais de laboratério dos experi-
mentos mais recentes, mas, segundo Leonora, as primeiras prévias ja geraram resultados
bastante positivos e ofimistas. :
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Histdria viva da cultura
de alho no Brasil

TAKASHI CHONAN ¢ considerado um
dos pioneiros da producdo de alhono
Brasil e, além disso, estd na vanguarda da
producdo de alho nobre roxo.
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honan nasceu no dia 10 de Janeiro

de 1937, na cidade de Okura-Mura,

estado de Yamagata no Japdo,
pouco antes da Segunda Guerra Mundi-
al (1939 — 1945). Depois da guerra, com o
Japdo arrasado pela destruicdo das duas
bombas atdmicas de Hiroshima e Nagasaki
o pais enfrentou fortes crises de moradia,
saude, dlimentacdo e falta de emprego.
Nesse contexto o governo japonés busca-
va solucdes rdpidas e pratficas e uma das
alternativas foi a conhecida emigracdo
japonesa para vdrios lugares do mundo.
Dentre esses paises, o Brasil era muito con-
hecido como grande produtor de café, o
que atraiu os japoneses com a expectativa
de serem proprietdrio de terras. Assim, fami-
lias e jovens solteiros reuniram-se no Porto
Internacional de Yokohama para uma vio-
gem para a América sem perspectiva de
volta. Brasil, Argentina, Paraguai, Uruguai e
Peru, eram seus destinos. Em um desses nav-
ios estava Takashi Chonan, a época com X
anos de idade e tudo que ele sabia era...
ApOss 60 dias a bordo do Boisuen, em 11 de
setembro de 1958, Takashi Chonan, Sada-
hiro Jimbo, Hagiwara Shimuzu, entre muitos
outros jovens, desembarcaram no Porto de
Santos - SP.

“Decidi ficar no estado de Sdo Pau-
lo na cidade de SGo Bernardo do Campo,
iniciei minhas atividades numa granja, fra-
balhei muito, o trabalho era quase todo arte-
sanal. Colhiam-se verduras e ovos, tirava os
estercos dos galinheiros, ficava todo sujo e
esse tipo de servico ndo me satisfazia”, co-
menta Chonan sobre um dos primeiros tra-
balhos no Brasil.

Chonan frabalhou na granja durante
dois anos e sua producdo era vendida nas
feiras, aos sdbados e domingos na capital
paulista.Nasfeiras, chamavamaatencdode
Chonan as macas e alhos importados ven-
didos. Ficou com essa visdo na sua mente,
mas foi para o Parand, por recomendacdo
de um tio, para tentar um emprego condi-
zente com seus sonhos, nos grandes cafezais
ou como criador de gado. Permaneceu por
I& por apenas uma semana, sem conseguir
nada. As vagas estavam todas preenchidas
devido ao grande nUmero de japoneses na
regido. “Nao tinha vaga & pra mim." Par-

tiu para Curitiba e ficou perdido na cidade
onde encontrou um imigrante japonés que
morava em Vacarias/RS. Chonan estava
decidido: "Quero conhecer o sul do pais
ndo quero mais voltar para SGo Paulo”. O
imigrante lhe disse que, naguele mesmo
dia sairia um énibus para Lages/SC e no dia
seguinte para Vacaria. Ele resolveu entdo
ficar em Lages onde procurou por familias
de japoneses. Encontrou a familia do senhor
Takeo Sato, que no futuro seria seu sogro e a
outra familia: Hirata.

Em 1961, Chonan casa-se com Lila Izu-
mi, em Lages e ali se firma. No natal de 1962,
Chonan foi conhecer o servico de jovens
imigrantes japoneses em Pedras Brancas,
interior de Lages onde reenconirou os com-
panheiros que vieram com ele do Japdo.
Em 1963 foi organizado o primeiro encontro
entre o consulado japonés de Porto Alegre
- Japdo Assisténcia a Imigracdo e Coloniza-
¢cao - JAMIC. Nesse ano, deixou a cidade
de Lages e foi morar em Curifibanos - SC,
na localidade do Nucleo Triticola, onde tro-
palhou na administracdo do Nucleo e re-
ceberia terras, caso algum assentado desis-
tisse do lugar. Foi o primeiro assentamento
de colonos japoneses organizado pelo
administrador Dr. Francisco Hoeltegbaum
através do Ministério da Agricultura. Assim,
em 1965 adquiriu um lote de 50 hectares ini-
ciando uma selecdo de alhos provindos do
Rio Grande do Sul (Bagé, Porto Alegre e ljui),
Parand(Assai) e Santa Catarina (Sdo José
do Cerrito, Cacador e Curitibanos), além
de algumas espécies de alhos importados
de outros paises. Porém Chonan encontrou
dificuldades com a geografia da regido e a
dificuldade em lidar com as méquinas nesse
terreno. As plantacdes estavam se deslo-
cando para terras mais planas como a de
Campos Novos e oeste catarinense. Neste
contexto comegou a busca por novas alter-
nativas e Chonan estava sem os incentivos
que a coldnia japonesa recebia no desen-
volvimento de suas culturas. Ele comecou a
buscar familias de alemaes e italianos na lo-
calidade do NUcleo, buscando até mesmo
oufras alternativas de producdo. Em 1970,
o governo estadual langou o Programa de
Desenvolvimento de Frutos de Clima Tem-
perado. Chonan percorreu as terras de bi-



cCicleta convidando as familias para inicia-
rem o plantio de maca, com o auxilio dg
ACARESC (Associacdo de Crédito e As-
sisténcia Rural de Santa Catarina). NGo per-
deu tempo. Enquanto esperava a safra da
macad, plantava cebola entre as macieiras
que ainda ndo frutificavam, preocupado
com o pagamento dos financiamentos. A
experiéncia com o alho, entretanto, ndo
pParava, e eram selecionadas as variedades
mais produtivas.

No inicio do ano de 1973, Sadahiro
Jinbo, um experimentador da drea de alho
deixa Porto Alegre e também vem para alo-
calidade do Nucleo Triticola. Nestq época
j& havia realizado varios experimentos
€ pesquisas sobre o alho e
também havia
abandonado algumas
variedades j&
experimentadas.
“Jinbo visitava-me
diariamente e
dizia: esse alho é
melhor que o
importado...vocé
conhece alho?2”
Essa foi a conversa
gue deu inicio a

cultura do alho como se vé hoje.

Chonan havia adquirido experién-
cias nas feiras em S&o Paulo e j& sabia que
tipo de alho a dona-de-casa consumia.
“Eu tinha colecdes de variedades, até af
ninguém dava valor, eu estava desistindo,
quando reencontrei senhor Jinbo." Neste
mesmo ano um pesquisador mineiro,
apaixonado por alho, veio visitar as lavou-
ras de alho. Ele surpreendeu-se com g quali-
dade do produto a ponto de afirmar “esse
€ o melhor alho do Brasil”. O técnico sugeriu
para essa nova variedade o nome de “alho
Chonan". A conseqUéncia disso foi que, na
safra de 1974, colheu-se o melhor alho em
produtividade e com as caracteristicas qu
O mercado consumidor exigia.
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Chonan e amigos nas lavouras de alho

Assim surgiu um dos grandes produ-
tores e comercializadores de alho nobre
roxo do Brasil. “Sou um imigrante japonés
| pés-guerra que deu certo neste imenso Bra-
sil. Consegui realizar meu sonho e continuo

contribuindo para a sociedade brasileira.”

' REALIZACOES

Foi Sécio Fundador da Associacdo Cul-

. tural Brasil - Japdo de Curitibanos, tendo exer-
| cido o cargo de Presidente em 1978.

Em 1972 Foi Presidente da COOPERPLAC

- Cooperativa Regional Agropecuaria do Plan-

OSSO ALHO

Z

| alto Catarinense Ltda.

Em abril de 1975 vieram para Curitibanos
os pesquisadores Dr. Yoshihiko Horio e Dr. Sér-
gio Mdrio Regina, que devido a qualidade do
alho, incentivaram a multiplicagdo da semente
e sugeriram o nome de “"ALHO CHONAN", que
foi registrado no Ministério da Agricultura.

Desde 1977 vem readlizando, juntamente
com a EPAGRI, pesquisas de selecdo do alho e
técnicas de cultivo.

Em sua propriedade, conseguiu selecio-
nar um novo clone, mais produtivo e mais re-
sistente a doencas foliares que aos poucos vem
substituindo as outras variedades plantadas na
regido.

Em 1977, foi iniciada a venda do Alho
Chonan, para os grandes centros consumidores

nal de Alho, realizada em Gouveia - MG rece-
beu prémio do Ministro da Agricultura de melhor
alho do Brasil.

Pela Lei 1.432, de 12 de outubro de 1979,
recebeu o titulo de “CIDADAO CURITIBANENSE"
pelos relevantes servicos prestados ao munici-
pio.

Em novembro de 1981 foi eleito vereador
da Camara Municipal de Curitibanos, e exerceu
a vereanca até 1988. 1° vereador descendente
de japoneses dos estados SC e RS.

Em 1984 foi eleito Presidente da ANAPA
— Associa¢cdo Nacional dos Produtores de Alho,
em Assembléia Geral na cidade de Lages - SC,
e novamente no ano de 1987 e 1994.

Em 1989 foi novamente Presidente da COOPER-
PLAC.

Recebeu da Associacdo Brasileira de
Estudos Técnicos de Agricultura ABETA — 27° Pré-
mio KIYOSHI YAMAMOTO - Titulo de Honra ao
Mérito, em 1995.

Em 1996 Recebeu da Assembléia Legisla-
tiva do Estado de Santa Catarina, Titulo de Ci-
dadéo Destaque Catarinense.

Em 1997 é eleito 1° prefeito do municipio
de Frei Rogeério.

Ao termino da gestdo como prefeifo de
Frei Rogério (1997-2000), retorna as afividades
agricolas em sua propriedade no Nucleo Triti-
cola, onde permanece atualmente com a ativi-
dade do alho e fruticultura.

@ do Brasil. Ainda neste ano na 1¢ Amostra Nacio-




TAIREL PLUS representa um novo padrdao de controle das
doengas. Reunindo um fungicida sistémico (Benalaxil) e um
fungicida de contato (Clorotalonil), TAIREL PLUS proporciona
protecdo de maxima poténcia para sua safra.

e Acdo sistémica e de contato.

* | ongo residual.

 Otima resisténcia as chuvas.

» Eficaz em qualquer estagio da planta.

TAIREL PLUS.
DUPLA EFICIENCIA ELEVADA A MAXIMA POTENCIA.

R () Este procita & perigoso i suide
ATENQAO hiamana, animal @ ac mak
ambiente. Leia atenfaments & sg8 AGOSAMenta as

Utz semer: cs equinamentn de protegio
indiidizal, Murca permita a utiizogda do procuto por
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Para cozinhar o alho
*1,51 de dgua
*3 kg de alho descascado (dentes
grandes)
*2 copo (de requeijdo) de vinagre
*!2 colher de sopa de sal

Compota
] colher de chd de manjerona
| colher de chd de camomila
* 1 colher de chd de orégano
1 colher de chd de manjericdo
1 colher de chd de alecrim
* 4 folhas de louro
*!2 copo de vinagre
* Azeitona preta (a gosto)
* Azeite (até encher o recipiente)
*Sal (a gosto)

O
-
&' Acrescente 2 colher de sopa de sal.
O tempo para preparar esta etapa serd de
8 aproximadamente 5 a 10 minutos. O segre-
7 ] y do & ndo deixar o alho mole e nem ardido.
| O Coloque a agua para ferver. Quan-  picA: refire um dente apds o periodo min-

. & doalcancar fervura, cologue os 3 quilos de
J O alho descascados com 2 copo de vinagre.

30

imo de fervura e experimente a consistén-
cia e o sabor.




Em seguida prepare a compofia.
Cologue a manjerona, a camomila, ©
orégano, manjericdo, o alecrim, as folhas
de louro a azeitona preta, o vinagre, o sal e
o alho.

Em seguida, escorra o alho e
enxdgue em dgua fria.

Finalize com o azeite e aproveite.

Depois, seque todo o alho com
pano. Atencdo: o alho ndo pode ficar
molhado.
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Uma questdo de classificagao

A lei 9.972, de 25 de maio de 2000, “Institui a clas-
sificacdo de produtos vegetais, subprodutos e residuos de
valor econdmico(...)", € no seu artigo primeiro sujeita @
essa classificacdo e seus subprodutos quando destinados
diretamente ao consumo humano, nas operagdes do
poder publico e nos portos aeroportos e postos de fronteirq,
guando importados. O artigo terceiro define a classifica-
cdo como “o ato de determinar as qualidades infrinsecas e

exirinsecas de um produto vegetal, com base em padroes

oficiais, fisicos ou descritos.” E essas tarefas, dentre muitas
outras relacionadas & classificacdo, devem ser de inicia-
tiva dos produtores e estdo sujeitas ao credenciamento e

a fiscalizacdo do ministério da Agricultura.

Para poder fazer a classificacdo deve-se ser cre-

denciado ou formado por uma empresa credenciada pelo

ministério. Em outubro desse ano, a Anapa promoveu um curso de classificagdo de alho.O
curso foi dirigido por Ivonete Teixeira Raséra, engenheira agrénoma e proprietdria da (TR
Consultoria e Treinamento, uma empresa credenciada para formar classificadores. Ela
concedeu uma entrevista & Nosso Alho e esclarece muitos pontos importantes dessa

questdo.

Nosso Alho - Em que contexto surgiv a
legislagdo para a classificagdo desses
produtos?

Ivonete - A legislacdo da classificacdo €
uma lei que foi atualizada em 2000 e institui
o gue é a obrigatoriedade da classificagcdo
hoje no Brasil. A classificacdo j& existe aqui
desde 1940 e as legislagdes foram sendo
atualizadas; essa de 2000 instituiu a obrigato-
riedade da classificacdo em produtos desti-
nados diretamente & alimentagdo humana,
na compra e venda do poder publico e no
caso de produtos importados. Essa legisla-
cdo, para atender hoje a comercializagcdo
no Brasil, no caso especifico do alho, que é
um produto destinado diretamente ao con-
sumo, & obrigatdria a classificacdo e existe
também a fiscalizacdo do ministério da ag-
ricultura, executadas em todas as unidades
da federacdo. Hoje, em relagdo ao alho,
existe uma legislagcdo nacional e uma res-
olucdo especifica do mercosul. Todo produ-
to provenienete de paises do Mercosul deve
se submeter a essa resolucdo do Mercosul.

No mercado interno, para que o produtfo
seja classificado, rotulado e disponibi-
lizado para o consumo € necessario fazer
classificacdo e para poder fazer essa classi-
ficacGo deve-se formar profissionais ligados
a essa atividade. Tem que ser engenheiro
agrénomo ou técnico agricola para poder
executar e tem que passar por um Curso
oficial homologado e supervisionado pelo
Ministério da Agricultura. Ela atende a fodo
produto que é comercializado. No Brasil &
utilizada a portaria 242.

Qual a diferenca entre uma classificacao e
a outra?

Essa diferenca € que estamos ftentando
passar para o Ministério da Agricultura para
que haja uma reformulagdo desse padrdo
do alho para que tenha uma Unica portaria
na classificacdo para que ndo haja tanta
diferenca como acontece hoje.

Elas vdo se fundir ou uma vai substituir a
outra?



Como existe a do Mercosul deve-se fazer
um trabalho para se reformular essa legisla-
cdo. Um trabalho técnico dentro do Brasil
para ver o que se estd produzindo aqui e
propor ao ministério essa coleta de subsidio
do setor produtivo para que ele possa refor-
mular o padrdo.

Isto estd proximo de acontecer?

Sim, j& estamos fazendo isso, por exemplo
com a batata. O préprio setor produtivo
sentiu necessidade de fazer esse trabalho
e propor ao ministério essa mudanca. Pro-
pusemos ao Rafael (Corsino), ele aceitou a
proposta e vamos avancar nas discussoes.

Qual a importancia dessa classificagao?
Em termos de classificacdo de produtos,
verificamos a qualidade e a determinao-
¢ao da classe em relagcdo ao tamanho, do
produto que vai ser comercializado. Para
o produtor o importante € verificar os re-
sultados da producdo dele, em termos de
qualidade e colocar isso para o consumo.
E a importéncia disso € que, como existe a
legislacdo que diz que é obrigatdria a clas-
sificacdo dos produtos destinados direta-
mente ao consumo, ela vem de encontro
a essa legislacdo e ai é feita a fiscalizacdo
no comércio para ver se o produto tem a
qualidade exigida. A classificacao verifica o
tamanho, o didmetro do alho e ele tem que
estar padronizado e a quanti-
dade de defeitos que esse alho
tem, para verificar se estd apto
Q0 Consumo.

Essa questao da qualidade che-
ga até que ponto?

Ver se tem alhos perfeitos, po-
driddo, algum dano que va
prejudicar o uso...

A classificagcdo pode ajudar a
resolver a questdo do alho in-
dUstria proveniente da Argenti-
na, que estd sendo tdo discutida

hoje?

Isso também auxilia, porque se o produto
estd enfrando para a industria ele deve
ir para a industria e ndo para o consumo
como acontece hoje. Outro detalhe impor-
tante é que a legislagcdo, a portaria 242, &
feita também para o alho que vem da Chi-
na. Se ndo estiver de acordo ele ndo pode
entrar no Brasil. Esse alho tem que passar por
essa classificacdo obrigatoricomente como
estd na legislacdo.

Tanto o alho argentino como o chinés es-
tdo sendo submetidos a essa classificagao
na chegada ao Brasil ou estao conseguindo
fugir dela?

A classificacdo € obrigatéria e é feita nas
fronteiras onde o produto chega, nos portos
ou postos de fronteira. Ha informacdes de
que o alho que é destinado & indUstria estd
indo para o consumo, mas isso Ndo deveria
acontecer. O ministério deveria fazer mais
fiscalizacoes e verificar realmente se isso
estd acontecendo ou ndo. Sem o creden-
ciamento ndo pode ser classificador. Além
da credencial do classificador, a empresa
na qual esse profissional trabalha também
tem que se credenciar junto ao Ministério da
Agricultura para estar habilitada a exercer
a afividade. E para isso deve ter um profis-
sional ja ligado a ela para que isso possa ser
feito.




Como foi o curso realizado aqui (em Brasi-
lia/novembro)?

Esse foi o primeiro curso que teve a partici-
pacdo ativa do setor produtivo, que o setor
se juntou e solicitou o curso. Os outros foram
demanda das empresas que queriam fazer
a classificacdo. E porque isso € importante?
Porque foi ai que nds sentimos que esse setor
ndo tem todas as informacdes referentes
aos padrdes exigidos pelo Ministério da

wam—N\DICACAO

1000 Kg/ha incorporado junto

ribumin com o 'a’duho quimico na confecio

do canteiro.

Favorece o desenvolvimento radicular,
Aumenta a CTC do solo.
Ajudando a liberar o fdsfaro retido para as raizes,

Estimula o dtsen-mlwmentn das raizes.
Melhora a produtividade;

E totalmenie solivel em agua;

Oferece uma padronizagio na maturagdo,

¢ E totalmente soldvel em agua;

e £ facilmente absonsdo pela plantas,
Proporciona uma nuingdo mars equilibrada;
Aumenia a produtividade de sua lavoura.

Agricultura e isso € um dado importante.

Com isso a senhora percebe a importan-
cia das associagoes para injetar a ener-
gia necessaria para que se forme outros
classificadores?

Isso j& foi um trabalho que foi feito pela
ABBA, com a qual a Anapa tem bastante
ligacdo, e através dela a Anapa solici-
tou esse curso, gque iniciou com a batata,
com cursos em ltapetininga e em Vargem
Grande. Ldeles j@ estavam sendo fis-
calizados e houve a necessidade urgente
da formacdo de classificadores. Aqui nds
antecipamos isso. Assim as empresas po-
dem fazer sua propria classificacdo sem ter
que recorrer a terceiros, porque € um pro-
cesso dindmico; se o produtor ainda tem
que pedir pra outro fazer a classificagdo
pode causar uma demora.

E com relagdo a mudancga nos padroes de
classificagcdo, reivindicadas pelos produ-

— Com a Technes Agricola a satlsfagao

Pronio para o uso;
Melhora a estrutura FISICA do seu solo;

Foto 1. Produtor Marce
da esquerda para d
vestindo uma camiseta

Marcelo Golin diz: "Com Ribumi
aumentei minha produtividade em ;
extremamente saturadas, onde re
plantios anualmente. N&o planto
alho sem utilizar os produtos da Tec!
assim sempre obtenho melhor
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tores de alho, principalmente?

Deve mudar para um diémetro minimo e
mdaximo e mesmo para a identificacdo de
defeitos n&o englobados pela 242. E pre-
ciso uma reforma na portaria oficial. Com
relacdo ao alho foram levantadas muitas
questdes relativas a esse problema, tanto
que, no relatério que fizemos ao final do
curso, colocamos os principais ponfos que
os estudantes levantaram para reformular.
E um frabalho que vamos até comecgar a
fazer com a batata. A Anapa estd buscan-
do isso para o alho também.

Nosso Alho também conversou com o Co-
ordenador Geral de Qualidade Vegetal do
Ministério da Agricultura, Fernando Pena-
riol. De acordo com ele, a fiscalizagdo dos
produtos € documental, afravés de notas
fiscais e nUmeros de certificacdo e também
de andlise, por meio de amostras, para veri-
ficar se os produtos estdo em conformidade
com os padrdes estabelecidos. Em caso de

falhas na classificacdo, ou a falta dela, ha
possibilidade de autuacdo, direito a defesa
com prazos estabelecidos, uma andlise da
defesa, por parte do ministério € a comuni-
cacdo do resultado dando direito ainda a
umasegundainsténcia. Aspenalidades para
iregularidades podem variar de R$ 1.000,00
a R$ 500.000,00. Penariol afirma que o Minis-
tério da Agricultura busca frabalhar princi-
palmente com a orientacdo das empresas
sobre a legislacdo para que até mesmo os
pequenos produtores possam ter acesso as
informacdes e se regularizar. O fato de ser
pequeno produtor ndo isenta das penaliza-
coes”, afirma. Apesar disso, Penariol admite
que o ministério estuda formas para que os
pequenos produtores, a exemplo dos que
vendem seus produtos em feiras, ndo sejam
obrigados a passar pela classificagdo.

S\ 4
Vegetal

Produtos Agropecuarios Ltda.
Fertilizantes especiais - Defensivo agricolas
Semente Milho, Sorgo e Hortaligas - Plastico para
horticultura e Assisténcia Técnica.

FONE: (61) 3234-8485
Site: www.vegetalweb.com.br
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Competitividade e desafios
da cadeia de producao de

hortalicas no Brasil

Paulo César Tavares
de Melo

USP/ESALQ- Dept® de
Producdo Vegetdal,
Presidente da Asso-
ciacdo Brasileira de
Horticultura (ABH)

Em 2006, a produgdo total de hor-
talicas foi de 17,5 milhdes de toneladas,
ocupando uma drea cultivada de 771,4 mil
hectares. O valor total da producdo foi da
ordem de R$ 11,5 bilhdes, respondendo por
2 % do PIB do agronegdcio brasileiro.

Nos Ultimos dez anos a producdo de
hortalicas no pais aumentou 33 % enquan-
to a drea foi reduzida em 5 % e a produ-
tividade incrementou 38 %. Trés quartos do
volume de producdo concentram-se nas
regioes Sudeste e Sul enquanto o Nordeste
e o Centro-Oeste respondem pelos 25% res-
tantes. Apenas sete hortalicas sGo respon-
saveis por aproximadamente 60 % da
producgao total. Em ordem decrescente, em
volume produzido, sdo as seguintes: tomate

3.278.070 1), batata (3.125.930 1), melancia
1.505.130 t), cebola (1.174.750 1), cenoura
705.000 t) e batata-doce (513.650 1). No
Norte, a producdo de hortalicas é incipiente
e 0s mercados consumidores sdo abasteci-
dos por produtos oriundos, principalmente,
do Sudeste e Nordeste.

Além de sua relev@ncia enquanto
atividoade econdmica, a olericultura é re-
conhecida por sua importdncia social ge-
rando empregos e renda, especialmente
para o segmento da olericultura familiar.,

Diversificagdo e caracteristicas da
cadeia produtiva

A olericultura é praticada em todos os

diferentes agroecossistemas do territério na-
cional e abrange mais de uma centena de
especies cultivadas de forma temporaria.
A maior parte da producdo de hortalicas
(60%) estad concentrada em propriedades
de exploracdo familiar com menos de 10
ha. Como atividade agroecondmica
diferencia-se das culturas agricolas extensi-
vas do agronegodcio por exigir altos investi-
mentos. De outro lado, permite a obtencdo
de altos rendimentos por hectare cultivado
e por hectare/ano dependendo do valor
agregado do produto e da conjunfura de
mercado.

A olericultura se caracteriza ainda por
ser uma atividade econdmica de alto risco
em funcdo de problemas fitossanitarios,
maior sensibilidade de as condicoes climdti-
cas adversas, maior vulnerabilidade & sa-
zonalidade da oferta gerando instabilidade
de precos praficados na comercializagdo.
Além disso, devido a elevada exigéncia de
mao-de-obra desde a semeadura até d co-
mercializacdo, estima-se que cada hectare
plantado com hortalicas possa gerar, em
media, enfre 3 e 6 empregos diretos e um
numero idéntico indiretos.

Consumo

A quantidade de hortalicas consumi-
das pela populagdo brasileira € atualmente
muito abaixo do minimo recomendado pela
Organizacdo Mundial da Saude (OMS). O

.consumo per capita no Brasil € de apenas



130 g/dia, um montante que corresponde
a aproximadamente um terco do que é
recomendado pela OMS. A pesquisa POF/
IBGE (2002-2003) evidencia ainda que o
aumento da renda familiar € refletido auto-
maticamente no maior consumo de hortal-
icas. Desse modo, nas familias onde arendd
mensal é superior a R$ 3.000,00, o consumo
médio anual de hortalicas € de 42 kg por
pessoa. JA entre as familias com renda de
até R$ 400,00 por mé&s, © consumo por pes-
soa caipara 15,7 kg/ano. A fitulo de compa-
racdo, o consumo anual médio por pessoa
na Itdlia é de 157,7 kg, nos Estados Unidos
98,5 kg e em lIsrael 73,0 kg. A pesquisa de-
tectou também gue o consumo de hortal-
icas € maior nas dreas urbanas do que nas
dreas rurais € aumenta com a idade e com
a escolaridade das pessoas.

A pesquisa POF-IBGE (2002-2003) mostrou de
forma clara que o consumo de hortalicas
anual nas regides Sul (40,2 kg per capita) e
Sudeste (32,7 kg per capita), em media, €
aproximadamente 60 % superior a media
das regides Norte (18,9 kg per capita), Nor-
deste (22,3 kg per capita) e Centro-Oeste
(23,4 kg per capita).

Perfil do consumidor

O perfil do consumidor de hortalicas, so-
bretudo, nos grandes centros de consumo,
vem se tornando cada vez mais exigente
em termos de qualidade e aspectos nuftri-
cionais. Por sua vez, a expectativa do con-
sumidor de encontrar produtos frescos e
comprd-los em lugar confiGvel, com mais
conforto e flexibllidade de hordrio tem
exercido marcada influéncia na dindmica
de distribuic&o dos produtos.

O interesse dos consumidores por novidades
na drea alimentar, tem contribuido para
que o mercado de hortalicas se estrufure
em vdarios segmentos com destaque para as
hortalicas ndo-tradicionais, minimamente
processadas,  supergeladas, congeladas,
conservadas e orgdnicas. Com efeito, hoje,
as gbndolas dos supermercados e dos va-
rejdes ofertam produtos com variagoes ao
padrdo fradicional quanto ao tamanho,
formato e cor.

Comeércio exterior

A participacdo do Brasil no mercado
mundial de hortalicas é cinda pouco Sig-
nificativa e estd restrita a um numero limi-
tado de espécies. Destacam-se em volume
exportado, meldo, pimentas e pimentoes,
tomate, melancia e gengibre. O valor to-
tal exportado em 2007  alcangou US$
240,6 milndes enquanto as importacoes to-

talizaram US$ 389.7 milhdes, resulfando em
um saldo negativo de US$ 149 milhoes na
balanca comercial brasileira de hortalicas.
As principais hortalicas importadas foram
alho, batata, cebola, erviha e tomate. O
alho respondeu por 27 % do total de hor-
talicas importadas em 2007. :

Novas fronteiras de producdo e im-
pacto de novas tecnologias

A producdo de hortalicas nos ultimos
20 anos expandiu-se para novas fronteiras,
tais como a Chapada Diamantina, BA, SGo
Gotardo, MG e Cristalina, no cerrado goia-
no. Essas novas fronteiras retnem vantagens
competitivas relevantes: clima favoravel,
topografia adequada & mecanizacdo,
custo menor da terra em comparagdo Ao
das zonas tradicionais de produ¢cdo, como
Sdo Paulo, e a fixagdo de produfores com
maior nivel tecnolégico e de gestdo agri-
cola. Outras caracteristicas inerentes aos
empreendimentos olericolas dessas novas
zonas de producdo sdo a infensa utilizagdo
de tecnologia e insumos modernos, Como
cultivares hibridas de alto potencial produ-
tivo, que maximizam a produtividade das
hortalicas cultivadas. A rigor, a adog¢do de
tecnologia mais eficiente fem proporciona-
do significativos ganhos de produtividade
nos principais cultivos em relagdo as medias
nacionais, destacando-se o alho (18 t/ha),
a batata (50 t/ha), a cebola (70 t/ha), a ce-
noura (60 t/ha) e o tomate industrial (120 t/

hal).

A preocupacdo com a sustentabili-
dade ambiental, no entanto, fem incen-
tivado os produtores ao uso racional de
agrotdxicos e de sistemas de irigacdo mais
eficientes quanto ao consumo de dgua,
como o gotejamento, em relagcdo ao
sistema por aspersdo por pivé central, pre-
dominante nessas dreas.

Transformacdes na_comercializagdo
e nos canais de distribuigao

As mudancas que vém ocorrendo
nos setores de distribuicdo e comercializa-
cdo tém desafiado todos os elos da cadeia
produtiva de hortalicas. Do lado da de-
manda, os consumidores mostram-se cada
vez mais exigentes, interessados em produ-
tos com qualidade e sempre disponiveis
nos pontos de venda. Do lado da oferta, as
grandes redes de supermercado, que de-
fém hoje mais de 60% da comercializacdo
de produtos horticolas nos grandes cenfros
urbanos do pais, tém dificuldade em alinhar
demanda e oferta. Isso decorre de proble-
mas relacionados, principalimente, a logisti-
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cae aqualidade. Porcontadisso, as grandes
redes de supermercado abandonaram o
sistema tradicional de suprimento de produ-
tos horficolas, por meio das centrais de
abastecimento e estabeleceram centrais
proprias de compras onde a aquisicdo dos
produtos € feita diretfamente de produtores
rurais e atacadistas especializados. As ca-
deias de suprimentos, que optaram pela dis-
tribuicdo por meio das centrais de compras
de grandes redes de auto-servigo tém apre-
senfado melhor desempenho competitivo
do que a distribuicdo por meio das centrais
de abastecimento fradicionais.

Desdafios para o futuro

Os desafios do setor que ense-
jom acdes de curto/médio prazos sGo os
seguintes:

Acelerar o processo de registro de
agrogquimicos modernos para as hortalicas
consideradas de suporte fitossanitdrio insufi-
ciente (“*minor crops”);

Compatibilizar a expansdo da
producdo nas novas fronfeiras de producdo
com o minimo de impacto ao meio ambi-
ente;

Desenvolver acdes que contribuam
para o incremento das exportagdes de hor-
talicas in natura e processadas;

Reducdo das perdas pods-colheita por
meio de embalagens alternativas as caixas
de madeira e tecnologias de conservagao
pds-colheita;

Incentivar o setor produtivo a desen-
volver maior senso de organizacdo empre-
sarial, ampliando suas competéncias em
termos de conhecimentos, atfitudes, ha-
bilidades, valores e na implementagcdo de
programas de promo¢do e marketfing do
agronegdécio de hortalicas bem como na
gestdo eficiente e eficaz dos recursos da
propriedade;

Fortalecer os papéis da pesquisa e
da extensdo rural como instrumentos po-
tencializadores da melhoria de toda a ca-
deiq, garanfido a sua competitividade e
sustentabilidade enquanto atividade in-
serida no agronegdcio brasileiro de grande
alcance econdmico e social;

Alavancar o consumo de hortalicas
por meio da articulagcdo de esforcos entre
governo, setor privado e organizagoes civis,
inclusive organizacdes de consumidores. Os
beneficios advindos de acdes de incentivo
ao consumo de hortalicas e frutas abran-
gem da reducdo de despesas com planos
de saude privados e dos sistemas publicos
de previdéncia social, a ampliagdo da
producdo com reflexos positivos sobre fo-

0 dos os elos da cadeia produtiva;
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Aumentar os investimentos na co-
pacitacdo do pessoal técnico envolvido
com a producdo de hortalicas dos setores
privado e publico, incluindo os extensioni-
stas agricolas, para fazer frente ao fluxo
continuo de lancamento de novos insumos
e tecnologias disponibilizadas para o seg-
mento produtivo de olericolas.

No més de outubro, a Associagdo
Brasileira da Batata - ABBA, realizou o en-
confro nacional da batata, em Uberlan-
dia - MG. Nesse encontro, o presidente da
ABBA, Kenji Okamura, convidou a Anapa
e o representante da tomaticultura, sr. Ed-
son Antonio Trebeschi para participar do
encontro e falar das particularidades de
suas culturas e os problemas que enfren-
tam. A idéia do presidente da ABBA é unir
os produtores de hortalicas em uma Unica
associacdo que os represente. Segundo
Trebeschi eles chegaram a conclusdo de
que a producdo de hortalicas tem uma im-
portancia social e econdémica muito
relevante. Sem desconsiderar a importan-
cia do setor de grdos, Trebeschi explicou
que a relacdo do custo de producao de 1
hectare de tomate estaqueado (para con-
sumo in natura), é equivalente a aproxima-
damente 30 hectares de soja. Outro dado,
segundo ele, € que a demanda por mao-
de-obra na cultura do tomate é de 4 pes-
soas/hectare, trabalhando diretamente e
mais 4 indiretamente. A distribuigdo de ren-
da é muito maior do que na producdo de
soja.

Além do tomate, o alho é a cultura
que mais emprega mao-de-obra. Sao qua-
fro empregos diretos e mais seis indiretos
em toda cadeia produtiva. A exigéncia
de qualificacdo para quem trabalha no
ramo & muito baixa, por isso a importancia
dessa mao-de-obra. Seria muito mais dificil
para esse frabalhador encontrar emprego
em outfro setor. Dada essa importancia os
representantes das trés culturas conclu-
iram que é fundamental que esses setores
se unam. Segundo Rafael Corsino, presi-
dente da Anapa, ainda faltam os dialogos
com o setor da cebola e da cenoura para
completar o grupo e definir os parametros
da instituicdo que poderd lidar em con-
junto com questdes trabalhistas, tributdrias
e ambientais, por exemplo. Para Corsino, o
enconiro em Uberlandia serviv para a per-
cepcdo de que a melhor alternativa para
solucionar vdrios problemas que envolvem
a producdo de hortalicas € a unido de todo
seu setor produtivo.



A linha BASF para cultura de Alho, além de controlar importantes
pragas e doencas conta com os beneficios AgCelence. Com
ele, a sua plantacao fica muito mais saudavel e mais produtiva.
AgCelence é maior produtividade. E mais rentabilidade.

Este produto & perigoso 4 satde humana, animal @ a0
ambiente. Leia atentamente e siga rigorosament
instrugdes contidas no rélulo, na bula e na receita. Utilize
sempre os equipamentos de proteglio individual.
Nunca permita a utilizagio do produto por menores de idade.

Consuite Venda
sempre um sob
Engenheiro A receituario
Agrénomo agrondomico

PRATIQUE O MANEJO INTEGRADO
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