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*SANAPA

Associagao Nacional dos Produtores de Alho

Caros leitores,

A Revista Nosso Alho busca levar a
vocés uma abordagem cada vez mais
diversificada sobre o setor produtivo.
Nesta edi¢io trouxemos em destaque
uma questdo considerada primordial para a manutencio do setor
alheiro no Brasil: a consolidagio do efetivo pagamento da taxa
antidumping.

Nunca é demais relembrar que, no caso do alho, o pais jd produziu
90% do que se consumia aqui dentro. Porém as fronteiras foram
abertas e nio faltou oportunidade para quem quisesse ocupar
espago no mapa verde e amarelo. O setor viu-se perdendo 4rea de
produgio, extinguindo milhares postos de trabalho, tudo fruto
de uma concorréncia desleal que se firmou contra os produtores
brasileiros.

-

E certo que atualmente nio produzimos o necessdrio para
o consumo interno. Isto é fato. Porém, lutamos para que nosso
espago seja gradativamente retomado e que seja praticada uma
concorréncia no minimo sauddvel e respeitosa entre todos aqueles
que comercializam o alho.

Por isso é que a ANAPA, frente a sua luta pela manutengao e
sobrevivéncia do setor, tendo o produtor como foco principal, vem
destinando todas as suas forcas em ag¢des junto ao Poder Judicidrio
para que o mesmo faga valer os esfor¢os empreendidos para que
nossa causa tenha éxito.

Certos da qualidade que produzimos, certos também de que nossa
classe produtora empreende todas as agdes corretas e necessdrias
para um bom desenvolvimento agricola no Brasil, contamos com
medidas favordveis que visem a produgio e abastecimento de UM

BOM ALHO BRASILEIRO.
Amplifiquem nossa forca pela cadeia produtiva do alho nacional!

Obrigado,

Rafael Jorge Corsino
Presidente da ANAPA
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CONHECA O NONO SERIICO

INTRANET

A Associacao Nacional dos Produtores de Alho - ANAPA -
disponibiliza ao associado mais uma ferramenta de comunicacao: a INTRANET.
Criada para dar mais transparéncia ao trabalho realizado pela
ANAPA a INTRANET consiste em um espaco dedicado ao associado

que permite a visualizagdao dos balancetes financeiros da associacao. Faca seu login!
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CURTAS

Semefort promove palestra aos produtores de alho da regidao de Cristalina

Fonte: ANAPA

Com o objetivo de implantar produtos bioldgicos o objetivo da empresa é desenvolver
para a agricultura de forma bastante profissional produtos que tragam beneficios ao
€ que a Semefort promoveu no ultimo dia 18 de produtor para que o
marco, na cidade de Cristalina - Goias, ——"3 mesmo possa ofertar

uma palestra sobre Manejo biolégico de == uma produgdo agrico-
nematdides, pragas e fungos de solo, a Navixx i la cada vez mais sau-
produtores e técnicos rurais. s davel ao consumidor.

O pesquisador Eduardo Roberto de Al-
meida Bernardo, da Agrivalle, empre-
sa de produtos biolégicos, descre-
veu as principais necessidades de
um manejo bioldgico de doencas
e o0 uso de produtos adequados
com vistas a protecao de plantas,
gerando qualidade e promovendo
eficiéncia no solo.

Ainda sequndo o soOcio-proprieta-
rio da Semefort, Adelmi Soares,

S”U.ma alternativa Para reqular 3 ofe
€iro a S
e 0 mercado € o yso da Cdmara Fria ar
Uma parte da Produgéo e desting e

comercializacs i
=1 ASS_zagao €m periodos diferenciados ao longo ¢
: IM, 0 produtor pode controlar o * et

d

E 0 que estd fazendo o produtor Mario Yamashita em
S3ao Gotardo, “armazenei parte de minha producdo na
cdmara fria para venda posterior ao periodo que nor-
malmente fazemos. Se vdrios produtores conseguissem
implantar esta tecnologia, a oferta de alho ao mercado
seria diluida”, diz Maério.

.
Ainda segundo o pesquisador Marco Antdénio Lucini
a frigoconservacdo é uma tendéncia: “O futuro d
grandes grupos e produtores do Cerrado terd obriga
toriamente a conservagdo com o frio para abastecer
os clientes por um periodo maior do que hoje fazem?”,
conclui o pesquisador.
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Produzir
~ mais e melhor
e simples assim

O potencial de produgao dos cultivos de hortifruti
depende de falores que sao altamente exigentes e
dinamicos,

Consciente desta realidade, a Syngenta construiu
uma plataforma tecnologica especifica para este
mercado, combinando marcas consagradas e produtos
inovadores.

BASE FORTE e a forma confiavel, simples e pratica
de trabalhar a melhor recomendacao, proporcionando
maior produtividade e menor custo de produgio,
aumentando assim a sua rentabllidade.

Solicite mais informagdes Na sUa myvenda ou para wm Agrenomao
e sua confianga sobire o Base Forte ideal para sud cultura @ regido.




CuURTAS

Reuniaomarcainiciodaatuacaodolbrahort

Fonte: Marcos Esteves, Assessoria de Imprensa da Embrapa Hortaligas.

A direcdo do Instituto Brasileiro de Horticultura (Ibrahort) participou, na UGltima quarta-feira
(16), de uma reunido com o ministro de Agricultura, Pecudria e Abastecimento, Wagner Rossi. O
encontro foi realizado para apresentar os principais objetivos e atividades, além dos integrantes
do instituto criado em 25 de novembro de 2010, pela Camara Setorial da Cadeia Produtiva de
Hortalicas do Ministério.

De acordo com o presidente do Ibrahort, Carlos Schmidt, na ocasidao foi apresentado o projeto
para a realizagdo do perfil sdcio-econémico da olericultura no Brasil, principal atividade do institu-
to em 2011. A iniciativa visa gerar informagdo para promover o planejamento estratégico do setor
de hortalicas no Pais. Carlos Schmidt explica que a pesquisa ird fornecer uma fotografia do setor,
com a situagdo atual da producdo, perdas, distribuicdo e consumo, abordando aspectos sociais,
econdmicos e tecnoldgicos. Sequndo ele, um levantamento da cadeia produtiva de hortalicas com
esse nivel de profundidade é inédito no Brasil.

. Foto: Is;l-ael Mendon_ga-

Bancada do agronegdcio relanca Frente Agropecudria '

Fonte: Assessoria de Imprensa.

Agropecuaria (FPA) foi relancada na quarta-feira, dia 16 de margo,
em Brasilia, para iniciar os trabalhos desta legislatura.

Formada por 215 deputados e senadores, a Frente Parlamentar da <= P ﬁ

Frente Parlomenior do Agropecudria

ANAPA em busca de novos parceiros

Fonte: ANAPA

Com o objetivo de for-
talecer sua atuagdo junto
aos produtores de alho,
o presidente da ANAPA,
Rafael Jorge Corsino e o
secretario-executivo Re-
nato Mendes, visitaram o
Grupo Leépolis, em Sao
Gotardo, para apresentar a
atuacdo da Associacdo Na-
cional dos Produtores de
Alho — ANAPA, frente as
demandas do setor alheiro.

Renato Mendes, Rafael Corsino e o Grupo Ledpolis.

NossoAlho | Marco de 2011 9



PrEsTACAO DE CONTAS

Reuniao com produtores de Sao Gotardo

Por Mariana Leal

No ultimo dia 16 de marco, mais de 40 associa-
dos estiveram presentes na reunido de Prestacio de
Contas da Associacio Nacional dos Produtores de
Alho - ANAPA, realizada na cidade de Sao Gotar-

do em Minas Gerais.

As principais atividades executadas pela equipe
da ANAPA no primeiro trimestre do ano e tam-
bém o foco de atuagio da associagio em 2011 fo-
ram os temas explanados pelo presidente Rafael
Jorge Corsino. Projetos que visem a divulgagao do
alho roxo a nivel nacional serdo executados no se-
gundo semestre, gracas a parceria estabelecida com
o SEBRAE. Além disso, participagao em reunides
governamentais, idealizacio de projetos, veicula-
¢ao de informagéoes em variados meios de comuni-
cagio e estabelecimento de parcerias.

O presidente de honra da ANAPA e pesquisador
da EPAGRI, Marco Anténio Lucini, apresentou
as perspectivas da safra de alho para 2011/12.

Destacando os dados de importagdo, valores de
mercado e tendéncias mundiais, o pesquisador
dispds aos associados o panorama da cultura.

Esta atividade reflete o compromisso da Asso-
ciacio Nacional dos Produtores de Alho — ANA-
PA com os produtores de alho e seus associados e
elucida, mais uma vez, sua busca incessante pela
valorizacio do produtor nacional e pelo fortaleci-
mento da produgio do alho brasileiro.

No site da ANAPA vocé encontra a integra das
palestras no endereco www.anapa.com.br, mas
aqui na Revista Nosso Alho vocé confere os prin-
cipais destaques. Acompanhe!

10 NossoAlho | Marco de 2011
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MARCO ANTONID LLICINI

O PLANTIO ATE A COLHEITA

As particulas de Ribumin penetram em profundidade no solo, aumentando a sua
capacidade efetiva. Isto significa um maior volume de exploracdo das raizes e

conseglientemente melhor aproveitamento dos nutrientes e da agua do solo;
Melhora a estrutura fisica do solo, facilitando a drenagem e protegendo-o da erosao,

possibilitando maio expansao do sistema radicular;
Aumenta a Retencdo de bases, pois melhora a capacidade de troca de cations (Ca*™,

Mg*, etc) e anions (PO,”, SO,”, etc) reduzindo assim as perdas de minerais por lixiviacdo e
melhorando ao aproveitamento dos nutrientes pelas raizes;
Possui poder tampao devido a presenca dos acidos himicos, conferindo ao solo maior

resisténcia as variagdes bruscas de pH;
Reduz a intoxicacdo das plantas por venenos e pelo acimulo de sais devido ao uso

excessivo de fertilizantes quimicos no solo (salinizagao);
Quelatiza o AF* e o Fe**, reduzindo a toxidez causada pelo Aluminio e liberando o ion

Ortofosfato (PO,”) para as raizes;
O Ribumin cria um ambiente favoravel ao desenvolvimento de microorganismos

benéficos no solo, melhorando a sua atividade e aumentando beneficios tais como o melhor
aproveitamento de nutrientes, estimula a multiplicagdao de radicelas, antagonismo em
relacdo aos microorganismos patdgenos, etc.




BIOTECNOLOGIA

A perfeita combinagao de microrganismas vivos
e substancias organicas que auxiliam no
desenvolvimento sadio das plantas, melhorando

a qualidade de sua produgao.

CONPOST-M

\

#IMPROCROP®

wWww.impraocrop.com.or




PARCERIA

ANA'EA apresenta demandas
da cultégfa do alho na EMBRAPA

Por Mariana Leal

Identificar as principais necessidades e demandas de
pesquisa para o setor alheiro é tarefa primordial para o
desenvolvimento da cultura no pafs. Com vistas a cons-
truir uma possibilidade de participagio nesse processo
e atender ao que se anseia no campo é que a Associa-
¢ao Nacional dos Produtores de Alho - ANAPA esteve
com pesquisadores da Embrapa Hortalicas, no altimo
dia 15 de marco, para promover uma maior articulagio
entre pesquisa e setor produtivo.

Rafal Jorge Corsino, presidente da Associagdo Nacional dos Pro-
dutores de Alho - ANAPA, contextualizou os pesquisadores quanto
ao processo de produgio de alho no Brasil. Ele salientou que o pais
ja foi responsdvel pela produgao de 90% do consumo interno e que
o setor foi ao longo de anos perdendo espago para o mercado estran-
geiro, que de forma devastadora, fez que com os niimeros brasileiros
em termos de produ¢io, ora em destaque, se tornassem inexpressivos
a diversos interesses, inclusive 4 pesquisa.

No entanto, Rafael Corsino, destacou a possibilidade de retomada
da cultura do alho em solo nacional e o constante processo de cresci-
mento para o qual o setor tem se articulado. “O setor vem gradativa-
mente se recuperando, mesmo com as perdas drasticas sofridas pelos
produtores durante mais de vinte anos”, afirma.

Logo, vincular a busca da associagio pelo fortalecimento da cultura
do alho nacional junto ao atendimento das demandas dos produtores
em campo torna-se imprescindivel: “Nés trabalhamos efetivamente
para a consolida¢io da produgdo em larga escala do alho, ou seja, uma

NossoAlho | Marco de 2011 13



Warley Nascimento, Marco Lucini, Celso Moreti, Rafael Corsino, Francisco Vilela e Jairo Vieira.

produgio expressiva de um bom alho brasileiro. E
por isso que a ANAPA vem trazer as expectativas em
torno de pesquisa, para que juntos possamos tragas
medidas e agoes que visem uma melhora para o se-
tor alheiro”, diz o presidente.

O pesquisador Marco Anténio Lucini, da Em-
presa de Pesquisa Agropecudria e Extensao Rural
de Santa Catarina — EPAGRI e presidente de hon-
ra da ANAPA, descreveu o panorama mundial de
produgio da hortali¢a. Dados técnicos relativos ao
plantio do alho no Brasil e nos principais paises
exportadores, China e Argentina, deram segui-
mento ao debate. Posteriormente, apresentou aos
pesquisadores 0o mapeamento feito pela ANAPA
de questdes estratégicas vinculadas & pesquisa para
o desenvolvimento da cultura.

Segundo ele, programas jd desenvolvidos pela
EMBRAPA e pela EPAGRI tornam-se uma alter-
nativa para que os produtores vislumbrem melho-
res condi¢des em campo. Ao mesmo tempo em
que questdes como fitossanidade, sele¢io de no-
vos materiais, estudos sobre manejo e condi¢oes
de solo, armazenamento da hortali¢a e adequagao
de prdticas de plantio, necessitam ser estudadas e
ajustadas as diversas regiées produtoras. “O Bra-
sil tem um potencial muito grande para retomar a
produgido nacional. Nossos produtores tém quali-
dade e investem em infra-estrutura. O que precisa-

mos ¢ que algumas lacunas em termos de pesquisa
sejam supridas”, afirma o pesquisador.

A Embrapa Hortaligas ji desenvolve pesquisas re-
lativas a hortalica, com maior destaque ao programa
de semente de alho livre de virus, coordenado pelo
pesquisador Francisco Vilela Resende. Segundo ele,
as demandas apresentadas pela ANAPA demonstra-
ram que a unidade j4 trabalha com programas que
vao de encontro as necessidades dos produtores em
garantir uma semente de melhor qualidade e produ-
tividade. Mas o encontro permitiu que os pesquisa-
dores vislumbrassem outras possibilidades de acio:
“ficou claro que a questdo da fitossanidade merece
ateng¢do, uma vez que hd problemas sérios com ou-
tras doencas na cultura,” afirma.

Ainda segundo Francisco, com as informagoes
colhidas pelos pesquisadores da unidade, serd pos-
stvel priorizar algumas demandas nas 4reas de pes-
quisa, transferéncia de tecnologia e comunicagio,
para atuagdo da Embrapa Hortalicas visando con-
tribuir com essas necessidades.

A palestra sobre o alho é parte de uma série de
reunides técnicas realizadas ao longo deste ano pela
Embrapa Hortalicas, com o objetivo de discutir e
identificar tendéncias, oportunidades e fragilida-
des relacionadas as principais culturas de impor-
tAncia para a unidade.

14 NossoAlho | Marco de 2011



Confira as demandas apresen- Nutricio/adubacao -rever para o cerrado
tadas aos pesquisadores:

Semente - variedades e alhos LV

Fitossanidade/PD

Semente - peso ideal do dente/plantio

Semente - vernalizacao

Fitotecnia

Anormalidades fisiologicas

Frigoconservacao
Stand/Sistema de plantio

Mecanizacao

Desgranador, seletor & classilicador de alhe Flantadeira Arrancador & amarrador de alho
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EcoNnomia

Pode a alta no preco

dos alimentos ajudar na
reducao da pobreza e no
desenvolvimento do Brasil?

Por José Ricardo da Costa e Silva*

Al )

José Ricardo da Costa e Silva

Professor de macroeconomia
do IBMEC-DE Mestre em
Economia pela UnB e em
Assuntos Internacionais
pela Columbia University
em NY e doutor em
Economia pela Washington
University em Saint Louis.
Mantém o Blog no endereco

www. blogdozericardo. blogspot.com

Em meados do século passado, um grupo de economis-
tas liderados por Raul Prebisch lancou forte questiona-
mento 2 teoria cldssica do comércio internacional que
pregava que cada pais deveria se especializar na produ-
¢ao do que tinha vantagens comparativas. Em decor-
réncia deste raciocinio os paises em desenvolvimento
deveriam se especializar na produgio de bens prima-
rios, notadamente agricolas, e os ji desenvolvidos na
produgio de bens industrializados e entio trocar os ex-
cedentes. A proposi¢ao de Prebisch mostrava que essa
especializagdo nio permitiria aos paises em desenvolvi-
mento alcancar o nivel de renda dos j& desenvolvidos.
Existiria uma assimetria no comércio internacio-

nal na qual havia uma desvantagem para

os paises em desenvolvimento.
Elasticidades de deman-
das diferentes entre bens
agricolas e industrializa-

dos levavam a uma ten-
déncia declinante nos
termos de troca entre
paises em desen-
volvimento e
paises desen-



volvidos, com prejuizo aos primeiros. A
solu¢ao para os paises em desenvolvi-
mento se tornarem desenvolvidos seria,
para Prebisch, a industrializagao e a di-
versificagio da producio doméstica.

Os tltimos dez anos, no entanto, tém mostrado
que os paises produtores de bens agricolas tém vis-
to suas receitas aumentarem, ao contrario do pre-
visto hd 60 anos por Prebisch. Uma pergunta vem
ao ar: estaria a l6gica de Prebisch errada? A minha
resposta a esta questao ¢ nao!

A l6gica das trocas entre produtos agricolas e in-
dustriais continua vélida se leva-se em considera-
¢ao um mundo onde a populagio é estdvel. Mas
as condi¢oes do mundo mudaram muito desde os
anos 50 do século passado até o inicio deste século
XXI e a demanda por produtos agricolas cresceu a
uma velocidade muito maior que podia ser imagi-
nado a época de Prebish.

Em primeiro lugar era dificil prever o crescimen-
to populacional nos tltimos 60 anos. Em 1950 a
populagio mundial era de 2,5 bilhées de pessoas,
mas a taxa de crescimento populacional aumentava
continuamente, devido & transi¢io demografica. Os
dados do Censo dos EUA' mostram que esta alta
taxa de crescimento levou a uma populagio de 6,9
bilhoes neste inicio de 2011 e, consequentemente,
houve forte aumento na demanda por alimentos,
que contrapde os efeitos perversos descritos por Pre-
bisch da especializagio na producio destes bens. A
projegdo para o crescimento populacional para os
préximos anos - a populagio mundial deve chegar
29,5 bilhdes em 2050 - sugere que este movimento
deve continuar por um bom tempo.

Um segundo aspecto que contrapde a tendéncia
declinante nos termos de troca dos paises especia-
lizados em bens agricolas é o rdpido crescimen-
to de economias como a China e a India. Estas
economias tém crescido a velocidade tao alta nos
ultimos dez anos que jd hd previsdes de que ultra-
passem a economia dos Estados Unidos até 20507

O enriquecimento destes dois paises, que sozinhos
representam mais de 1/3 da populagio mundial,
significa um aumento substancial na demanda por
alimentos tanto nos ultimos dez anos como nos
préximos 40. Isto é, se a populagio mundial cres-
cer 50% nos préximos 40 anos, como estd pre-
visto, a producio de alimentos deve crescer bem
acima de 50%, para atender o aumento da deman-
da dos chineses e indianos que estao deixando um
patamar de pobreza e se tornando nagoes ricas.

Pelo lado da oferta de alimentos, apareceu nos tl-
timos cinco anos um fator complicador: a utiliza¢ao
de drea verde para o plantio de energia renovavel,
como vem acontecendo com a cana-de-aclicar no
Brasil, a beterraba e o milho nos EUA, entre outros,
reduz a quantidade de terra ardvel que seriam utili-
zadas para o cultivo de alimentos. Adicionalmente,
o acirramento de problemas climdticos tem aumen-
tado as restri¢oes a producio de alimentos, que tém
crescido em proporgio inferior a taxa de cres-
cimento da renda mundial.

Juntos, o forte crescimento
na demanda por bens
agricolas e as restri-
¢oes ao aumento
da oferta tem ex-
plicado o aumen-
to nos pregos dos
produtos
criando uma tendén-
cia ascendente nos termos de
troca, favorecendo os paises
produtores de bens primdrios
e ofuscando as conclusoes de
Raul Prebisch sobre

o comércio

agricolas,

interna-
cional.



Como consequéncia, o indice de pregos agricolas
Spot do S&P Goldman Sachs saltou do patamar pré-
ximo a 150 no inicio desta década e ja ultrapassou
500 em janeiro de 2011%. Os dados do FMI* suge-
rem um aumento no pre¢o dos alimentos de 140%
entre 2001 e inicio de 2011. A crise econdmica
internacional amenizou este problema nos tltimos
dois anos, mas a retomada do crescimento, ainda
que lento voltou a pressionar os pregos agricolas
para cima. Segundo dados do Banco Mundial s6
entre outubro de 2010 e janeiro de 2011, os pregos
dos alimentos cresceram 15%.’

E importante uma reflexio neste quadro: é pos-
sivel que a lenta desintegragio da hegemonia da
moeda norte americana como instrumento de tro-
cas internacionais esteja tendo papel adicional nesta
alta dos pregos das commodities. Além disto, nao se
deve descartar a especulagio nos mercados futuros
de commodities que tém aumentado a variagio nos
precos agricolas, que jd s2o naturalmente voldteis.

Como os pregos agricolas normalmente flutuam
muito, devido a pouca elasticidade de demanda e
de oferta destes produtos

- é comum

verificar periodos de forte safra e baixo preco segui-
dos de periodos de baixa produgio e alto prego - é
legitimo perguntar se este movimento de alta dos
ultimos anos representa esta volatilidade e logo ha-
verd uma baixa. A andlise dos fatores determinantes
do comportamento dos pregos agricolas, em espe-
cial o aumento da demanda das nacoes em desen-
volvimento, no entanto, sugere que este movimen-
to de alta que se verifica nos dltimos anos ¢é algo
mais estrutural que a volatilidade natural dos pregos
agricolas e, portanto, é de se esperar que este au-
mento dos precos agricolas nao resulte em aumento
suficiente da produgio que levard a uma queda dos
precos nos préximos anos. Ao contrdrio, a julgar
pela manutengio do ritmo de crescimento da eco-
nomia mundial é possivel antever a manuten¢io da
tendéncia ascendente nos pregos dos alimentos nos
préximos anos, ainda que haja movimentos para
baixo em alguns momentos.

A alta mundial nos precos dos alimentos traz
muitas perdas, como o empobrecimento e a deses-
tabilizagao politica em algumas nagées, mas tam-
bém ao traduzir aumento da demanda em econo-
mias em desenvolvimento significa que um maior
numero de pessoas comega a ter acesso a alimentos
que antes nio consumiam e traz oportunidades de
ganhos para produtores rurais, especialmente para
pequenos e médios.

Com relagio ao empobrecimento, organismos
internacionais voltados para redugao da pobreza e
para a alimentacio, tais como o Banco Mundial e a
Organizagio para Agricultura e Alimentos (FAO)S,
tém alertado para o fato de que a elevagao nos pre-
cos agricolas aumenta o niimero de pessoas abai-
xo da linha da pobreza. Para o Banco Mundial a
situagio ¢ muito perigosa, ameacando milhdes de

pessoas, que gastam mais da metade de sua

renda com alimentos. Mais de 40 milhdes

de pessoas passaram a viver abaixo do

nivel de pobreza com o aumento
recente dos pregos agricolas’.




E possivel associar os protestos e “revolugbes” no
norte da Africa, especialmente na Tunisia e no Egi-
to, com a inflagao e o aumento no preco dos ali-
mentos, em especial do pao. O trigo aumentou mais
de 60% em relagao ao ano passado, com reflexo no
preco do alimento bdsico do Egito. Este aumento
serviu de combustivel para as revoltas que levaram
multiddes as ruas e a queda das ditaduras no norte
da Africa. Embora comemoremos de longe o fim de
to longas ditaduras, sabemos que néo serd ficil a re-
organizagao politica nessas nagoes, nem tampouco
o estabelecimento de uma sociedade democritica,
diante da possibilidade de continuagao das pressoes
altistas nos precos dos alimentos.

Se por um lado o aumento nos precos dos ali-
mentos estd trazendo pobreza e revoltas, por outro
traz oportunidades para quem trabalha no campo.
O aumento da demanda mundial por alimentos e
0 consequente aumento em seus precos cria con-
digoes de investimento de mais longo prazo nio
s6 para o agrobusiness, responsével pela produgao
de grios para exporta¢io, como também para a
agricultura de tamanho familiar, responsdvel pela
maior parte dos alimentos que vao a mesa dos bra-
sileiros. Ou seja, de forma imediata 0 aumento no
preco dos alimentos aumenta a pobreza, mas em
um segundo momento e de forma mais intensa
aumenta a produgio agricola, melhora o mercado
de trabalho no setor e alivia a pobreza. Embora
nao haja consenso na literatura sobre o efeito fi-
nal, existem evidéncias de que o crescimento da
produgio agricola é mais eficiente em melhorar a
renda dos mais pobres que crescimento originado
em outros setores da economia e também de que
0 aumento nos precos agricolas leva a uma melho-
ra na situacio de pobreza, quando se considera os
efeitos de médio prazo.®

SACARIAS

Ainda que os ensinamentos de Prebisch conti-
nuem vilidos, alids, o crescimento da China e da
India estio baseados na diversificagio de sua pro-
dugio e na industrializagao, o aumento na deman-
da por alimentos dos tltimos anos deve continuar
pressionando os pregos dos alimentos nas proximas
décadas. Este aumento cria um momentum para a
produgio agricola. Se for bem aproveitado, isto é
se o excesso de receita gerado pelos altos pregos for
utilizado pela agricultura brasileira para fazer in-
vestimentos que aumentaro a capacidade produ-
tiva futura, aumentando a produtividade da terra
e assim possibilitando um aumento da oferta de
alimentos para o Brasil e para exportacio, o resul-
tado deste aumento de precos pode ser mudangas
estruturais na atividade agricola do pais, contri-
buindo para a superagio da pobreza. Politica de
pesquisa agropecudria e de apoio tecnolégico pode
fazer face ao aumento da demanda por alimento,
parando, em alguns anos, a tendéncia altista nos
seus precos por meio de aumento significativo da
produtividade agricola, ao tempo que pode garan-
tir uma melhora permanente da renda do trabalha-
dor rural brasileiro.

! http:/Iwww.census.gov/ipc/www/idb/

2 htep://www.bbc.co.uk/news/business-12427321, http://www.marketwatch.com/story/
chinas-gdp-overtake-us-early, http://timesofindia.indiatimes.com/articleshow/1411052.cms

? http://www2.goldmansachs.com/services/securities/ products/sp-gsci-commodity-index/
tables.html

* htep:/[www.imf.org/external/np/res/commod/index.asp

> World Bank Food Price Watch http://siteresources.worldbank.org/INTPREMNET/
Resources/Food_Price_Watch_Feb_2011_Final_Version.pdf

¢ Spike in global food prices contributes to Tunisian violence
http://voices.washingtonpost.com/political-economy/2011/01/spike_in_global_food_pri-
ces_tr.html . Posted at 1:42 PM ET, 01/14/2011 By Ariana Eunjung Cha

7 Robert Zoellic em Banco Mundial Web press. Wednesday 16 February 201.
http://www.metransparent.net/spip.php?page=article&id_article=12917&lang=en

# Sandra Polaski. Rising Food Prices, Poverty, and the Doha Round. Policy Outlook
(Washington DC. Carnegie Endowment for International Peace 2008, disponivel em
http://www.carnegicendowment.org/files/polaski__food_prices.pdf).
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SAUDE

Consumo de hortalicas: _
vida saudavel para &8
a criancada 8

22

Por Suely Frota

Os brasileiros consomem 400 gramas de fru-
tas e hortalicas por dia. A quantidade é ape-
nas um ter¢o do recomendado pela Orga-
nizagao Mundial da Saide (OMS), para
garantir suprimento necessdrio de nu-
trientes e evitar doencas. Dados do Mi-
nistério da Sadde apontam ainda que
somente 18,9% dos
brasileiros  seguem

a recomendacao da
OMS. Quando o as-
sunto é consumidor
infantil, os niimeros
niao mudam muito.
Uma avaliacio feita
pelo Ministério da Satde, em £
2008, com 14 mil criancas atendi- b
das pelo Sistema Unico de Satde '
(SUS), com idade entre dois e cin-
co anos, revelou que apenas 25,2%
dos brasileirinhos consomem frutas
entre Cinco e sete vezes por semana.
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Para a pediatra Fabiola Isa-
bel Suano de Souza, do De-
partamento  Cientifico de
Nutrologia da Sociedade Bra-
sileira de Pediatria, esses dados de

consumo alimentar sao resultados de
vérios fatores. O primeiro — cada vez
mais comum entre os brasileiros —, é o hdbi-
to de trocar a alimentagio sauddvel, por comidas
rapidas e prdticas, nem sempre sauddveis. “H4 um
aumento do consumo de alimentos industrializa-
dos e reducao do consumo de frutas e hortaligas,
com o passar das décadas. E as criangas costumam
substituir as frutas, verduras e legumes por alimen-
tos mais caldricos e gordurosos, aumentando o ris-
co de obesidade e doencas cronicas na fase adulta”,
afirma a especialista.

A alimentagio dos pais também influencia na
escolha das criangas. Segundo Fabiola Souza,
“se 0 pal e mide nao consumirem esses
alimentos, as criangas, por conse-
quéncia também experimentam
menos. Se ndo experimenta-
rem, nao tem O costume
de consumi-los e nio vao
criar o hdbito”,
afirmou

a especialista. A pouca divulgacio sobre a impor-
tAncia do consumo desse tipo de alimento e ainda
o impacto positivo de uma alimentagio sauddvel
também constituem fatores que dificultam a for-
magio de habitos alimentares benéficos 4 sadde por
parte de pais e filhos no Brasil.

“As hortalicas contém nutrientes importantes
para a saide das criangas para promogio da satde
em curto e longo prazo. A ingestio adequada das
hortalicas, por exemplo, ajuda a reduzir o risco de
doencas como cincer e doengas cardiovasculares”,
explicou a entrevistada. Isso por que as hortaligas
possuem diversas vitaminas, como complexo B, vi-
tamina C, vitamina A, carotendides, que, além de
ajudarem no metabolismo do organismo também
tém fungio antioxidante. Ainda segundo a pedia-
tra, “elas também sao fonte de fibras que ajudam
no equilibrio do funcionamento do intestino”.




Estudo publicado em 2010 pelo journal of Cli-
nical Nursing, criancas que ndo comem verduras
e legumes tém 13 vezes mais chances de desenvol-
ver constipagio intestinal, popularmente conhe-
cida como prisao de ventre. Além disso, o con-
sumo insuficiente de frutas e hortalicas favorece,
todos os anos, mais de dois milhdes de mortes,
31% das doencas do coracio e 19% dos cAnceres
gastrointestinais ocorridos em todo o mundo, se-

gundo dados da OMS.

Como parte das agoes de atengao a satde inte-
gral da crianca, o Ministério da Satde desenvolveu
uma caderneta que indica, dentre outras recomen-
dagdes, vinte passos para promover uma alimen-
tagdo sauddvel para criangas de zero a dez anos de
idade. A recomendacio é que até dois anos de ida-
de, a familia deve estimular todos os dias o consu-
mo de frutas, verduras e legumes. “Inicialmente as
hortalicas sao oferecidas cozidas e amassadas, pois
a crianga nao consegue mastigar e triturar de for-
ma adequada. Por volta de 10 a 12 meses, elas jd
podem ser oferecidas na forma crua, especialmen-

te as folhas”, confirma a pediatra. Nesse mesmo
periodo ¢ sugerido pelo ministério da Satide nao
oferecer alimentos que contenham agicar, como
refrigerantes, balas e biscoitos, ou frituras.

Ap6s os dois anos de idade, a oferta de legumes
e verduras deve estar nas duas principais refeigoes
do dia. Quando a crianga estiver um pouco maior,
o consumo aumenta de 3 a 4 por¢oes de hortalicas
ao dia para prevengio de doengas cronicas. “Es-
ses alimentos devem ser oferecidos todos os dias,
de vdrios tipos e em vdrias apresentagoes (cozidos,
crus) para que a crianga perceba que isso faz parte
da sua alimenta¢io”, recomenda Fabiola Souza.

A pediatra ressalta ainda que, para garantir des-
de cedo costumes alimentares sauddveis, a mudan-
¢a deve comegar desde a amamentagio e o primei-
ro ano de vida do bebé. “Se tudo for bem nessa
fase haverd a forma¢io de um hdbito alimentar
adequado e a prevengio de doencas para o

resto da vida’, complementa
a representante da Sociedade / ;
- ’ .- :

Brasileira de Pediatria.
i ""'-

P
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Gramoxone®, Flare® e Mertin® sdo marcas registradas Syngenta Crop Protection; Envoy® é marcaregistrada Basf S.A.

A Arysta LifeScience atua no Brasil ha mais de quarenta anos,
oferecendo ao agricultor produtos da mais alta qualidade e
tecnologia. MNosso amplo portfolio atende as principais
necessidades das lavouras do pais, oferecendo as melhores
soluches através de uma equipe técnica especializada e
comprometida com a produtividade. Saiba mais sobre a
Arysta no site: www.arystalifescience.com.br
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SETOR PRODUTIVO

PANORAMA DO ALHO

Por Mariana Leal

Quem viu nio nega: o desenvolvimen-
to da cultura do alho no Brasil era algo
extraordindrio. Em pouco tempo hou-
ve aumento da drea de plantio, contra-
tacao de mao de obra, investimento em
infra-estrutura e tecnologia. O desbra-
vamento dos agricultores era um com-

portamento considerado admiravel:

encheram o peito de coragem e come-
caram a produzir um alimento que no

Brasil faltava: o ALHO.

Sem apoio, pesquisa ou incentivo que dessem supor-
te 4 nova empreitada, cabia aos agricultores acreditar
na esperanga de que aquilo em que eles apostaram,
daria certo. Afinal, o Brasil, um pais com dimensoes
continentais, potencial agricola extraordindrio, clima
e solo favordveis a produgio, nao havia o que se ques-
tionar. Seria uma questao de tempo.

Aos poucos o interesse pela hortalica se
consolidou e os produtores foram ade-
quando suas culturas as regides produtoras,
inovando, pesquisando e testando. Com
toda a coragem que lhes ¢ peculiar e uma
forca de vontade de vencer imensuréveis,
tornaram-se produtores de alho brasileiro.
Acreditaram.

Colocaram seus anseios e angustias de lado.
E j4 em campo, dobraram as mangas e: ao
trabalho. Eles acreditaram sim: no cultivo,
no trabalho humano de cuidar da terra, no
desenvolvimento da produgio agricola. Era
a for¢a do campo, do suor do dia a dia, do
trabalho didrio, do processo de crescer e
desenvolver a cultura do alho.

Fizeram assim como outros milhares de agricul-
tores que hoje ofertam alimento as mesas brasilei-
ras. Sem o agricultor nio haveria alimento. Sem
alimento, nds certamente estarfamos fadados ao
sofrimento da escassez.

“Vocé ja comeu hoje? Entdo agradeca a um agri-
cultor”. E o que diz o ditado.

Lembra-se de quantas vezes fez isso? Ou parou
para pensar que alimento nao se reproduz em su-
permercado? Ou ainda, que alguém se levantou
da cama bem cedo, com sol ou chuva, tanto faz,
preparou o solo da terra que cultiva, selecionou as
sementes, plantou uma a uma, irrigou, a fez torna-
-se planta, colheu, selecionou novamente, limpou,
comercializou, vocé comprou, e hoje, comeu?

Temos a obriga¢do de parar e refletir. Pensar que
isso deve ser valorizado, remunerado e tratado
com respeito.

L
o TRt AR SONERT
El TRIA ATRAS DOS MEWS DIRETOS,
50U ASSALARTADG, PAGO MEUS TMPGSTDS,
FOU PROCIIRAR O SINCICATS, UM A0 OF 400,

A SUSTICA, COM CERTEZA TERET
MELS

26 NossoAlho | Marco de 2011



Estamos falando aqui dos produtores de alho: pes-
soas, trabalhador rural. Porque as vezes temos a im-
pressio de que quando se fala sobre o setor alheiro e
a cultura do alho no Brasil, parece que o didlogo cria
uma distAncia muito grande entre gente, demanda,
alimento e setor produtivo. Nio, é tudo uma coisa
$6. A cadeia produtiva inicia-se com o produtor, um
sujeito cidadio e termina em vocé, em mim, em to-
dos nés que nos alimentamos.

E esses sio os mesmos produtores que foram do
auge da cultura ao seu declinio. Portanto, iremos
repetir a histéria mais uma vez: com a abertura de
mercado ao estrangeiro os produtores viram o Bra-
sil escancarar suas porteiras & importagio do alho.
Consideragoes sobre o cultivo da hortalica em solo
nacional? Nenhuma. A cultura que mais emprega
mao de obra, que viabiliza a pequena proprieda-
de, que paga impostos, que gera renda e dinheiro,
sobraram numeros: 180.000 postos de trabalho
tornaram-se 80.000, soma-se ai mais de 10.000
hectares de drea perdida de produgido. Entao?

Os produtores lutaram por sua permanéncia e
acreditaram que dias melhores viriam, pouco a

Pors é. Eu sou 0 José PRODUTOR BF AL,
PERDT TERRAS, DISFENSET ViRIOS TRABALNADORES

£ MAC COVETGO FENPER MINHA MERCADORTA
MAS TENND QUIE PAGAR ESCOLA DOS MEUS FILNGS,

pouco. Fizeram protestos. Fecharam rodovias. Fi-
zeram dentincias. Exigiram seus direitos e respeito.
Lutaram muitas vezes sozinhos.

Mas agora, os produtores de alho sdo representa-
dos por uma associacio. E a palavra por natureza
traduz a ideia de fortalecimento e significa con-
gregar pessoas que tém interesses comuns. Logo,
representa um a um os produtores de alho, uma
a uma as familias dos produtores de alho, uma a
uma as empresas agricolas que fazem parte da ca-
deia produtiva do alho e um a um dos trabalha-
dores no campo que colhem o alho. Ou seja, lida
com a vida de muita gente.

E por isso que aqui, queremos provocar esta
reflexdo. As decisdes dos poderes instituidos in-
fluenciam a vida de cada um de néds. Sejam leis,
determinagdes, despachos, cédigos, medidas pro-
tencionistas, abertura de mercado, livre concor-
réncia, entre tantas outras que podemos elencar.

Vocé também faz parte de tudo isso?

Reflita
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DUMPING

Com as importagoes de alho
oriundas da China, o setor
alheiro viu-se frente a um gra-
ve problema: o dano ao mer-
cado interno, ou seja, a pra-
tica do dumping. Por qué?
O alho desembaracado em
portos brasileiros era ven-
dido muito abaixo do pra-
ticado em solo nacional.
Neste caso a concorréncia
seria no minimo desleal,
foi o que aconteceu.

No Brasil, cabe aos
produtores o efetivo
cumprimento da le-
gislagdo  trabalhista,
adequagio  sanitdria
ao cultivo, investimen-
to em tecnologia e insumos e
prote¢ao ao meio ambiente, o que gera
custos. E 14 fora? A China, em sua histéria ru-
ral, revela cAimbio desvalorizado, baixissimo custo de
producio, precariedade no controle de qualidade, poluicio
e principalmente desvalorizagao da mao de obra. Ao produtor nao
restou muita alternativa, a possibilidade de competi¢ao de mercado
ficara insustentdvel.

As importagdes de alho daquele pais tornaram-se extremamente
danosas a produg¢io nacional. Razio pela qual foi pleiteada a fixagio
de uma medida que excluisse a pritica do dumping, possibilitando a
importa¢io sem a concorréncia desleal e sem prejuizos aos produto-
res brasileiros. A medida ideal e legitima, que nosso ordenamento
juridico recepcionou ¢ o direito antidumping, o qual impée o paga-
mento de um adicional para o desembaraco da mercadoria em solo
brasileiro, a fim de evitar que o prego praticado pelos importadores
seja inferior ao ponto de extinguir a concorréncia interna. (leia mais
sobre a taxa antidumping na pagina 30)
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Assim, em 1996 foi fixado de maneira definiti-
va, o direito antidumping em face ao alho chinés,
sendo certo que tal medida fosse renovada a cada
cinco anos. A partir de entdo o referido direito
vem sendo instituido mediante pedido de revisao
da Associagao Nacional dos Produtores de Alho —
ANAPA, a Camara de Comércio Exterior — CA-
MEX, do Ministério do Desenvolvimento, Indus-
tria e Comércio Exterior.

Em 2001 esta renovagao ocorreu ap6s a Resolu-
¢io da CAMEX instituida sob o nimero 41, € o
direito antidumping foi fixado na forma de aliquo-
ta especifica fixa de US$ 0,48/kg (quarenta e oito
centavos de délar estadunidense por quilograma).
Na renovacio seguinte, em 2007, definida por
meio da Resolu¢io CAMEX n.52, foi fixado o va-
lor de US$ 0,52/kg,.

Ou seja, gragas a atuagao da ANAPA ficou deter-
minado o recolhimento e o pagamento de taxas:
antidumping e Tarifa Externa Comum — TEC.

Porém isso nio bastou para mudanga de ceni-
rio. Algumas empresas importadoras conseguiam
na justica liminares de juizes federais concedendo-
-lhes o direito a0 nao pagamento dessas taxas.

Para conter esta nova alternativa criada, a ANAPA,
por meio de sua Diretoria Juridica cassou mais de 50
liminares que vigoravam em favor

dos importadores e contra a classe produtora. Porém,
mesmo cassando as liminares, isso nio impedia que
novas fossem proferidas, e o que é pior, nio repara-
va o dano causado pelo desembaraco de mercadoria
sem o devido recolhimento do direito antidumping:
as mesmas jd haviam sido comercializadas a preco
bem abaixo do valor praticado no mercado.

Dados do Departamento de Defesa Comercial —
DECOM indicam que entre 2001 ¢ 2006, em mé-
dia, 23% do alho importado da China sofreu in-
cidéncia do recolhimento, ou seja, os outros 77%
ingressaram em solo nacional sem o pagamento da
taxa antidumping. Em 2008, a Coordenagio Geral
de Administragio Aduaneira — COANA revelou
que 50% do alho chinés ingressaram no pais sem
o efetivo pagamento da mesma taxa.

Um dado alarmante, visto que além de gerar dano
ao mercado interno, promover a decadéncia de mi-
lhares de produtores de alho e o fim dos empregos
que essa cultura gera, o governo deixa de arrecadar
milhées de reais a titulo de antidumping.

Para combater essa situagio extremamente com-
plexa do ponto de vista juridico e lesiva do ponto
de vista da produ¢io nacional, a Diretoria Juridica
da ANAPA ingressou, em julho de 2009, com uma
Acio Constitucional no Supremo Tribunal Fede-
ral, denominada de Argui¢io de Descumprimento

de Preceito Fundamental - ADPE




O ingresso da ADPF 177 teve por objetivo duas
questoes principais: cassar as liminares em vigor e
impedir que novas decisoes fossem proferidas. Ali-
cercada sob os fundamentos de ofensa a soberania
econdmica; ofensa a concorréncia desleal; e
ofensa ao principio da separa¢io dos poderes,
foi dado prosseguimento a acio.

P i

Conforme determina a legislagio em vigor, a
Procuradoria Geral da Republica — PGR e a Ad-
vocacia Geral da Uniao — AGU devem se mani-
festar sobre a agao e os pleitos nela contidos. No
caso da ADPF 177, tanto a PGR quanto a AGU
manifestaram-se favoravelmente a acio, tendo in-
clusive fortalecido o pedido inicial de cassagao das
liminares e o impedimento de outras.
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Apéds as duas manifestages, o Ministro Relator
Carlos Ayres Britto, responsével pela tramitacao do
processo, despachou no sentido de conferir legiti-
midade a a¢do, determinando seu ritmo mais célere,
além de solicitar informacoes aos Tribunais Federais.

Reconhecimento @ importante, mas para nds, o gue
realmente importa é contribuir para um futuro melhor.
A Milenia Agrocidacing € umo das principals empretas do agronegdcio pa
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Durante o processo vdrias entidades solicitaram
0 ingresso na agao COmMo amicus curiae, espécie de
assistente que tem interesse no desfecho da agao.
Sao elas a Confederacio da Agricultura e Pecudria
do Brasil — CNA, o Sindicato dos Trabalhadores
Rurais de Flores da Cunha — STR, a Associagio
Nacional dos Importadores de Alho — ANIA e o
Sindicato do Comércio Atacadista de Géneros Ali-
menticios no Estado de Sao Paulo — SAGASP.

Porém, em despacho proferido no final do ano
de 2010, o Ministro Relator negou seguimento a
acdo, fundamentado basicamente no amparo da
suposta auséncia de especificagio de todas as de-
cisbes combatidas e ainda, que pelas informagoes
fornecidas pelos Tribunais verificou-se que a maio-
ria das decisoes é favordvel ao interesse da ANAPA.

Entretanto, apds o corpo juridico da associagio
ingressar com um recurso e alegar que foi espe-
cificado o contetido das decisdes, nio sendo

necessdrio especificar todas, mas somente sua na-
tureza de agressora a Constitui¢do, e ainda que,
em outros processos semelhantes tramitados no
STF as a¢des foram julgadas, sem, contudo, ter os
autores especificados todas as decises contrdrias
ao interesse a ser protegido, o Ministro Ayres Brit-
to reconsiderou sua decisao, determinando regular
prosseguimento da agao.

O Ministro destacou que a A¢ao da ANAPA visa
garantir o desenvolvimento nacional e o mercado
interno do pais, sendo importante sua submissao ao
plendrio, composto pelos onze ministros, para jul-
gamento da agdo. Ressaltou, ainda, que a agio estd
perfeitamente em ordem, nao havendo vicios que
impecam seu conhecimento.

Em suma, a agao continua a
tramitar normalmente, de-
vendo em breve ser sub-
metida ao Plendrio da

A MELHOR EM MACGUINAS RENEFICIADORAS D0 BRASL
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Corte Méxima para julgamento.
O tAmite da ADPF e seu pos-
terior julgamento sio de crucial
importancia para o setor alheiro,
pois é a tinica medida capaz de dar
efetividade ao direito antidumping,
que hd muito vem sendo desprezado
pelos importadores.
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Sabendo da importincia do seguimento da acio,
haja vista que decisio contrdria pode caracterizar
um retrocesso sem precedentes para a cultura do
alho, que estd em um processo de retomada, tendo
a efetividade do direito antidumping papel crucial
nesse objetivo, a ANAPA acredita que os Ministros
serdo sensiveis aos fatos e fundamentos juridicos,
para acabar, de uma vez por toda, com as inconsti-
tucionalidades e arbitrariedades cometidas por al-
guns Juizes e Desembargadores da Justica Federal.

A Associagao Nacional dos Produtores de Alho,
conflante na sua luta pela manutenc¢io e sobre-
vivéncia do setor, e defesa do produtor nacional,
acredita que a Corte Mdxima do pais fard valer um
direito conquistado de forma legitima.

“PREPARADORA DE SOLOE
ADUBADEIRA FRONTAL”

DISTRIBUI ADUBO, PREPARA O SOLO E
FORMA CANTEIROS _
EM UMA UNICA OPERACAO.

HENNIPMAN

AGRO INDUSTRIAL HENNIPMAN LTDA
“Implementos para diversos tipos de culturas”

SUBFATURAMENTO

Outra questdo nao menos assustadora e revelada
pela ANAPA aos 6rgios competentes e aos meios
de comunicagio é a prdtica do subfaturamento
adotado por alguns importadores. Informagées
dao conta de que o subfaturamento estd sendo re-
alizada em solo nacional com vistas a burlar o pa-
gamento integral das taxas impostas & importacio
da hortalica. Como funciona: ao
desembaracar a mercadoria
no Brasil o importador de-
clara aos 6rgaos brasileiros
valor de importagao infe-
rior ao devido, com isso
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diminui os cdlculos para HECYn -
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Tao danoso quanto o nio
pagamento da taxa antidumping
o subfaturamento deve ser acompanhado e
avaliado de forma rigorosa pelos érgaos competentes.
O dano continua, e o produtor de alho fica mais uma
vez na esperanca de que medidas sejam tomadas.
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Cabe 2 ANAPA, enquanto entidade de classe, infor-
mar a0 governo como o setor vem se comportando.
Porém, a fiscalizagio e o controle do que se comercia-
liza no mercado nio é de responsabilidade da mesma.

E por isso que o setor alheiro nio pode ficar a
mercé de alternativas criadas a cada situagio em
que se tenta proteger o desenvolvimento agricola
do produto nacional.

O QUE DIZ O SETOR
BRASILEIRO

Certos de que hoje o setor alheiro nao produz o
suficiente para atender 2 demanda nacional, é que
os produtores brasileiros nao tém a intengio de im-
pedir a importagio do alho chinés, mas sim, garan-
tir que sua entrada seja regulada de tal forma que
possibilite a concorréncia leal. A luta didria é pela
retomada de uma produgio de alho expressiva, e
para o efetivo reconhecimento de sua contribui¢ao
ao desenvolvimento agricola brasileiro, contando
assim com o estabelecimento de relagoes respeitosas.

Segundo Rafael Jorge Corsino, presidente da
ANAPA, as obrigacoes dos 6rgaos de fiscalizagio
devem ser assumidas e essas responsabilidades
quanto ao desenvolvimento do setor divididas “se
todas as taxas forem pagas, os valores declarados
fiscalizados e as medidas cumpridas, o produtor
brasileiro ird, com certeza, retomar seu espago no-
vamente. Nos temos tecnologia, investimento e
principalmente, qualidade”, finaliza.

Olir Schiavenin, vice-presidente da ANAPA e
presidente do Sindicato dos Trabalhadores Rurais
de Flores da Cunha, defende o prosseguimento de

Bicinseticidas:

ilisdad

dutos

Biofungicida:

agoes que vislumbrem
uma alternativa para
o setor, “¢ de vital
importancia que a
taxa antidumpingseja  CADS HErs M ME
mantida e regulamen- AREDy
tada de forma eficaz. De
uma decisio favordvel do
poder judicidrio é que depende a manutencio e o
futuro da cultura do alho no pais. Caso contrdrio, a
produgio de alho serd inviabilizada e com isso mi-
lhares de pequenos agricultores serdo expulsos do
campo, pois sem essa medida de protegio é impos-
sivel concorrer com os produtores chineses”. Olir
complementa: “os produtores estio fazendo a sua
parte, ou seja, investindo em tecnologia, maquind-
rios € equipamentos para se tornarem competitivos,
porém, cabe ao governo o papel de adotar medidas
de protecio a produgio nacional”, finaliza.

O deputado federal Valdir Colatto (PMDB/SC)
acompanha a luta do setor e apdia as agoes adotadas
pela associagao: “Como um dos representantes da
Frente Parlamentar da Agropecudria no Congresso
Nacional, pude atuar de perto na luta dos produtores
de alho, representados pela ANAPA, no combate as
liminares judiciais que possibilitavam a importagao
sem o pagamento do direito antidumping. Acompa-
nhei a ADPF desde o inicio, pois sei da legitimidade
e da justica dessa agao”, afirma.

Colatto destaca ainda a impor-
tincia de uma decisio favordvel

por parte do Plendrio do STE
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milhoes. Assim, sem essa sobretaxa, Ti
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nosso produtor jamais conseguird competir
lealmente com o importador do alho chinés,
além de gerar perda de receita aos cofres pu-
blicos”, diz o deputado.

Ainda segundo o deputado, “com a or-
ganizacio politica e econémica do setor
alheiro, tenho a plena convic¢io que
nosso produtor vai conseguir competir
com qualquer produto importado, re-
conquistando a hegemonia do setor”,
conclui Colatto.

O cendrio atual da cultura do alho ne-
cessita urgentemente ser modificado,
reitera Rafael Corsino, “precisamos de
medidas energéticas para evitar a con-
corréncia desleal imposta ao produtor
brasileiro. Apostamos numa deliberacio
favordvel ao nosso setor produtivo e di-
recionamos todos nossos esforcos nesta
agdo e na crenga de que o Poder Judici-
drio vai tornar nossos direitos conquista-
dos em medidas eficazes”, diz.

A Munhems & a Bspecialisto Globol gue desenvolve variedades hibridas para todo a
codeia produtiva. A Nunhems disponibiliza oo produter os sementes dos melhores cebaolas
que atendem aos mercados mais exgentes. 5& vocé produz @ comercializa cebolas com
qualidode, entdo, a suo escolha & o Nunhems.
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PANORAMA DO ALHO 54

Ernesto Sadami Ivasaki - Agricultor
Pioneiro do dumping no Brasil

A aplicacio de antidumping sobre as importacoes
de alho da China foi um dos primeiros antecedentes
nos casos de defesa comercial de produgio agricola no
Brasil juntamente com as importagoes de péssegos da
Grécia e coco da Maldsia. Nesta ocasido, nem um dos
requerentes, nem o proprio departamento de coméreio
exterior, tinha muita experiéncia no assunto.

A minha participagio no processo foi pessoal e indivi-
dual, subsidiado pela assessoria do secretdrio do antigo
proprietdrio da indistria Arisco, que tinha interesse na
defesa do produto industrializado nacional. O ponto
de partida foi o acesso que este senhor teve as cdpias do
processo de antidumping sobre o alho chinés nos Esta-
dos Unidos, que tiveram éxito, impondo uma altissima
tarifa compensatdria sobre o produto importado.

Sendo assim, comecou minha peregrinagio pelo
Ministério da Indistria e Comércio Exterior, Ci-
mara e Senado Federal e Associacdo de Produtores de
Alho de vdrios estados, levantados das cinzas na épo-
ca, sendo alguns deles até mesmo criado na ocasido
em face da urgéncia que a situagio exigia diante das
dificuldades extremas em que se encontravam os pro-
dutores de alho nacional. Este trabalho contou com
a assessoria e levantamento de dados de funciondrios
do Ministério da Agricultura e principalmente com a
boa disposi¢io da diretora do DECOM que reconbe-
ceu a legitimidade da peti¢io apesar de estar sendo
conduzida por um mero produtor ao invés de profis-
sionais da drea juridica.

Uma das avaliagoes que eu faco sobre os efeitos da
importagdo maciga é que alguns danos tiveram efei-
tos irreversiveis. Por qué? Um dos principais aspectos
de nossas reivindicacoes era justamente o dano social
provocado, em especial na regido Sul. Danos sociais
ndo sé pelo volume da maio de obra afetado, mas em
especial pela caracteristica do setor produtivo, composta
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por muitos produtores pequenos respondendo por um
grande volume de producio. Muitos tiveram prejuizos
irreversiveis que os impediram de retornar a atividade.

A compensagio pelo esforco chegou em 1995 com o
reconhecimento do DECOM pelos direitos compen-
satdrios da produgio nacional. Mas a bonanca nio
chegou para os produtores. Atrds do direito antidum-
ping, foi criada uma indistria de liminares que se
tornou um novo pesadelo do produtor, e perdura até
a época atual.

E esta questdio das liminares impetradas por impor-
tadores se resume no seguinte ponto: vontade politi-
ca. Enquanto o governo ndo tomar consciéncia das
consequéncias de suas politicas comercias e seus efeitos
socias sobre a atividade agricola, o produtor estard a
mercé de seus proprios esforcos dentro do contexto de
globalizagdio.

Porém, nos iltimos anos, vi florescer uma nova eta-
pa na produgio do alho. Produtores e empresdrios,
altamente capacitados, investindo pesadamente na
tecnologia e manutengio de produgdo, obtendo pro-
dutividade e qualidade que hoje, os colocam entre os
melhores do mundo. Esta condicio viabilizou o ni-
vel de profissionalizagio a que se chegou a cultura de
alho. Para quem viveu maravilhado com a produgio
de 10 ton/ha e vé hoje campos de produgio atingindo
de 20 a 22 ton/ha, é um colirio para os olhos.

Por este prisma, ndo haverd alho chinés, liminares
Judiciais e apatias de governo para fazer frente aos pro-
dutores nacionais, é um tapa na cara. Com eficiéncia,
unido da classe produtora e paixdo, o produtor brasilei-
ro hoje pode fazer frente a qualquer produgdo de alho

no mundo. Paixio, como bem dizia um amigo meu:

Alho é uma paixao que acaba em um
casamento composto de amor e 6dio.”

36 NossoAlho | Marco de 2011
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O Brasil éum erande consumidor de alho 7z natura
g

e em 2010 foram, necessdrias duzentas e quarenta mil
] w
' toneladas pararo abastecimento. A oferta mensal foi
-
de vinte mil toneladas ou dois milhoes de caixas de 10

quilos, como ¢é a forma de comercializacio desse bulbo.

*
¥ ~

Por Marco Antbnio Lucini

O abastecimento no Brasil em 2010 foi com 15,31 milhées de
caixas importadas e com 8,69 milhées de caixas de alho nacional.
O alho brasileiro é responsdvel por apenas 36% do consumo. Nas
importagoes de 2010 a China foi o principal fornecedor com 9,72
milhoes de caixas e a Argentina o segundo, com 5,40 milhoes.

A oferta do bulbo nacional é dominada pelo alho vernalizado produ-
zido na regiao do Cerrado com 75% do volume total. O restante é pro-
duzido na regiao Sul, na Serra Gatcha e no Planalto de Santa Catarina.

O consumo per capita nacional é de 1,25 Kg/ano. Para o abasteci-
mento didrio do povo brasileiro é necessdria a produciao média de 60
hectares de alho.

A cada ano o consumo de alho no pais tem aumentado, acompa-
nhando o crescimento econdmico, como mostram os numeros da
produgio nacional e das importagdes.

O cendrio previsto até agosto/2011 ¢é extremamente otimista, prin-
cipalmente a partir de meados de margo. Nos meses de janeiro e feve-

Marco Anténio Lucini reiro de cada ano, devido a oferta de alho de vérias origens, é comum
Engenbeiro Agronomo, Pesquisador uma pequena queda nos pregos médios praticados. Nesse periodo no
da Epagri - Santa Catarina mercado nacional hd alho nobre vernalizado remanescente do Cerra-
marcolucini@gmail.com do, do Sul, da Argentina e da China.

38 NossoAlho | Marco de 2011



A previsao ¢ otimista até agosto de 2011 tendo
em vista os precos FOB praticados tanto pela China
como pela Argentina que detém 64% do mercado e
balizam o preco no nosso mercado interno. Os pre-
cos médios praticados pela China giram em torno
de US$ 22,00 a 24,00 por caixa/FOB e em Mendo-
za 0 alho argentino, semente chinesa varia de US$
28,00 a 35,00/ caixa. Com esses pregos FOB o custo
para o importador de alho beira os R$ 70,00/caixa e
impulsiona o alho nacional para cima.

A partir de abril a Argentina exporta com forca
o alho nobre roxo para o Brasil e o preco dessa
variedade sempre é maior daquele praticado na
semente chinesa.

Até julho de 2011 o alho chinés que entrard no
Brasil é o que foi colhido em maio de 2010 e foi ar-
mazenado em cAmaras frias. Como o preco FOB/
China estd alto esse alho continuard chegando caro
ao importador até agosto de 2011 quando entra
no Brasil a nova safra.

A partir de agosto de 2011 podemos prever trés
cendrios — de otimista a pessimista — levando em
conta os aumentos de dreas de cultivo de alho no
mundo, o consumo internacional, o cAmbio, a ins-
tabilidade climdtica entre outros.

O cendrio pessimista para os produtores nacio-
nais de alho, a partir de agosto, indica uma super-
-safra chinesa e argentina, com aumento de oferta
de alho de qualidade; consumo interno da China
estagnado assim como no resto do mundo. Nesse
caso o preco médio FOB/China por caixa ficaria
na casa dos US$ 8,00 e da Argentina a US$ 15,00.
Essa op¢ao ¢ uma situagdo preocupante para a pro-
ducio nacional, pois esse alho chegaria ao custo de

R$ 30,00 - 34,00/ caixa.
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O cendrio médio mostra uma oferta de alho chi-
nés e argentino levemente superior a de 2010/11,
mesmo com aumento nas dreas de cultivo. Duran-
te o ciclo do alho, em algumas regides haverd que-
bra na produgio devido a problemas climdticos. O
consumo interno chinés e mundial ¢ estdvel; a de-
manda ¢ normal e o pre¢o médio da venda FOB/
China é de US$ 12,00/caixa e da Argentina é de
US$ 22,00, com um custo CIF para o importador
de R$ 45,00/caixa. Nesse cendrio, a situacio do
produtor brasileiro serd de normalidade.

O cendrio otimista indica uma quebra na pro-
ducio chinesa, causada por seca, e a oferta de alho
oriental no periodo de agosto de 2011 a julho
de 2012 serd similar a safra anterior; a oferta de
alhos argentinos serd dentro da média histdrica de
5,5 milhoes de caixa/ano. Além disso, o consumo
interno chinés aumentard de acordo com o cres-
cimento econdmico daquele pais. A demanda in-
ternacional pelo alho chinés serd grande podendo
haver falta do bulbo no mercado e que nao poderd
ser suprido pelo argentino uma vez que nio pos-
sui oferta para tal. Nesse caso o preco FOB/China
permanecerd na faixa dos US$ 22,00 a 24,00 ¢ o
Argentino na faixa dos US$ 35,00 e o custo CIF
para o importador na casa dos R$ 70,00/ caixa.

Na realidade, a partir de agosto, o mercado na-
cional estard nas maos dos chineses, jd que domi-
nam 42% do mesmo. A expectativa ¢ em relagio
ao preco FOB que iniciard a venda da safra nova. A
Argentina, nosso segundo fornecedor de alho tem
acompanhado o preco praticado pelos chineses.
Durante muitos anos a China aplicou dumping no
Brasil vendendo alho de US$ 3,00 a 5,00 por cai-
xa. Aos poucos foram subindo os pregos e os valo-
res praticados na safra de 2010/11 foram maiores
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que vinte ddlares por caixa. Mesmo aumentando
os precos de venda, o mercado internacional conti-
nuou comprador e a pergunta que se faz é: poderao
os chineses vender alho barato novamente?

Um cendrio possivel, mas pouco provdvel em mi-
nha opinido ¢ uma safra cheia em todo mundo,
sem nenhum problema climdtico, com sobra de
oferta de alho quer na China quer na Argentina,
nossos principais fornecedores. Com esse excesso
de oferta aliado a0 aumento da produgio nacional,
os alhos importados chegaro de custo no pais a
R$ 30,00 - 34,00/caixa empatando com o custo de
produgio médio nacional. Nesse caso, mesmo bai-
xando o pre¢o do alho nacional o mercado ficard
frio e 0 consumo permanecerd estdvel, pois apesar
do prego baixo nao hd aumento de consumo.

Como ¢ possivel algum desses cendrios ruins,
sugerimos prudéncia por parte dos produtores
nacionais, evitando aumentos nas dreas de cultivo
sem ter estrutura adequada assim como nio reali-
zar investimentos desnecessdrios para pagamento
na safra do alho.

A competitividade do alho nacional depende nio
s6 da produtividade, do custo de produgio, da qua-
lidade produzida que depende fundamentalmente
do tamanho e sanidade do alho semente cultivado
em drea nova, mas da organiza¢io da comercializa-
¢ao com padrio dentro das exigéncias do mercado
e do efetivo pagamento da taxa de antidumping e
demais impostos no alho chinés e argentino.

O alho é uma cultura geradora de empregos e de-
veria ser considerada de seguranga nacional como
fazem nossos concorrentes. O custo de produgio
¢ alto, sendo dificil de produzir. Por isso e por ser
tempero/condimento deveria sempre ser comer-
cializado a precos remuneradores.

As ultimas duas safras foram muito boas para os
produtores de alho em todo em pais e esse periodo
devera se estender até agosto de 2011. A partir dai
estaremos nas mos dos chineses e argentinos que
balizam o preco no mercado nacional. Como es-
tamos em periodo de “vacas gordas” é importante
que o produtor tenha o hdbito da poupanga, pois
poderemos passar por periodos com muita oferta
de alho e precos inferiores aos praticados hoje.

Hii 45 anos fazendo
sabedoria do Sol nascente
6;zf{ﬁaf_ por aqui.

ARA. Tecnologia e sibedoria japonesa a servigo da agricultura brasieira.

& a'nossa vida







ARTIGO

Por Francisco Vilela Resende

Revisdo | Marcos Renato de A. S. Esteves,
Assessor de imprensa

Francisco Vilela Resende

Graduagio em Engenharia Agrond-
mica, mestrado e doutorado em Agro-
nomia (Fitotecnia) pela Universidade
Federal de Lavras, desenvolveu as teses
de mestrado e doutorado com avalia-
¢do agrondmica de alho-semente livre
de vivus. Pesquisador A da Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecudria
(Embrapa Hortaligas), com énfase

em Fitotecnia de Hortalicas, atuando
principalmente com a cultura do alho.

[fresende@cnph.embrapa.br

para_
pequenas
' propriedades

Os produtores de alho no Brasil podem ser divididos
em duas categorias: a primeira s3o aqueles que utilizam
cultivares de alho nobre roxo, que produzem bulbos de
alto valor comercial e com ndmero menor de dentes.
A segunda s20 os produtores de alho comum, também
chamado de tropical ou semi-nobre, que possuem cul-
tivares mais rusticas, que produzem bulbos de formato
e aparéncia menos atrativa para o consumidor.

Esa dltima categoria é formada por pequenos produtores familiares
distribuidos por virias regides do pais. A maioria desses produtores
utilizam alho-semente de suas préprias lavouras comerciais, muitos
selecionam os bulbos e dentes pequenos, que sio imprestdveis para
comercializagdo, para formar a lavoura do ano seguinte. Desta for-
ma, as lavouras desses produtores tém-se apresentado com alto grau
de perdas de rendimento ocasionadas por deficiéncias nutricionais,
pragas e principalmente infeccoes virais. A degenerescéncia se deve
a propagac¢io exclusivamente vegetativa do alho, que em cultivos
sucessivos, tende a perpetuar e agravar as viroses, principal agente
indutor desta anormalidade. A degenerescéncia tem como principais
consequéncias a redugao gradual da producio e a perda da qualidade
e da capacidade de conservagao do alho no armazenamento.
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Os virus sao transmitidos e disseminados em
lavouras de alho por pulgdes e dcaros. A planta
uma vez infectada, passa a multiplicar o virus no
bulbo ao longo dos anos, tornando-se uma fonte
de infec¢io permanente.

Desde 1993, a Embrapa, através de seu centro
de pesquisa de hortalicas, em conjunto com a
Universidade de Brasilia e outros parceiros desen-
volve um programa para erradicacio de virus de
algumas cultivares de alho. Os primeiros materiais
obtidos foram das cultivares Amarante e Cateto
Roxo, de alho comum ou semi-nobre, que foram
utilizadas ao longo de 10 anos em diversos estudos
visando o desenvolvimento de um protétipo de
um sistema multiplicagao alho-semente livre de
virus a ser mantido pelos préprios produtores, e a
partir daf o estabelecimento de programas regio-
nais de producio de alho-semente de alta qualida-
de fisiolégica e sanitdria.

O processo de obtengio de alho livre de virus é
demorado, trabalhoso e oneroso. Comega por um
tratamento de termoterapia, onde os bulbilhos sao
colocados em estufa @ uma temperatura de 37°C
por 40 dias, permitindo a eliminagio de uma
parte dos virus presentes nos bulbilhos ou dentes
do alho. A eliminagao total das particulas virais
¢ conseguida através do cultivo in vitro de édpices
caulinares, que sdo pequenas porgoes da regido de
crescimento dos dentes de alho onde o virus nao
consegue se multiplicar.

Os microbulbos obtidos i7 vitro sao plantados e
mantidos em casas de vegetacio sob condi¢oes am-
bientais controladas durante trés anos. Em todos
estes anos, amostras de folhas de cada planta sao
coletadas para indexagao, que sdo testes especifi-
cos para determinar se os virus foram totalmente

eliminados. Depois de trés anos de testes, se ainda
forem detectadas plantas com presenca de virus,
estas sao eliminadas do processo de multiplicagao.

Os bulbos comprovadamente livre de virus pas-
sam a ser multiplicados em canteiros suspensos
com substratos esterilizados dentro de telados a
prova de pulgoes e com absoluto controle fitossa-
nitdrio. Desta forma sio gerados estoques bdsicos
de alho-semente livres de virus que serao posterior-
mente transferidos aos produtores.

A produgio de plantas livres de virus foi, sem dd-
vida, um grande avango tecnoldgico para a cultura
do alho, possibilitando a reversao da degenerescén-
cia causada pela infecgao viral.

O aproveitamento de todo potencial desta tecno-
logia pelos produtores exigiu a elaboragiao de um
programa de manuten¢io de qualidade do alho-
-semente adequado a realidade das propriedades
rurais brasileiras. Nio basta apenas transferir bul-
bilhos livres de virus para os produtores, é preciso
garantir o acesso continuo a um estoque perma-
nente de alho-semente livre de virus, do contrdrio,
o produtor manterd uma dependéncia permanente
de institui¢oes e laboratérios que mantém esto-
ques de plantas de alho livre de virus .

Assim, ao longo dos dltimos anos foram estu-
dados mecanismos para transferir aos produtores
comerciais de alho, estoques de bulbilhos livres
de virus e manter, nas propriedades, a qualidade
fitossanitdria e fisiolégica com as quais as plantas
safram dos laboratérios.

A Embrapa Hortaligas (Brasilia-DF) desenvolveu
um sistema de multiplicagio de alho-semente em
que um estoque inicial de bulbilhos livres de virus
¢ fornecido ao produtor e mantido por tempo in-
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determinado em um pequeno telado instalado na
propriedade, gerenciado pelo préprio produtor. O
sistema se baseia na construcio de pequenos tela-
dos de aproximadamente 18 m? de drea total, com
capacidade para 2.000 bulbilhos. O alho colhido
no telado é novamente plantado no telado e numa
drea de 100 m? em campo aberto, o material colhi-
do na 4rea de 100 m?* ¢ plantado em uma 4rea de
1.000 m? e o material colhido na drea de 1.000 m?
¢ entdo usado para plantio de uma 4rea comercial

de até 10.000 m? (cerca de 400.000 bulbilhos).

O telado ¢ construido com tela antiafideos, que
evita a entrada de pragas, especialmente dos veto-
res de virus, permitindo que o produtor mantenha
indefinidamente a qualidade do alho-semente. Es-
ses telados tém custo aproximado entre R$ 800,00
a R$ 1.000,00 reais para o produtor e a Embrapa
fornece o alho-semente livre de virus para o inicio
do sistema.

O alho-semente obtido nos telados ¢ multiplicado
sucessivamente, por duas geragoes até que se obte-
nha material suficiente para plantio de um hectare
de alho com fins comerciais, conforme esquema da
Figura 1. Dessa forma, ao final de trés anos, o pro-
dutor obterd um fluxo continuo e autossuficiente
de produgao de alho-semente de alta qualidade para
manutengao da sua lavoura comercial.

Figura 1. Esquema do sistema de multiplicacao
de alho-semente livre de virus desenvolvido pela
Embrapa Hortalicas para pequenas propriedades.
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Uma vantagem adicional é que esse sistema de
multiplica¢do induz o produtor de alho comum
a separar a producio de alho-semente do alho co-
mercial, 0 que nio ocorre normalmente. Assim,
este agricultor deverd destinar uma 4rea de aproxi-
madamente 1.500 m?* exclusivamente para a pro-
ducio de alho-semente, necessdria para plantio de
um hectare de alho comercial.

As dreas de produgio de alho-semente livre de
virus devem ser mantidas, preferencialmente, sepa-
radas das dreas de produgio comercial. A partir de
estudos realizados pela Embrapa Hortalicas com
a dispersdo de insetos vetores de virus, definiu-se
que uma distAncia minima de 50 m de isolamento
de lavouras comerciais minimiza a reinfec¢ao natu-
ral do alho nas dreas fora do telado. Uma segunda
opgao poderd ser utilizada quando o agricultor nao
dispuser de drea suficiente para plantio separado
(Figura 2). Neste caso, uma parte da drea comercial
deve ser separada exclusivamente para producio de
alho-semente e os niveis de reinfec¢io serdo redu-
zidos gradativamente ao longo dos anos, quando
a drea comercial estiver sendo cultivada somente
com alho-semente proveniente do telado.

Figura 2. Opcoes de formas de introducao do
sistema de multiplicacdao de alho-semente livre
de virus em lavouras comerciais. Sugestao
para lavouras comerciais de até um hectare.
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Figura 3. Telado e campos de multiplicacao de alho-semente livre de virus, isolado da lavoura
comercial (ao fundo) na propriedade do Sr. Hilton Aparecido Pereira em Francisco Sa/MG.

Figura 4. Sistema de multiplicacao de alho-semente
livre de virus em implantacao em 2004, dentro da
lavoura comercial, na propriedade do Sr. José Bor-
ges de Brito em Cristopolis/BA mostrando o telado,
0s campos de producao de primeiro (100 m?) e se-
gundo ano (1000 m?) e o campo comercial ainda
com alho infectado.

Crédito: Francisco Vilela Resende/Embrapa Hortalicas

Crédito: José Luis Pereira/Embrapa Hortalicas

O projeto foi originalmente concebido para aten-
der dreas de até um hectare, uma vez que no inicio o
programa do Embrapa possufa apenas as cultivares
Amarante e Cateto Roxo que sao bastante usadas
por pequenos produtores. O sistema foi testado
inicialmente em Cristdpolis, no oeste da Bahia, e
posteriormente em Francisco S4, no norte de Minas
Gerais, e j esta sendo adotado por todas as princi-
pais regioes produtoras de alho comum da Bahia.

O sistema estd sendo remodelado e redimensio-
nado para uso em grandes dreas e ji comegou a ser
validado por produtores de alho nobre da Bahia e
Distrito Federal. Neste caso, estdo sendo utilizados
telados de 180 m?, gerando uma drea de 1000 m?
na primeira multiplicagio em campo e 1 ha na se-
gunda multiplica¢io, resultando numa drea comer-
cial de 10 ha (Figura 3). Estuda-se aumentar a 4rea
do telado para 360m?, produzindo alho-semente
para plantar de 20 a 30 ha de lavoura comercial.
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Crédito: Werito Fernades de Melo/Embrapa Hortaligas

Entretanto, em casos de dreas comerciais maiores
¢ preferivel construir varios médulos isolados de
360 m? ao invés de aumentar a 4rea do telado.
Esta precaucio diminui o risco de contaminagio
do alho-semente tanto por virus quanto por outras
doengas e insetos-praga, aumentando a seguranga
e o controle do processo de multiplicagio.

Figura 5. Estrutura para multiplicacao de alho-semen-
te livre de virus para grandes areas comerciais, a par-
tir de um telado de 180 m?, em avaliacao na Bahia.

O sistema de multiplicagio de alho-semente li-
vre de virus proposto pela Embrapa Hortalicas foi
introduzida inicialmente na regido de Crist6pélis/
Cotegipe com apoio da prefeitura municipal de
Ciristépolis e Sebrae/BA e acompanhamento técni-
co da Empresa Baiana de Desenvolvimento Agri-
cola, a EBDA. Ciristépolis possui uma populagao
aproximada de 13.000 habitantes, sendo a agricul-
tura a base da economia do municipio. A cultura
do alho ¢ a principal atividade agricola, respon-
dendo por mais de 50% da economia do munici-
pio por 10% da produgio total de alho da Bahia.
Atualmente, segundo estimativas da EBDA, o alho
¢ cultivado por cerca de 108 familias em Crist4-
polis e Cotegipe em uma drea 170 ha. Esta cul-

tura tem sido de grande importincia econémica
e social para esta regido ao longo dos ultimos 40
anos. Toda a produgio do municipio ¢ destinada
aos mercados das regioes Nordeste e Norte do Pais.

Os produtores da regiao utilizam a cultivar Cateto
Roxo, que vinha sendo utilizada hd muitos anos e jd
se apresentava com elevado grau de degenerescéncia.
Boa parte do refugo da producio, que nio se conse-
guia vender, acabava sendo utilizado como semente
para plantio da safra seguinte, o que agravava ainda
mais o quadro fitossanitdrio, levando a cultura a se
tornar praticamente insustentdvel na regiio.
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Em 2002, foram implantadas unidades de de-
monstragio com alho-semente livre de virus da
mesma cultivar utilizada na regido, ainda em cam-
po aberto, para que os produtores locais pudessem
avaliar o potencial da tecnologia. A produtividade
destas unidades variou de 7,0 a 11,7 t/ha, enquan-
to a média do municipio, segundo o IBGE, foi de
4,5 t/ha naquele ano.

As unidades demonstrativas foram estratégicas
para convencer alguns produtores da viabilidade
de produg¢io prépria de alho-semente livre de virus
através de telados instalados nas suas propriedades.

Em 2003, foram implantadas cinco unidades
de produgio de alho-semente a partir de material
livre de virus com produtores indicados pelas li-
derangas locais. Em fungdo da disponibilidade de
alho-semente foi possivel avancar o sistema em um
ano. Desta forma, em todas as unidades foram im-
plantados além do telado (18 m?) a primeira 4rea
de multiplica¢io em campo (100 m?).

Das cinco unidades implantadas, em trés foram
completados os campos de producio de alho-se-
mente j4 em 2004, com o telado e dreas externas de

100 m? (ALV1) e 1000 m*(ALV2). Estas unidades
foram avaliadas comparativamente com as lavouras
comerciais dos produtores ainda utilizando alho-
-semente comum (AC) (Tabela 1). Os resultados
foram significativos, o desempenho agrondmico e
a qualidade dos bulbos produzidos nas dreas culti-
vadas, a partir de alho-semente livre de virus foram
bastante superiores ao alho em uso pelo produtor.

A produtividade de algumas das unidades che-
gou a 12 t/ha, ultrapassando inclusive a produtivi-
dade média brasileira apresentada pelo IBGE, que
se situou 8,13 t/ha, no ano de 2004. Havia vérios
anos que a produtividade média da regido de Cris-
topolis estava abaixo da média nacional.

Os produtores puderam constatar outros aspec-
tos importantes como a capacidade de sobrevivén-
cia das plantas livres de virus. Observou-se que es-
tande final nas lavouras implantadas a partir destes
materiais foi de 20% a 30% superior ao das lavou-
ras que utilizavam o alho-semente local (Tabela 1).

E importante ressaltar que nestes primeiros anos
ap6s a introdugido do alho livre de virus, essa evo-
lugio foi conseguida sem qualquer interferéncia no
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sistema de producio local, que se mostrava bastan-
te deficiente em vdrios aspectos naquela época.

Ainda mais importante que o aumento da produ-
tividade, o uso de semente livre de virus permitiu
um aumento expressivo na qualidade do alho pro-
duzido na regiao de Cristépolis. A porcentagem de

40% nas lavouras daquela regido e foi reduzida, em
alguns casos, para patamares inferiores a 3%, apds
a introducio do alho livre de virus.

Diimetro das Classes: 07(>56 mm), 06 (47 a 56
mm), 05(42 a 47 mm), 04(37 a 42 mm), 03(32 a
37 mm), refugo(<32 mm).

bulbos nio comerciais ou refugos variava de 10% a

Tabela 1. Producado e classificacao de diametro de alho do produtor (AC) e oriundos de alho-semente livres
de virus (ALV) em 12 e 22 exposicao ao campo nas unidades de validacao (UV) de Cristopolis - BA, 2004.

UNIDADE 1 (Produtor José Borges de Brito)

1,10 6,16 4,00 0,70 0,14

RN 820 50,73 3191 587 3,29 12,16 31,02 392.000
ALV 2 0,10 0,76 6,27 3,07 0,65 0,13
% 1,09 703 5681 27,82 598 1,27 11,05 29,39  376.000
AC 0,19 2,00 2,35 0,96 0,64
% 323 3254 3814 1565 10,44 6,17 22,04 280.000

UNIDADE 4 (Produtor Valcy Xavier de Lima)

ALV 1 090 320 1,18 1,50
% 13,27 47,00 1746 22,27 6,81 18,50  368.000
ALV2 0,85 2,65 294 1,38
% 10,93 33,79 37,62 17,66 7,86 20,00  392.000
a 3,89 1550  252.000

UNIDADE 5 (Produtor Adécio Messias Branddo)

Al 259 474 180 074

a 26,26 47,89 1833 7,52 9,90 24,28  408.000
3,21 4,33 1,55 0,62

i 3303 4446 1598 6,53 9,73 24,34 400.000

ALV 3 381 490 18 0,75

= 3374 4339 1617 6,70 11,30 24,78  456.000

s 1,57 4,48  352.000

ADUBOS SEENTES DEFENSIVOS
Distribuidor e representante das marcas:

Dekalb
Serrana Fertilizantes

FMC
Wolf Seeds

Bayer
Monsanto

Aminoagro
Milénia

GRONASTE

(61) 3039-3181




A partir da safra de 2004, foi implementado
um programa de capacitacio e distribuicao de
alho-semente livre de virus, através de uma acio
conjunta da prefeitura municipal de Cristépolis,
EBDA e Embrapa Hortaligas. Por meio do estabe-
lecimento de um banco de sementes foi possivel
transferir alho-semente livre de virus das unidades
multiplica¢io para os demais produtores da regiao,
incluindo também o municipio de Cotegipe. Ao
mesmo tempo foram realizadas a¢oes para capaci-
tar os produtores para uso do alho-semente livre de
virus e melhorar o sistema de producio.

Nas agoes de capacitacio foram realizados cursos,
palestras e dias de campo enfatizando a necessidade
de introduzir melhoramentos no sistema de produ-
¢30 que permitissem explorar todo o potencial do
alho-semente livre de virus. Neste sentido, infor-
magoes geradas pela pesquisa acerca do desempenho
agrondmico das plantas livres de virus como, maior
crescimento e vigor vegetativo (Figura 6), capaci-
dade de emergéncia dos bulbilhos, alongamento do
ciclo cultural de algumas cultivares foram transmi-
tidas aos agricultores visando implemen-
tar mudancas no dimensionamento dos

Igualmente importante é o conhecimento dos
niveis de extragao de nutrientes pelo alho multipli-
cado a partir de alho-semente livre de virus. Esta
informagio ¢ fundamental para técnicos e produ-
tores para ajuste do manejo e da adubagio da cul-
tura, uma vez que o potencial de desenvolvimento
e produgio deste tipo de alho tem se mostrado di-
retamente proporcionais a0 aumento dos niveis de
fertilizacdo da cultura.

O vigor vegetativo e a produtividade elevados e
o ciclo mais longo das plantas obtidas por dpices
caulinares e/ou livre de virus resulta, consequen-
temente, em maior exigéncia em nutrientes. Por-
tanto, essas plantas necessitam de cuidados espe-
cificos e de maior atencio com a adubacio, tanto
em termos de quantidade aplicada quanto do par-
celamento ao longo do ciclo da cultura. Com isto,
as adubagoes deverio ser reavaliadas e redimensio-
nadas em cultivos comerciais de alho oriundo de
plantas livres de virus, uma vez que todos os nu-
trientes serdo exigidos em maiores quantidades por
estas plantas em condigoes de campo (Tabela 2).
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Tabela 2. Niveis e diferencas percentu-
ais de absorcao de macro e micronu-
trientes por plantas de alho oriundas
de propagacao in vitro por apices cau-
linares e de bulbilhos em condicoes
de campo. Lavras - MG, 1995.

O estudo apresentado na Tabela 2 foi feito na Universidade Fe-
deral de Lavras, em condi¢bes normais de cultivo em campo, com
uma cultivar de alho comum, utilizando uma populagio de 350.000
plantas por hectare. As produtividades dos clones oriundos de mul-
tiplicagao por dpices caulinares e de propagagao convencional por
bulbilhos, foram 16,33 t/ha e 8,17 t/ha, respectivamente.

Nutriente Apices caulinares Bulbilhos (campo) Diferenga (%)
Macronutrientes (kg/ha)

N 82,56 71,20 16,00

P 16,60 10,68 55,43

K 104,60 58,84 77,77

S 22,64 13,32 70,00

Mg 14,12 8,68 62,67

Ca 84,56 46,16 83,18

Micronutrientes (g/ha)

B 232,16 147,56 57,33

Zn 176,40 108,44 62,67

Cu 24,24 14,72 64,67
Mn 139,00 71,48 94,45

Fe 3024,32 1396,20 116,61
Massa Seca 17,01 10,18 67,09

(g/planta)




A extragdo de nutrientes do clone mantido por multipli-
cagao por bulbilhos em campo seguiu a seguinte ordem de-
crescente: N>K>Ca>S>P>Mg. Em plantas provenientes de
cultura de dpices caulinares ocorreu um inversao entre N e K,
sendo este tltimo o nutriente mais exigido.

O impacto do programa de incentivo ao uso de alho-
-semente livre de virus e ajuste do sistema de producio foi
sentido ao longo dos ultimos com a produtividade média
da regido. Segundo o IBGE saltando de cerca 4,5 t/ha no
inicio da década para 10,0 t/ha, em 2009 (Figura 4). Da
mesma forma, os indicadores de renda do municipio, com o
alho, evoluiram de R$700.000,00, em 2004, para cerca de
R$2.000.000,00, em 2009 (IBGE, 2010).

O prego médio recebido pelos produtores de Cristopolis/Co-
tegipe esteve ao longo de quase toda a década de 2000 na faixa
de R$1,00/ kg, bastante inferior ao da média do produtor baia-
no e nacional. Entretanto, nos tltimos dois anos ultrapassou a
faixa da Bahia e do Brasil, ficando superior a R$4,00/kg,.

Figura 7. Evolucao da produtividade, aumento da renda e do
preco pago pelo quilo de alho na regiao de Cristopolis/BA
com a introducao do alho-semente livre de virus.
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Figura 8. Propriedade do Sr. José Borges de Brito em Cristopolis/BA, em 2010, mostrando uma
lavoura comercial implantada a partir de alho-semente livre de virus com os telados ao fundo.

*

Crédito: Francisco Vilela Resende/Embrapa Hortaligas

Figura 9. O produtor José Borges de Brito (esquerda) e o técnico da Embrapa Hortalicas Werito Melo
com réstias de bulbos obtidas a partir de alho-semente livre de virus em Cristopolis/BA.
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* Fernanda Rausch Fernandes, Virologia * Francisco Vilela Resende, Fitotecnia
* Nivaldo Aparecido de Oliveira, Assistente de campo

* Werito Fernandes de Melo, Transferéncia de tecnologia
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